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Con esta publicacién buscamos responder una serie de preguntas que nos permitan descifrar la estructura
de la distribucidén del libro en el contexto de la edicién independiente. A través del testimonio de
editoriales, librerias, ferias, coleccionistas, bibliotecas, proyectos y perfiles hibridos, generamos
un recorrido por los distintos espacios que habitan los libros una vez han sido publicados, asi como las
diferentes dindmicas a las que estan sujetos.
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La vida social del libro es larga y heterogénea. Una vez impreso, es guiado a
través de una serie de espacios y contextos destinados a activarlo y encontrar
su razén de ser. El libro es, por lo tanto, un objeto social en cuanto a su
cualidad comunicativa, es decir, que necesita de la interaccién para cumplir
con los objetivos para los que fue creado. Los emplazamientos que alojan

al libro, y en concreto al libro de arte independiente, varian en naturaleza

e intencién, y permiten a sus lectorxs encontrar distintas formas para
relacionarse con ello. Son emplazamientos especificos, escogidos por sus
capacidades para potenciar y enriquecer el mensaje y el objeto, principalmente
por el tipo de publico que pueden convocar. Y esto es clave, porque las
editoriales independientes no buscan masificar su alcance, sino maximizar las
posibilidades de llegar a Ixs lectorxs que les interesan. Cémo llegar a estxs
lectorxs, es lo que me ha ocupado en los tltimos afios, desde que entré en
contacto por primera vez con la escena de la edicién independiente. A través
de la fundacién de mi proyecto TAMBOURINE, una plataforma dedicada a
visibilizar esta escena, y que fundé en Madrid en 2017, he buscado respuesta
a preguntas como: (Cémo funciona la estructura de la distribucién editorial
independiente? ¢Son (tiles para el libro independiente las férmulas de
distribucién del libro tradicional? ¢De qué formas estan las propias editoriales
alterando estas férmulas? ¢Cuales son las necesidades especificas del libro

de arte independiente? ¢Y cuéles son las necesidades de su audiencia?
¢Debemos dedicar nuestros esfuerzos como comunidad a ampliar esta
audiencia, en lugar de enfocarnos sélo en alimentar el nicho?

Con esta publicacién, producida en colaboracién con Recreo Art Book Fair,

he querido exponer un primer capitulo de las conclusiones a las que he llegado
a través de mi experiencia con TAMBOURINE, asi como otras iniciativas,
escuchando las impresiones y consejos de una serie de editoriales, librerias,
ferias, coleccionistas, bibliotecas, asi como otros proyectos y perfiles hibridos
con los que he tenido ocasién de cruzarme en estos ultimos afos. Todo ello,
con un objetivo doble: por un lado, para guiar a todxs aquellxs que estan
arrancando en el proceso editorial y tienen poca o ninguna experiencia con la
distribucién; y por otro lado, para continuar alimentando la conversacién entre
los distintos actores que formamos parte de la escena independiente; porque
cuanta mas informacién compartamos entre nosotrxs como comunidad, més
reforzados se veran nuestros esfuerzos individuales.

— Sara Arroyo, editora
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Temporary Services (Bret Bloom
y Marc Fischer)

Extracto de Book Waste Book
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Capitulo uno

Economia de
la 1mpresion,
evitar la
sobreproduccion
y comprender
a tu publico

Cuando imprimimos folletos por nuestra cuenta, a menudo basamos
nuestras tiradas en el nimero de hojas de papel que vienen en una
resma. El papel para el interior suele venir en resmas de 500 hojas,
mientras que el papel méas pesado para cubiertas viene en resmas
de 250 hojas. Apuntar a 500 copias para una tirada, significa que
normalmente no nos sobrard mucho papel al final de la produccién.
Este sobrante se puede utilizar para imprimir flyers u otras piezas en
las que el tipo de papel pueda variar sin que afecte al resultado final,

Una de las cuestiones mas dificiles de negociar como
editor, es decidir cuantas copias de tu publicacion
vas a imprimir. Nosotros sabemos que no vamos
a dejar de hacer y vender libros a corto plazo, por
lo que si se tarda cinco aflos 0 mas en vender una
tirada, no pasa nada, siempre y cuando tengamos
espacio para almacenar los libros. Para las perso-
nas que carecen de espacio de almacenamiento

y no planean seguir publicando a largo plazo, los
cdlculos de produccion deben sopesarse con las
intenciones de distribucion y el coste del alquiler
del almacenamiento si este fuera necesario. Los
costes de almacenamiento varian mucho segun
la ciudad o el pais en el que vivas. También debes
pensar en el contenido que se esta imprimiendo
y si este seguira siendo relevante dentro de unos

315 o o o o oI Economia de la impresién, evitar la sobreproduccidén y comprender a tu publico

anos. Por ejemplo, ite gustaria leer un libro sobre las
elecciones presidenciales estadounidenses de 2020
en 2022? A veces la gente nos propone buenas ideas
que son demasiado urgentes para el tiempo que nos
lleva distribuir completamente una publicacién a
través de los canales que utilizamos.

Cuando se utiliza la impresion offset, las
primeras 500 copias de un libro cuestan
mucho mas que las segundas 500, o las
siguientes 500. Si puedes permitirte una
tirada mayor, el descuento hace que sea
muy tentador pedir mas copias, pero eso no
te quita el problema de tener que distribuir
los libros que has impreso. El hecho de que
puedas permitirte el lujo de imprimir mas y
tener el espacio de almacenamiento nece-
sario, no significa que sea siempre buena
idea imprimir de mas simplemente porque
sea mas barato. Tienes que ser honesto
contigo mismo sobre el tamaiio real de tu
audiencia. {Qué pasa si tardas cinco anos
en vender todos los libros que imprimiste?
¢Y si te llevara aun mas tiempo? ;Planeas
seguir publicando libros en los préximos
anos?y icrees que el contenido del libro que
acabas de imprimir seguira siendo relevante
anos después? Algunas de nuestras tiradas
mas grandes no se habrian justificado si no
hubiéramos seguido publicando, cumplien-
do pedidos y asistiendo a ferias de libros
muchos ainos después.

La impresion digital ha mejorado en los ulti-
mos anos, hasta el punto en que resulta muy dificil
distinguir entre un libro impreso en offset y un titulo
impreso digitalmente. Las imprentas digitales suelen
tener politicas de pedidos mas flexibles que las
impresoras offset. Un impresor que nos gusta, nos
deja pedir libros o impresiones en incrementos de
25 copias, lo que nos permite adaptarnos mejor a
nuestras necesidades que cuando dependiamos de
una imprenta grande y barata que nos hacia elegir
entre 250, 500, 1.000 o 2.500 ejemplares offset.

Nos esforzamos por hacer cosas que sean eco-
nomicas de producir, econdmicas de comprar
y rentables tanto para nosotros como para las
tiendas y distribuidores que comercializan
nuestro trabajo. Cuando se tiene en cuenta
que muchas tiendas cobran entre el 40% y
el 50% del precio de venta del libro y lo que
cuesta imprimir cada copia, se deduce que:
para que nuestros libros cubran el coste de
produccion y ganen algo de dinero, idealmen-
te, su produccion deberia costar entre 1/5 y
1/6 de su precio al por menor, especialmente
si pagarle a un autor, editor o disefiador es
parte del coste del proyecto. A menos que se
reciba una subvencion u otro tipo de apoyo,
es posible que un libro cuya elaboracién haya
costado 1/3 de su precio al por menor, no
llegue a cubrir ni los costes de produccion
cuando se venda en tiendas.

A continuacion se muestra un desglose tipico
de produccion/ventas: un libro que se vende por
$6,00 cuesta $1,00 de imprimir. Si el libro se vende a
unatienda que se queda con el 50%, eso significa que
la tienda gana $3,00 cada vez que venden una copia
y nosotros ganamos $3,00. Después del coste de
impresion (recuerda: $1,00 por libro), obtendremos
una ganancia de $2,00. Pero, ;comollego el libroala
tienda? Si lo enviamos, probablemente pagamos el

envio. Tal vez eso equivaldria a 0,25 dolares por libro
si enviamos muchas copias. Ahora nuestra ganancia
es de $1,75. Por lo que, si vendemos 200 copias de
ese libro en varias tiendas, ganariamos $350,00.
Si vendimos el libro nosotros mismos, obviamente
obtuvimos mayores ganancias, pero también incu-
rrimos en otros gastos. {Pagamos el viaje a una feria
de libros para vender esa publicacion? ;Lo vendemos
a través de nuestra tienda online, que tiene tarifas
mensuales? ;Como pago el cliente? {Usoé PayPal?
PayPal también se lleva una pequena parte, o una
parte mayor si vive en otro pais.

¢Tuvimos que comprar sobres de envio para
enviar esa publicacion? ;{Tuvimos que comprar
cinta de embalaje? {Tuvimos que imprimir
un albaran para el cliente y una etiqueta de
envio? (ésta a veces se imprime en papel
blanco normal y se pega con cinta adhesiva
o pegamento al paquete). Y no te olvides del
tiempo que lleva empaquetar los pedidos,
llevarlos a la oficina de correos, empaquetarlos
para las tiendas, enviar correos electréonicos
alas tiendas sobre reabastecimientos y todas
esas cosas divertidas. Si podemos financiar la
impresion del libro mediante una subvencién,
un presupuesto de exposicion o algun otro
medio alternativo, el titulo sera mas rentable,
lo que puede compensar el coste de realizar
otras publicaciones menos rentables.

Segun nuestra experiencia, la mayoria de las
tiendas no quieren aceptar mas de 10 copias de un
titulo a la vez. En muchos casos, las tiendas sélo
quieren entre 3 y 5 copias de cada libro a la vez.
Prefieren recibir menos copias y reabastecerlas mas
a menudo, que almacenar mas copias de las que
puedan exhibir. Al publicar una gran variedad de
tiradas mas pequenas, descubrimos que cuando una
tienda quiere reabastecerse, tiende a pedir muchos
titulos diferentes a la vez, lo que incrementa nuestra
visibilidad en la tienda, brinda a los lectores mas
titulos para elegir y, en general, es mejor para todos.
Nos es mas eficaz econdmicamente que intentar
producir menos libros mas caros. Descubrimos tam-
bién, que es mas probable que nuestro publico gaste
$30,00 en 5 folletos diferentes que $30,00 en una
sola publicacién mas cara. Una tienda puede llegar a
vender muchos libros con el tiempo. Por ejemplo, hay
publicaciones de las que Printed Matter y Quimby’s
han vendido 80 copias o incluso mas. Esto se debe
a que repusieron esas publicaciones muchas veces.
Es importante desarrollar buenas relaciones con las
personas que venden tus libros. Debéis cuidaros
los unos a otros y ayudaros mutuamente a avanzar,
porque estas historias de éxito de distribucion sélo
ocurren a largo plazo.

Siempre hemos preferido trabajar con menos

tiendas mas estrechamente, con trabajado-

res que nos gusten, a intentar tener nuestro
trabajo en decenas de tiendas que no estén
especialmente entusiasmadas con lo que
hacemos y/o no venden muchas copias de
nuestras publicaciones. El tiempo dedicado
a buscar pequenos ingresos por todas partes
se emplearia mejor en hacer nuevas publica-
ciones. Todavia tenemos que encontrar un
distribuidor de libros que resuelva la mayoria
de nuestras necesidades. Para nosotros ha
sido mas saludable trabajar con varios flujos
de distribucion diferentes, pero también es
un método que requiere mucho mas tiempo.
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Entrevista con LuisCerveré, de Terranova
(terrranova.com)

Editorial (primero) y libreria (después)

establecida en Barcelona, Espana.

Una conversacién con Sara Arroyo

editorial
libreria

Capitulo dos

Sara Arroyo: ¢Como erala escena de la edi-

cion independiente en Espaiia en el momento

en el que fundais Terranova en 2012, tanto en

términos de produccion como de audiencia?
Luis Cerverd: Debo decir que nunca pensé que
llegaria a convertirme en editor, asi que no estaba
realmente al tanto de la escena de la edicién inde-
pendiente antes de convertirme involuntariamente
en parte de ella. Ahora, viéndolo diez afios después
y con mucho mas conocimiento, diria que las cosas
no han cambiado tanto y la escena de la edicion
independiente en Espafa es tan inexistente hoy
como lo era en aquel entonces. Diria que la Unica
diferencia puede ser que ahora la gente esta mas
dispuesta a autopublicarse. Se ha vuelto mas facil y
probablemente mas econémico, aunque la calidad
no sea excelente, por lo que muchas personas estan

"Cualquier cosa “a gran escala” es algo muerto,

Eran jovenes en aquel entonces, y siguen siendo
jovenes ahora, y por lo tanto es gente distinta. Tengo
la impresion, aunque podria estar completamente
equivocado, de que quitando algunos coleccionistas
o apasionados de larga duracion, solo los jovenes, en
su mayoria estudiantes, artistas y creativos, tienen
un interés verdaderamente sincero por la edicion
independiente.
S.A: Conociendo tu perfil como realizador de
videoclips y videoarte, y sabiendo que ademas
eres un apasionado de la arquitectura, me
gustaria preguntarte por el impulso que te
llevo a fundar Terranova. {Cual es tu relacion
con el libro?
L.C: Aver, sondos cosas distintas. Yo fundé Terra-
nova como productora, como vehiculo para producir
mis propios proyectos, independientemente de mis
dos socios cuando todavia formaba parte
de una productora llamada Canada. De

que se mueve por inercia sin que nadie realmente ahi el vinculo entre Terranova (que es una

parezca controlar el rumbo o las intenciones

que lo hacen funcionar." — Luis Cerverd

haciendo sus proyectos sin recurrir a una editorial. Lo
cual, enrealidad, creo que es algo positivo. Pero en
cuanto a los editores de libros de arte independientes
en Espaina, éramos un pequeno grupo entonces y
seguimos siendo un pequeno grupo ahora. Algunas
personas seguimos siendo las mismas, otras han
desaparecido y otras son nuevas.

Todo esto, por supuesto, se refiere a la produccion. En
cuanto al publico, siempre me he sentido totalmente
perdido y nunca he logrado entender quiénes son
exactamente los que estan al otro lado. Pero tengo
la sensacidn, una vez mas, de que no ha cambiado
demasiado, aunque en este caso el publico es otro.

zona remota y casi virgen de Canada) y
el nombre de mi anterior productora. Era
como un proyecto dentro de otro. Entonces
le propuse a Rafa Castells producirle un cortome-
traje, porque acababa de hacer uno para el grupo
musical Corte Moderno, codirigido con Miguel Rojas,
que me habia encantado. Estoy hablando del 2012 o
asi. Pero Rafa me dijo que no le interesaba hacer otro
cortoy que lo que queria era hacer un libroy que no
habia ninguna editorial que le gustase en Barcelona.
Entonces decidimos hacer el libro Schlecker, ya
cuando la gente se entero de esto, me empezaron a
enviar otros proyectos de publicaciones. O sea que
el impulso me vino de manera totalmente inesperada
y diria que incluso involuntaria. Lo que fundé como
productora se transformo por si solo en editorial.

Mirelacion con el libro viene de mucho antes. Siem-
pre me han gustado los libros y empecé a dedicarme
al audiovisual antes de que todo pasase por internet.
Asi que todas las referencias, toda la cultura visual,
venia de los libros, y he ido acumulando muchisimos
libros desde mi época de estudiante hasta la actua-
lidad. O sea, mas de treinta afilos acumulando libros.
Es cierto que al empezar a dedicarme a la edicion
y mas tarde a la venta de libros, mis gustos han ido
cambiando y también porque los intereses evolu-
cionan con la vida. La arquitectura me ha gustado
siempre, pero con los anos, todavia mas y ahora
seguramente compro mas libros de arquitectura y
disefio industrial que de fotografia o arte. También
he ido acumulando mas libros fijdndome Gnicamente
en detalles de la edicion en si. Cosas como el papel,
la encuadernacion o la maqueta.
S.A: Tras casi una década desarrollando una
actividad editorial, en octubre de 2021 esta-
blecéis una nueva via en vuestro proyecto con
la apertura de una libreria fisica en Barcelona.
¢Cuales fueron las principales motivaciones
que os empujaron a establecer una actividad
comercial de venta de libros en paralelo a
vuestra actividad editorial, y de qué formas
estan impulsadas por vuestra experiencia
como editores?

.......................... De editorial a libreria

tenido muchos clientes y bastantes ventas. Asi que
si, parece que habia demanda, o cubrimos un hueco.
Y afnadiria que no sélo para el consumidor, sino para
los artistas y editores que no sabian muy bien cémo
canalizar sus publicaciones o las exposiciones de
pequeno formato ligadas a la cultura del libro.
El valor que todo esto puede tener, sin embargo, nos
parece que hay que juzgarlo desde la humildad. Si,
es un espacio seguramente nuevo y distinto, pero
también somos conscientes de que va dirigido auna
minoria muy especifica y muy reducida, con lo que
tiene el valor justo de su medida. Importante para
los que formamos parte de esto, o para la gente
que se interesa por ello, pero un valor seguramente
exiguo o residual para el sector artistico o cultural
a gran escala.
S.A: ¢{Merece la penadirigir nuestros esfuer-
zos como comunidad artistica “independiente”
hacia conseguir una mayor presencia y rele-
vancia en ese sector cultural a gran escala
que mencionas?
L.C: Esta pregunta tiene algo de metafisico o
existencial, y es mucho mas profunda de lo que
puede parecer. La respuesta breve, para mi es un
NO rotundo. No, no merece la pena. O mejor dicho,
no le veo el mas minimo interés.

L.C: Lucia Boned empezo a trabajar "Las cosas que me interesan suelen conllevar
en Terranova en la primavera de 2018 una independencia insobornable que es casi alérgica
después de una larga experiencia como a cualquier forma de influencia." — Luis Cerverd

librera en diferentes librerias en Valen-
cia (de donde somos ambos) y Barcelona. Siempre
estabamos hablando y fantaseando sobre laidea de
expandir Terranova a un espacio fisico que vendiese
otros libros aparte de los nuestros. Después de la
pandemia, en 2020, salié al mercado una tienda
modernista muy bonita que a Lucia siempre le habia
gustado. Decidimos aprovechar la oportunidad sin
pensarlo demasiado. Asi que al final fue una decision
bastante espontanea, aunque después de eso nos
llevd casi un aio de trabajo dejar la tienda lista, lo
que probablemente fue algo bueno para establecer
contactos con diferentes editoriales y distribuidores
para abastecernos.
En resumen, decidir abrir la libreria no estuvo tan rela-
cionado con nuestra experiencia como editores, sino
con la experiencia de Lucia como librera. Lo que surgio
de nuestra experiencia como editores fue que cada
vez que ibamos con Terranova a ferias internacionales
como Los Angeles, Tokio o incluso Paris, veiamos un
monton de libros y editoriales maravillosas que nadie
estaba vendiendo en Espaia y eso nos hacia pensar
que habia una oportunidad o un nicho en el mercado
para ese tipo de libros en nuestro territorio.
S.A: Sin duda, como comentas, Terranova
(la libreria) esta ocupando un vacio que urgia
llenar, y se ha posicionado rapidamente en la
escena editorial nacional como un punto de
referencia para este tipo de publicaciones y
editoriales. No solo por el catalogo de titulos
que ofrecéis, sino también por vuestra labor
dinamizando el espacio y creando un punto
de encuentro en torno al libro de arte en Bar-
celona. {Cémo habéis sentido la respuesta
del publico? {Qué valor tiene para la escena
local y nacional la creacion de una comunidad
dedicada a este tipo de practicas editoriales
independientes?
L.C: Laverdad es que nos ha sorprendido, para bien,
la respuesta del publico. Desde el principio hemos

En mi experiencia vital, no solo la profesional, he
podido constatar dos cosas: que donde hay dinero
todo esta podrido y no hay lugar para las cosas
hechas con almay con pasion. Y que cualquier cosa
“a gran escala” es algo muerto, que se mueve por
inercia sin que nadie realmente parezca controlar el
rumbo o las intenciones que lo hacen funcionar. De
una manera analoga pero desde una perspectiva casi
opuesta, diria que las cosas que me interesan suelen
conllevar una independencia insobornable que es
casi alérgica a cualquier forma de influencia, y mucho
mas si esta influencia tiene que ver con el dinero o
el poder. Yo creo que la gente que forma parte de
estos pequeinos movimientos independientes lo
hace en gran medida como forma de contestacion
o resistencia a los grandes movimientos de poder
por una parte, pero también a las grandes lineas de
pensamiento y comportamiento establecidos. Asi
que hay que mantenerse siempre alejados de los
grandes sectores culturales y econémicos. Esaes la
verdadera fuente de una vida plena y satisfactoria.
Ese es el Unico camino.
Dicho esto, a veces hay que instalarse en la esqui-
zofrenia o la bipolaridad para conseguirlo. Yo me
dedico a la publicidad, es decir, hago incursiones
en el vientre de la bestia neoliberal para luego poder
hacer con lo que eso me genera lo que me apetece
con total independencia. En el mundo editorial, y
en algun otro. Es la manera que yo he encontrado
para funcionar. Seguro que hay otras mejores y mas
respetables. En todo caso, siempre que sea posible
no hay que perder nunca la independencia. Y cuanto
mas pequeno sea lo que haces con tu vida, mejor.
S.A: Estoy de acuerdo con lo que dices. El
mayor activo con el que cuentan estas edito-
riales es laindependencia, lo que les permite
preservar su poder de decision a lo largo de
todo el proceso de produccion. Y esto inclu-
ye la distribucién y la venta. Son muchas las
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editoriales que prefieren colocar sus libros en
pocos sitios pero bien seleccionados, donde
saben que tienen acceso al publico que les
interesa, en lugar de optar por una distribucion
de mayor escala donde el libro se coloca en
el maximo numero de tiendas posible. Otra
vez rompiendo con las formas tradicionales.
¢Como gestionais en este sentido la distribu-
cion de Terranova (la editorial), asi como la
curacion y seleccidén de titulos parala libreria?

"El sistema no esta pensado para editoriales

para editoriales pequeiias o para editoriales de arte,
y menos para una que es las dos cosas a la vez. Esta
dirigido a editoriales industriales que editan a toda
maquina y utilizan la distribucion y colocacién casi
como una linea de crédito. Ahora nos toca volver atras
después de haber perdido mucho tiempo y dinero.
Esta experiencia nos ha dejado bastante tocados y
tardaremos en recuperarnos.
Respecto a la libreria, que es otro mundo y tiene
poco que ver con la editorial, la verdad es que in-
tentamos ser como nos gustaria
pequenas que las librerias hubieran sido con

o para editoriales de arte, y menos para una que es las nosotros como editores: serios,

dos cosas a la vez." — Luis Cerveré

L. C: Esta es una pregunta bastante técnicay temo
que la respuesta sea también bastante aburrida,
pero entiendo la importancia de este tema, claro,
asi que ahi va la informacion intentando ser lo mas
escueto posible.

En lo que respecta a la editorial, estuvimos desde
nuestra primera publicacion en 2014 hasta que abri-
mos la libreria en 2021 gestionando la distribucion
de nuestras publicaciones de manera totalmente
independiente y personalizada. Es decir, era la per-
sona encargada de Terranova (Lucia a partir del 2018,
pero otras personas antes que ella) la que contactaba
cada libreria, cerraba un trato, y gestionaba envios,
albaranes, existencias y liquidaciones. Es un trabajo
ingente y muy desagradecido. Sobre todo en la parte
de facturacion y cobro, que puede convertirse en un
calvario y generar muchos impagos. Ademas, muchas
librerias estan abiertas y con muy buena disposicion a
hacerlo asi, pero muchas otras se niegan directamente
atrabajar al margen de las distribuidoras, con lo que
también reduces el potencial de ventas. Lo mas dificil
esllegar a un equilibrio en el cual te

ordenados, buenos pagadores y
con una comunicacion agil. Que
quede constancia que algunas librerias con las que
hemos trabajado como editores también han sido
asi. Esto implica muchisimo trabajo a la hora de
gestionar pedidos, entrarlos en el sistema, y llevar las
existencias y liquidaciones al dia. En lo que respecta
estrictamente a la distribucion y seleccion de titulos,
Lucia y yo nos repartimos de una manera bastante
clara: ella se encarga de las editoriales nacionales
(algunas a través de distribuidora, otras con trato
directo) y yo de las internacionales, tanto a nivel
de tramites (pedidos, albaranes, facturas, pagos)
como de seleccion de titulos. A esto hay que anadir
todo el vintage, que es una mezcla entre cosas que
encontramos nosotros (sobre todo Lucia) y algunos
titulos en depdsito tanto de dealers intermediarios
como de particulares que quieren vender algunos
de los libros de su biblioteca.
S.A: Para cuando se publique esta entrevis-
ta, habréis cumplido dos afios como libreria.
¢Como evaluarias estos dos afos, y qué es-
peras de los proximos dos?

compense econdmicamentetener "Lo que surgié de nuestra experiencia como editores fue

a una persona a sueldo haciendo que cada vez que ibamos con Terranova a ferias

este trabajo y que susueldo salga internacionales como Los Angeles, Tokio o incluso Paris,
del margen mensual de ventas.Es veiamos un montén de libros y editoriales maravillosas que
practicamente imposible parauna nadie estaba vendiendo en Espana y eso nos hacia pensar

editorial pequeia que editamenos que habia una
de una docena de titulos anuales.

Cuando Luciay yo decidimos abrir la libreria en 2021,
tuvimos que dejar de distribuir directamente porque
era materialmente imposible abarcarlo todo. En ese
momento pasamos a distribuir nuestros libros con una
distribuidora nacional. Esto practicamente duplica el
margen del PVP al que renuncias en la venta de cada
libro, pasando del 30% que se queda el punto de
venta al 60% que se reparten distribuidora y punto de
venta. En el caso del libro grafico, cuyo coste unitario
ya es altisimo, te estrangula y ademas te obliga a
subir precios. Ademas implica muchos mas tramites y
obligaciones que no tienes al distribuir directamente.
Pero para mi sorpresa ademas supuso estar en muchas
menos librerias, con unas cifras de colocacion y venta
inferiores a cuando distribuiamos nosotros mismos.
Esto, anadido al sistema de facturacion por colocacion
y no por venta, sujeto a devoluciones constantes
y descuentos adicionales pactados sin el consen-
timiento del editor, ha hecho que después de dos
anos hayamos decidido prescindir de la distribuidora
nacional y volver a llevarlo nosotros directamente.
Preferimos estar solo en 10 o 15 puntos de venta
de Espaina pero que sabemos que venden y pagan,
que en todo el territorio potencial del estado que
no se acaba traduciendo en absoluto en una subida
de ventas o facturacion. El sistema no esta pensado

oportunidad." — Luis Cerverd

L.C: Cuando abrimos en octubre de 2021 teniamos
miedo. Habiamos podido comprobar como unaauna
las librerias de arte en Barcelona habian ido cerrando
en los ultimos ainos, ya fueran clasicos como Loring o
Kowasa o iniciativas mas jovenes e independientes,
como Mutt o Multiplos. Asi que teniamos la duda de
si realmente habia una demanda para algo como lo
que queriamos montar, o ibamos a darnos la gran
hostia. Para nuestra sorpresa, la acogida desde el
principio fue increible, y los primeros meses fueron
una verdadera eclosion de clientes y facturacion. Asi
que sin entrar en detalles ni en las penurias econo-
micas que llevar un proyecto asi acarrea, el balance
de los dos primeros ailos es muy, muy positivo. Nos
sentimos muy bien acogidos, muy queridos y muy
respaldados. Y eso es lo que importa.

Nuestro objetivo para el futuro préximo es por un
lado consolidarnos como lo que somos, una libreria
especializada, reforzando lazos con clientes muy es-
pecificos que dan estabilidad economica al proyecto
(hablo de instituciones, coleccionistas y bibliotecas);
Y por otro crecer como punto de encuentro, poten-
ciando las actividades que trascienden la venta de
libros, como tutorias, cursos, encuentros y eventos,
siempre con la edicién y la practica artistica como
punto de origen.

Libreria Terranova

C/ Comte Borrel 99, Barcelona, Espana

De editorial a libreria

Fotografias: Pol Masip
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Pop-up de Den Souvenir en Bulansa, Busan (Corea del Sur).

Edition Demand es un proyecto de fanzines al estilo “Buffet” con origen en Diisseldorf, Alemania. Durante el evento, el publico asistente tiene una
carta de fanzines para elegir lo que quieren leer, cada copia que se compra, se imprime y encua-
derna en directo por las organizadoras. Los fanzines disponibles son recopilados por internet, con
la colaboracion de autores de todo el mundo. Un modelo de participacion que evita los envios de
paquetes y la impresion de copias excedentes.

Fotografias: @sanderrobert.design y edition.demand

% Durante aproximadamente seis meses, entre junio de 2013 y enero de 2014, The Newsstand estuvo en activo dentro de la estacion de metro
Lorimer Street L en Williamsburg, Nueva York. Utilizando el espacio estandar de un quiosco, funcioné como espacio efimero que vendia discos,
publicaciones, revistas, ropa y demas productos independientes. En 2015, una reproduccion del espacio del artista Lele Saveri se trasladé al

LT MOMA como parte de la exposicion " Ocean of Images: New Photography 2015".

I ! 3
oo
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HOW(EVER): Portikus Art Book Festival es un evento anual con una instalacion in situ que muestra una seleccion curada de libros de arte y revistas
de todos los continentes que estan disponibles v : . ,
para su compra. E ,

"Bring your own book" es un colectivo que comenzé como una iniciativa estudiantil en 2021.
Desde entonces trabajan en un programa interdisciplinar en torno a la autoedicion a través de
eventos, conferencias, talleres y ferias del libro. Su ultimo evento expuso y vendié mas de 400
publicaciones autoeditadas de todo el mundo en ENTER ENTER -espacio independiente en Am-

sterdam creado por Roma Publications y Fw:Books- celebrando la autoedicion y los materiales impresos con mobiliario DIY en una exposicion que
fue cambiando durante las cuatro semanas que duré el evento.

Pop-up de Tambourine en Espacio Abastos de Madrid, con mobiliaro hecho en colaboracion con el disefiador de producto Matias Rico.

"Patio de Lectura", un espacio de lectura efimero creado en el contexto de
la séptima abC Book Fair-Shanghai diseiiado por envy envy. Foto: Qiu
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Preguntamos a seis editoriales

por sus experiencias:

Robida,

Club del Prado, Witty Books, Flee Project,
Gaffa, SED y GatoNegro

Notas sobre
la distribuciodn
1ndependiente

¢De qué formas y a través

de qué vias gestionan

las editoriales independientes
su propia distribucion?

WITTY BOOKS

Turin, Italia

CLUB DEL PRADO

Buenos Aires, Argentina

En vez de dar muchos consejos o pequeiias obser-
vaciones acerca de este tema, prefiero concen-
trarme en uno solo: tener cuidado. Cuidado no en
el sentido de miedo, si no de cuidar la produccion
de uno. Cada copia de cada titulo que una editorial
independiente produce es importante. Es un trabajo
que lleva mucho tiempo, dinero, dedicacion, y que
la mayoria realiza paralelamente a otro trabajo y sin
esperar grandes retribuciones a cambio. Cuando uno
decide empezar a distribuir su produccion, es clave
saber donde y como hacerlo. Darle esa importancia
a cada libro, a todo lo que se invierte al hacerlo.
Distribuir es una parte crucial del trabajo de una editorial
independiente; es practicamente una de las tres formas
de mover trabajo editorial (ademas de las ferias y de las
ventas por internet). Es una manera de llegar a un publico
que unx por si solx no podria llegar, ya que cada libreria
o distribuidorx tiene su propio circuito, y esto hace que
las redes de circulacion de los libros se expandan. En ese
sentido, lo importante de la distribucién es que los libros
se muevan y no se queden estancados en una estanteria
de una libreria o local.
Es importante saber como Ixs distribuidorxs dan
cuidado a la produccién de unx, es importante que
le den el mismo cuidado que le da unx (o idealmente,
mas), y que pongan el mismo impetu en que esa
produccion llegue a un estante de una biblioteca en
la casa de alguien a quien ese trabajo le movio algo
dentro. Hay que buscar distribuidorxs que tengan
una vision acorde a los libros que distribuyen; que los
libros que distribuyen también les mueva algo dentro.
Unx distribuidorx, en un sentido amplio, cumple el mismo
rol que unx editorx: hacer que el trabajo de una persona
(ilustradorx, fotografx, disenadorx, artista grafico, proyectos
autopublicados, etc.) llegue a las manos de un tercero. Es
un intermediario mas, al igual que unx editorx.

Witty hasta la fecha no colabora con grandes distribuidores, la mayor parte de la distribucion se realiza de primera mano.
Desde el principio, he dado mucho valor a las librerias independientes y del sector. Creo que ellos, mediante una selec-
cion curada, pueden crear el filtro adecuado entre productores y consumidores. En la industria del fotolibro las tiradas
son muy pequenas, estamos hablando de cientos, o unos miles, y por mi parte nunca he tenido el afan de lanzarme a la
gran distribucion, prefiero un publico atento y consciente, en lugar de la visibilidad masiva. Al mismo tiempo, uno de mis
deseos recurrentes es llegar a audiencias que puedan ir mas alla de “la burbuja” de la comunidad de fotolibros. Por eso
creo que participar en ferias y festivales juega un papel muy importante. Aqui se produce un intercambio directo, no sélo
de ventas, sino también un elemento de discusién y comparacion, con colegas y con el publico.

FLEE PROJECT

Paris, Francia

Ensusinicios, FLEE nacio para dar a conocer las iniciativas de
investigacion y arte que estabamos llevando a cabo alrede-
dor del mundo, aunando antropologia, arte contemporaneo,
archivos y musica de vanguardia. En aquellos afios, publicar
un libro bilinglie con ensayos, entrevistas y comisariados
de artistas, acompanado de un doble LP, era algo bastante
raro, incluso para la escena editorial independiente. Como
en aquel momento no existia realmente una estructura
adecuada para este tipo de proyectos, decidimos ponernos
a la obra y fundar nuestra propia marca y editorial de arte.
Nuestros proyectos retinen a personas de campos
muy diversos (arte, ciencias sociales, musica elec-
tronica, disefo, museologia) y a veces resulta com-
plicado navegar entre esos publicos segmentados.
Mas aulin si nos centramos en investigaciones bilin-
glies, bien calibradas y de disefio. Nos centramos
en ediciones limitadas, que rara vez superan las
800-1000 copias. Esto significa que nuestra dis-
tribucion tiene que ser bien segmentada, nitida y
cualitativa. Con la evolucion actual de la industriay
laimportancia de la instantaneidad, si que tenemos
desventaja frente a otras propuestas mas graficas,
unitarias y/o lineales. Esta es la razon por la que
tendemos a apreciar las ferias de libros de arte, du-
rante las cuales tenemos la oportunidad de explicar
la genealogia de nuestrainvestigacion y presentar
al publico la metodologia transdisciplinaria y trans-
mediatica que desarrollamos a lo largo del afo.
Naturalmente tenemos un buen distribuidor, con el
que tenemos excelentes relaciones interpersonales
y que valora nuestros proyectos. Esto asegura que
los libros que hacemos estén bien acompanados y
puedan apreciarse en el lugar correcto.
En general, mi consejo seria enseiar el libro fisicamente ala
gente tanto como sea posible. Obviamente, una buena es-
trategia de marketing y una fuerte presencia digital pueden
ayudar a mejorar la distribucion (solo o con un distribuidor
profesional) del libro. Sin embargo, nada sustituira una
interaccion fisica, durante la cual se pueda transmitir la
pasion de un editor.

Notas sobre la distribucién independiente

"Nuestros proyectos rednen a
personas de campos muy
diversos (arte, ciencias
sociales, misica electrénica,
disefio, museologia) y a
veces resulta complicado
navegar entre esos publicos
segmentados."

— Flee Project

ROBIDA

Topolo, Italia

Robida es unarevista cultural multilinglie publica-
da por el colectivo Robida, un grupo de artistas,
investigadores, curadores y activistas con sede
en el pequeno pueblo de montafia de Topolo,
situado en la frontera entre ltalia y Eslovenia.
Cada numero de la revista explora un tema re-
lacionado con el lugar donde la revista cobra
vida. El colectivo publica un namero al aio, lo
que hace que todo el proceso de creacion de la
revista sea lento, suave y organicamente entre-
lazado con las otras actividades que se llevan
a cabo en el colectivo como residencias para
artistas, el programa educativo “Academia de los
Margenes”, Radio Robida, programas y trabajos
de mantenimiento del pueblo y su paisaje.

También la distribucion sigue el mismo enfoque lento, suave, jy ligeramente desorganizado!: vendemos nuestra revista
online (a través de una pequena tienda bigcartel) y en librerias de toda Europa. Nos enorgullece enormemente que
nuestro pequeio proyecto editorial, nacido en una zona fronteriza de un pueblo de 25 habitantes, reciba el interés
y el aprecio de las librerias de las principales capitales de Europa, desde Berlin (libreria Zabriskie), hasta Amsterdam
(San Serriffe), Bruselas (Rile), Zurich (Cabaret Voltaire), Venecia (Bruno) y muchos mas, mas grandes y mas pequenos.
Distribuir la revista desde un lugar tan remoto es un desafio que requiere distintas soluciones: la revista se envia a
Italia a través del servicio postal italiano, mientras que para envios al extranjero nos dimos cuenta de que era mucho
mas barato a través del servicio postal esloveno. La oficina de correos mas cercana en ltalia esta a s6lo 5 minutos
en coche, y es una pequena oficina de pueblo. La sefiora que trabaja alli, nos conoce y sabe que hay una época al
ano (cuando acaba de salir la revista) en la que vamos a ir varias veces por semana, con cajas de carton cerradas
con cinta adhesiva de colores que contienen la revista. Cuando llega el dia del envio, la oficina de correos se con-
vierte en un evento para compartir nuestro proyecto editorial con otros clientes de la oficina que esperan en fila.
Por otro lado, el envio al extranjero se realiza desde la localidad eslovena mas cercana, Nova Gorica, que esta a una
hora de Topolo, donde trabaja un miembro del colectivo algunos dias a la semana. La oficina de correos es grande

y esta bien organizada y el envio es sencillo e impersonal.

La distribucion de la revista Robida esta de alguna manera alineada con nuestra vida diaria: cuando uno de
nosotros coge el coche y baja al valle para hacer algunas compras, también se lleva un paquete con revistas
para enviar. Esto hace que nuestra distribucion sea irregular y discontinua, fluctuante e inconstante: una fuerte
nevada puede impedirnos salir del pueblo, algunas actividades intensas (un taller, un festival o el momento
final de una residencia) organizadas por nosotros en Topolo6 pueden ralentizar el flujo de movimientos regulares

con el coche hacia las poblaciones mas cercanas.

Robida es una revista que se debe a su contexto, también por su distribucion: lenta, estacional, intima y afectada

por el lugar donde se crea.
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GAFFA

Suiza

GAFFA comenzo como un proyecto de cinco amigos
donde simplemente queriamos publicar nuestros
propios fanzines. También sabiamos que queriamos
hacerlo mensualmente, para de alguna manera
forzarnos a ello y tener cierta continuidad. No que-
riamos que el proyecto se extinguiera después
de tres numeros. Al principio, la tirada era de 50
ejemplares cada uno y regalabamos el fanzine entre
amigos, siempre teniamos algunos nimeros en
el bolsillo para repartir al salir de casa. Funciono
bien porque ya de partida éramos cinco los que
podiamos distribuir el fanzine en nuestros respec-
tivos ambientes. Asi que la revista rapidamente se
difundio y se hizo mas conocida. Después de unos
5 nimeros empezamos a darnos cuenta de que la
gente estaba dispuesta a pagar dinero por ellay
que les gustaba nuestro trabajo. Nos resulté obvio
adoptar un sistema de suscripcion. Por un lado, la
gente paga una gran cantidad de dinero de una vez,
que cubre nuestros costos de impresion y produc-
cioén, y por otro lado, nosotros nos compromete-
mos a continuar publicando el zine mensualmente.
Después de un afo, las suscripciones terminan y
tenemos que volver a hacerlas suculentas para la
gente. Algunos estan suscritos desde los primeros
numeros, otros la finalizan después de un ano. Este
sistema ha estado funcionando durante 7 aios, la
gente todavia se suscribe y no podemos ni quere-
mos parar. Siempre que publicamos fanzines, la
mayor parte de las copias van para los suscriptores
y nos queda una pequeia cantidad de fanzines para
venderlos online o en ferias, seguir regalandolos o
llevarlos a algunas tiendas especializadas.
Las ferias del libro son ideales para poner en circulacion
los fanzines. Conoces gente nueva, te haces conocido
y puedes intercambiar fanzines con otros editores. En
algin momento también comenzamos a vender nuestros
fanzines a través de Instagram y nuestro sitio web, pero
eso lleva mucho tiempo de promociéon y somos un poco
vagos. Ademas, siempre intentamos llevar el fanzine a
tiendas seleccionadas, pero no lo hacemos de forma activa
y siempre es un poco complicado. Normalmente encontra-
mos las tiendas a través de Instagram o buscamos dénde
otras editoriales venden sus fanzines. Pero como hacemos
revistas y no libros, la oferta no es tan grande. Y siempre
es dificil porque escribes muchos correos electronicos, a
menudo no recibes respuesta, el envio de paquetes desde
Suiza es extremadamente caro y a veces las tiendas se
olvidan de pagar los fanzines que venden en las tiendas
o tardan una eternidad o nosotros mismos olvidamos que
tenemos fanzines en estas tiendas. Seria util establecer
un sistema para saber qué fanzines estan en qué tiendas
y si ya han sido pagados, etc., pero lamentablemente no
lo hacemos. Aun asi lo recomendariamos, porque de lo
contrario se vuelve muy caético.

"Nos resulté obvio adoptar
un sistema de suscripciodn.
Por un lado, la gente paga
una gran cantidad de dinero
de una vez, que cubre
nuestros costos de impresioén
y produccién, y por

otro lado, nosotros nos
comprometemos a continuar
publicando el
zine mensualmente."

— Gaffa
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SED EDITORIAL

Buenos Aires, Argentina

Alo largo de los afios he aprendido que la zona mas oscura y compleja de la labor
editorial es la que corresponde a la distribucion. SED tiene base en Argentinay
desde aqui se proyecta al mundo, intentando enviar paquetes o llevando maletas
llenas de libros donde nos dejen entrar, y adonde no nos dejen, también. Los
problemas para nuestra tipologia de libros (libros de fotografia como para dar
una definicion genérica) es que son libros muy dificiles de distribuir en canales
generales. A diferencia de una novela, si uno de nuestros libros sufre una marca
en su portada, ese libro ya es un libro invendible. Este efecto hace que cada
uno de nuestros libros requiera un cuidado y una manipulacién en plaza de
venta que no todas las librerias ni libreros entiendan. Eso deja de un plumazo
por fuera al 75% de los canales de distribucién en librerias o museos. El otro
detalle es la comision de venta. Aqui en Latinoamérica es muy dificil cargar al
libro con la famosa regla de oro de multiplicar por 4 el costo de produccion,
porque eso haria libros inviables, impagables o peores, libros para una sola
clase. Producir aca es caro, porque no abunda el papel, porque todo se mueve
(la inflacidon para arriba y la economia para abajo) y en consecuencia el precio
de venta a publico en el mejor de los escenarios carga con un poco mas del
doble del costo de produccion. En esa légica de precios es insoportable para
el rendimiento de una venta cargarle la comision del distribuidor y de una
libreria a su vez. En consecuencia, quedan descartadas muchas de las opciones
comerciales generales para mover libros. Entonces, {con qué nos quedamos?

Nuestros libros se mueven en ferias o en venta directa. Y solo en ferias espe-
cificas. Las ferias de arte grafico general ya no sirven tanto para nuestro tipo
de libros. Alli la gente va a comprar carteles impresos en risografia o prints
que en relacion son mucho mas baratos que nuestros libros. En consecuencia,
solamente rinde realmente, en términos econédmicos, distribuir los libros en
ferias de libros especificos. Al menos esa es la experiencia en nuestra editorial.

"Una leccién aprendida a lo largo de
estos anos es que cualquier libro —atn
el mas improbable, incémodo, extrano,
inclasificable, esquivo, opaco y complejo
(pero necesario)— tiene al menos un
lector que le espera —a sabiendas o no."
— Gato Negro

GATO NEGRO

Ciudad de México, México

Si existe un momento magico —soberbio, sublime, impagable— que compensa cualquier
esfuerzo y/o sacrificio en el oficio, la practica y ardua labor de la edicién independiente,
periférica y marginal, es atestiguar el momento (que es un instante preciso) cuando un libro
encuentra a su lector. O siendo mas precisos: posibilitar que un libro improbable, incémodo,
extrano, inclasificable, esquivo, opaco y/o complejo (pero necesario) —que es la clase de
libros que la edicion independiente, periférica y marginal hace posible— cumpla con su
razon de ser, cierre el circulo y encuentre a ese improbable, incomodo, extraino, inclasificable,
esquivo y/o complejo (pero necesario) lector que —a sabiendas no— le estaba esperando.
Una leccion aprendida a lo largo de estos aios es que cualquier libro —atin el mas improbable,
incomodo, extrano, inclasificable, esquivo, opaco y complejo (pero necesario)— tiene al menos
un lector que le espera —a sabiendas o no. Lo que queda, dentro de lo posible —con los recursos
y herramientas a la mano, aunque con virulencia, necedad y tozudez—, es trabajar desde el opti-
mismo temerario para propiciar las circunstancias de que ese encuentro ocurra. De eso se trata
la circulacion. De encontrar la manera viable y sostenible a lo largo del tiempo para posibilitar esa
convivencia entre raros (pero necesarios).
Es un desafio que toma tiempo, y el tiempo es un recurso escaso y finito, que implica
necesariamente dinero y esfuerzo para disponer de él. Pero que también implica la cons-
truccion de estrategias para la imaginacion, la sociabilidad, la empatia y la comunidad. Y
ese proceso en si mismo también es hacer circulacion. Pero hacer circulacion desde la
edicion independiente, periférica y marginal, también es aprender a renunciar. En principio
al mercado y muy probablemente a la rentabilidad y viabilidad a largo plazo. Una paradoja
atroz y probablemente insalvable.
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Cuatro Preguntas
Cuatro Ferias

Primera feria, primera pregunta
Segunda feria, segunda pregunta
Tercera feria, tercera pregunta

- Feria Migra

Feria Migra

Athens Art Book Fair
African Art Book Fair
One Thousand Books
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Fotografia: Nahuel Colazo

Fotografia: Lila Efremidou

Como eventos sociales, las ferias de libros de arte son herramientas poderosas para construir y
reforzar comunidades y redes creativas. Pero, {qué sucede una vez que la feria ha terminado? (Qué
esfuerzos pueden emprender las ferias de libros para seguir fortaleciendo esta red a lo largo del afio, y
por qué es importante que lo hagan?

MIGRA empez6 primero siendo una
feria independiente de publicaciones
y arte impreso en Buenos Aires. La
feria surge una vez que me incursiono
al mundo editorial, cuando empecé a
imprimir por primera vez Balam, una
revista de fotografia contemporanea
alla por el 2018. Una vez impresa la re-
vista, me preguntaba ¢En donde estan
esos proyectos que imprimen bajo las
mismas sensibilidades que Balam? Te-
niendo en cuenta que Balam no es un
libro de literatura ni tampoco encaja
en una feria de libros tradicional. Es ahi
donde de alguna forma surge MIGRA,
a partir de la falta de representacion de
este tipo de proyectos. MIGRA es una
respuesta a como estaba articulado el
sector editorial independiente de ese
entonces. Asi fue como armamos un
equipo para llevar a cabo este viaje
de ida. En ese momento, en el 2018,
empezamos siendo aproximada-
mente unos 30 feriantes. Empezo en
un centro cultural pequeio, con los
pocos recursos que teniamos en ese
entonces. Era todo nuevo para noso-
trxs, nadie nos ensefio a como hacer
una feria y tampoco cuales serian sus

responsabilidades, tanto afectivas,
como de trabajo. Hoy por hoy, MIGRA
reune la participacion de aproxima-
damente 200 proyectos y con visitas
de 20.000 personas por fecha. El pro-
yecto cambid y crecié mucho, fueron
muchos aios de hacer este trabajo a
voluntad propia. Vamos, que siempre
existieron este tipo de ferias. MIGRA
no es una novedad. Pero creo que lo
que hizo MIGRA y el impacto que hoy
en dia tiene en nuestra comunidad, es
la capacidad de agrupar, formalizar y
cambiar la forma periodica en la cual
se hace una feria de libros. Es decir,
estamos moviendo un micromerca-
do editorial independiente, con el fin
de que nuestra labor pueda ser una
forma de vida. Por lo general, este
tipo de ferias se hacen 1 vez al afo.
MIGRA hace 3 ferias por afo. Para
nuestro contexto en Argentina, es-
perar 1 vez al aflo a que suceda este
tipo de eventos es muy poco, para
el gran trabajo que lleva poder dis-
tribuir, circular, articular y sostener.
MIGRA, hoy en dia, es una asociaciéon
civil sin fines de lucro y despliega sus
alas en Feria Migra y Escuela Migra.

Algo muy interesante del proyecto
es que MIGRA lo concebimos como
un organismo, que estamos cons-
tantemente alimentando, generando
contenido a lo largo de todo el afo. Es
decir, una vez que termina la feria, no
termina el proyecto. Al ser un colectivo,
proveemos contenido tanto en nues-
tro espacio de aprendizaje no formal,
Escuela MIGRA, como en las redes
de la feria en si. Organizar 3 fechas al
afno también nos mantiene activxs. Es
importante entender con quiénes y
con qué tipo de contenidos estamos
trabajando. Son libros y artistas inde-
pendientes que tienen que convivir en
un mercado con editoriales grandes.
Darle esta periodicidad a la feria nos
permite mantenernos en movimien-
to casi constante. Por otro lado, pero
también relacionado con mantenernos
activxs, creo que nuestro nicho es bas-
tante chico y es muy importante estar
en constante didlogo con otras ferias
de diversas latitudes, para asi poder
generar un intercambio cultural entre
proyectos. Nuestro rol es alimentar la
esencia hacia donde queremos ir para
el sostenimiento del trabajo colectivo.
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Cuatro Preguntas
Cuatro Ferias

ACuarta eria, cuarta pregunta

N =

Primera feria, primera pregunta Feria Migra
Segunda feria, segunda pregunta Athens Art Book Fair

3 Tercera feria, tercera pregunta African Art Book Fair

One Thousand Books

thens
- Art Book Fair

¢Cuéles son algunas de las medidas que las ferias de libros de arte pueden adoptar para ser econémi-
camente sostenibles mientras mantienen y aseguran su independencia? ¢Qué significa para una feria
de libros de arte como Atenas Art Book Fair ser “independiente” y “autogestionada’?

Athens Art Book Fair nacio a finales de
2018 por una necesidad artistica, una
necesidad de comunidad y también
una necesidad de empoderamiento
creativo. Como artistas puede ser
agotador y descorazonador esperar a
que alguien cree el contexto en el que
presentar tu trabajo y como esto no
existia en Grecia, lo hicimos realidad
nosotros mismos. Para nosotros, AABF
es un espacio en el que compartir nues-
tro trabajo, hacer nuevos amigos y ha-
cernos visibles juntos. El panorama ha
cambiado visiblemente desde nuestra
primera edicion en 2019. Es maravilloso
ver cada vez mas proyectos que giran
en torno a la publicacion de artistas
apareciendo a nuestro alrededor, ya
sean obras artisticas, librerias je incluso
cursos sobre libros de artistal Estamos
muy orgullosos de todo lo que hemos
logrado y muy agradecidos a nuestra

ciudad que acogid nuestra feria de la
manera mas calida posible. Como no
tenemos apoyo financiero, el interés
del publico por nuestro trabajo es lo
que hace que la feria siga adelante.
Realmente no soy la persona ade-
cuada para responder a esta pregun-
ta, ila sostenibilidad econdmica es
nuestra principal lucha! Cada contexto
tiene sus propias complejidades politi-
cas, para nosotras ser independientes
como organizacion cultural creada
por artistas feministas mayoritaria-
mente queer en Grecia significaba
que buscabamos apoyo financiero
a través de subvenciones publicas o
pequeias instituciones privadas que
nos permitieran mantener el control
creativo del proyecto, pero que a la
vez nos apoyaran lo suficiente como
para poder pagar el evento, pagarnos
un pequeno salario a nosotras mismas

y mantener baja (o idealmente inexis-
tente) la cuota de participacion para
los expositores. Sin embargo, las sub-
venciones son escasas en Grecia, y la
forma en que se asignan los fondos
publicos es tan oscura como pueda
imaginarse. Esto significa que, aunque
parezca que contamos con un gran
apoyo, la Feria del Libro de Arte de
Atenas funciona basicamente como
un proyecto de bricolaje. Se basa uni-
camente en el trabajo gratuito de su
equipo, en nuestra creatividad para
resolver problemas y en las contribu-
ciones de nuestros amigos y colabora-
dores. ¢Es sostenible? No, pero el lado
positivo de nuestra independencia
es que somos libres de dejar nuestra
impronta en el panorama cultural de
nuestra ciudad en nuestros propios
términos y no renunciariamos a ello
por nada del mundo.
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Cuatro Preguntas
Cuatro Ferias

1 Primera feria, primera pregunta Feria Migra
2 Segunda feria, segunda pregunta Athens Art Book Fair
3 Tercera feria, tercera pregunta African Art Book Fair

ta fer@a, cuarta pregunta

One Thousand Books

rican
~ Art Book Fair

¢Qué significa “descolonizar las ferias de libros de arte’, y cuéles son
de libros de arte pueden hacer para apoyar este esfuerzo?

African Art Book Fair (AABF) es una
feria de publicaciones de arte con
un foro de debate centrado en temas
relacionados con las publicaciones de
arte, la fotografia, el disefio, la musica
experimental, la cultura abierta y el
activismo. Al destacar las mejores
practicas de estos ambitos, preten-
demos ofrecer alos miembros de estas
comunidades un contexto en el que
puedan mantener su integridad, su voz
critica y su papel social frente a facto-
res externos (el mercado, el urbanismo
o los medios de comunicacion,...).

Al reconocer y apoyar practicas edi-
toriales Unicas y cualitativas, African
Art Book Fair quiere abrirse a un publi-
co mas amplio y ponerlo en contacto
con los editores, tanto offline como
online. La interseccion entre los dife-
rentes campos de produccion estéti-
ca es una parte integral del proceso.
Queremos poner en valor las practicas
editoriales y lafisicidad del libro, como
medio y en su transcripcion hacia otras
formas de soporte.

Dado que los campos de la edicion
y la publicacion en el arte estan infra-
rrepresentados, Afrikadaa y sus socios
proponen unir todas las publicaciones
artisticas africanas y de la diaspora para
permitir diversos tipos de intercambio
de experiencias entre las produccio-
nes editoriales. Queremos contribuir al
desarrollo de un polo editorial del arte

trabajando en la creacion de una Feria
del Libro de Arte Africano (AABF), en
el continente africano.

La idea de crear una AABF que in-
cluyera a todas las organizaciones affri-
canas de arte contemporaneo surgio
de los debates del simposio “Memoria
del futuro”, organizado por Afrikadaa
durante la ultima Bienal de Dakar en
2014. Afrikadaa subrayo la importan-
cia de defender la produccion critica
y ser testigo de la evolucion de un
periodo artistico, especialmente en
un contexto en el que vemos que la
desercion de la escritura dejara un
enorme agujero en la construccion de
su historia. Ademas, Afrikadaa destacé
la importancia de transmitir esta in-
formacion a las generaciones futuras.
El desalojo voluntario o involuntario
de libros de bienales, ferias de arte
y otros eventos artisticos en Africay
la ausencia de revistas del Sur en las
grandes ferias internacionales, supone
una ausencia de contenidos criticos,
de debates estéticos sobre su época
y de confrontaciones (socioldgicas e
ideoldgicas) de su trabajo. Esto em-
pobrece verdaderamente el mundo
artistico en su conjunto. Debido al
ahogo del sector editorial en Africa,
debemos fomentar el sector y elevarlo
mediante iniciativas firmes. Debemos
fomentar los contenidos dignos de
elogio critico, las obras estandar y los

algunas de las cosas que las ferias

libros de artista, y unirnos para cele-
brarlos durante una feria dedicada a
su existencia.

¢Podemos descolonizar una feria
del libro de arte? No creo que po-
damos. Las practicas editoriales de
los paises del Sur descentralizan el
conocimiento y deconstruyen los pri-
vilegios. Una feria del libro de arte es
un sistema capitalista, es un mercado,
y por tanto nadie quiere cambiar las
reglas. ;Qué libros pueden circular
facilmente por el mundo? Sobre todo
si tenemos en cuenta que los profesio-
nales de la edicion de los paises del
sur y sus publicaciones tienen mas
dificultades para circular debido a los
problemas de visado.

Descolonizar las ferias del libro de
arte significa traer mas voces y nuevas
narrativas del sur. Las ferias del libro
europeas deben ser menos eurocén-
tricas y mas inclusivas; deberia haber
mas solidaridad entre el Sur y el Norte.
Deberian empezar a invitar a editoria-
les del Sur a participar en las ferias,
darles una mesa gratis o distribuir sus
publicaciones. Deberian darles mas
visibilidad y mas espacio para hablar
y escuchar sus voces silenciadas du-
rante tanto tiempo, espacio para sus
nuevas publicaciones y sus nuevas
historias que estan esperando a ser
leidas. jiiEs hora de escuchar a los
portavoces del sur!!!
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Cuatro Ferias

One Thousand Books es una serie de
eventos que buscan presentar y pro-
mover la edicion y la creacion de libros
como practica artistica. En One Thou-
sand Books creemos que la edicion es
unadisciplina artistica contemporanea
polifacética que merece tanto espacio
y atencién como otros géneros artisti-
cos mas tradicionales y ampliamente
difundidos, como la pintura, la escul-
tura, la performance, etc.

Los artistas conceptuales de la
década de 1960 adoptaron un enfoque
de “hagalo usted mismo” para publicar
y hacer libros, y disfrutaron de la auto-
nomia y el control, que les proporcio-
naba el hecho de obviar a las galerias
de arte y los museos como lugares de
exhibicion, de su produccion. Al auto-
publicarse, se llegaba directamente al
consumidor a un precio mucho mas
barato. Sesenta anos después, esto
sigue siendo cierto. El susto postdigital
de principios de la década de 2010,
de que “la impresion ha muerto”, ha
quedado totalmente en entredicho,
y los artistas de hoy, mas que nunca,
utilizan, desafian y piratean herramien-
tas tanto analdgicas como digitales
para hacer obras y autopublicarse. En
la ultima década, las microeditoriales y
las ferias del libro han proliferado aun
ritmo asombroso, y muchas escuelas
de arte cuentan ahora con laboratorios
y talleres dedicados a la edicion. El im-
pulso del que goza actualmente la edi-
cion como practica artistica demuestra
como este género artistico contracul-
tural encaja tan bien con las precarias
circunstancias a las que se enfrenta el
artista (no canonizado) en el panorama
neocapitalista. Es necesario mantener
bajos los costes de produccion, fundar-
se en la comunidad y el bricolaje, ser
subversivo y llegar a un publico global.
En One Thousand Books, estamos de
acuerdo con la artista estadounidense
Pat Steir cuando dice,

“Me gustan los libros de artista
porque son

1. portatiles

2. duraderos

1 Primera feria, primera pregunta
2 Segunda feria, segunda pregunta
3 Tercera feria, tercera pregunta

O T: feria, cuarta pregunta

Feria Migra

Athens Art Book Fair
African Art Book Fair
One Thousand ks

ousahn
| Books

¢De qué maneras pueden las ferias de libros contribuir a renovar los modelos tradicionales de distribu-
cién en el contexto de la edicién independiente, ¥y en un mundo post-covid?

3. econdmicos

4. intimos

5. no pretenciosos

6. reproducibles

7. histéricos

8. universales’

Nos gusta pensar que el libro surge
del deseo de compartir un conjunto de
ideas, conceptos y practicas que se
materializan de forma fisica o etérea a
través de la publicacion. La produccion
de un libro (y por tanto de ediciones
independientes) es una practica que
persiste gracias a redes entrelazadas
dedistribucion, comunidadesy estruc-
turas tanto sociales como econémicas.
Publicar—y distribuir— tiene que ver con
hacer publica lainformacion y no puede
limitarse unicamente a la producciony
difusion de libros. Para entender lacom-
plejidad de la edicion y la distribucion,
tenemos que ir mas alla de la frontera
del libro per se y debatir la importan-
cia de la edicion y la distribucion como
practica, estructura e idea.

One Thousand Books pretende
mostrar la edicion de arte como una
practica creativa accesible alavez que
compleja y servir como plataforma
en la que los actores del ambito de la
creacion de libros puedan conectar y
compartir ideas y perspectivas sobre
temas de actualidad en el marco de la
edicion, impresion, difusion y exposi-
cion de libros.

Hasta la fecha, ha habido cuatro edi-
ciones de One Thousand Books, cada
unainvestigando aspectos diferentes y
mas especificos de la escena indepen-
diente y de la autoedicion: en 2013 y
2014, en forma de feria del libro, One
Thousand Books tuvo lugar en el inte-
rior de uan supermercado REMA1000
en funcionamiento, una franquicia de
supermercados de descuento, en la
que se inspird nuestro apodo. Las ferias
pretendian senalar la relacion entre el
arte y el consumismo, al tiempo que
presentaban los sellos y artistas exposi-
tores a un publico nuevo e inesperado.

En 2016, One Thousand Books se tras-
lado a tres de los principales espacios

publicos de arte de Copenhague e in-
cluyo una exposicion, un seminario y
una serie de eventos para establecer
contactos, todo ello para tratar de res-
ponder a la pregunta de investigacion:
¢como se exponen los libros? Trece
editores invitaron a un artista, con el
que habian hecho un libro, a colaborar
en la exposicion de la obra del libro en
una nueva edicion espacial.

En 2018, One Thousand Books
adopté la forma de una encuesta-pu-
blicacién y una performance de inau-
guracion. Danske kunstnerbgger efter
finanskrisen, sorteret efter titel-leeng-
de es una lista en formato tabloide en
danés, de todas las publicaciones de
artistas producidas en Dinamarca, o
por artistas daneses, de 2011 a 2018.
Ademas de informacion como el artista,
editor, fecha, etc., se enumeran datos
como tipo de papel, método de impre-
sion, encuadernacion y financiacion
del proyecto. La ambicion es que el
proyecto sirva de inspiracion, recurso
y herramienta tanto para los amantes
de los libros como para los artistas e
investigadores.

Después de Covid, en 2021, reto-
mamos el tema de la Distribucion al
tratar de examinar las circunstancias
y los retos de las practicas editoriales
independientes en un mundo pospan-
démico pero aun globalizado. Para
considerar la complejidad y el poten-
cial de la edicion en el arte, tuvimos
que cuestionar los limites del objeto
impreso y debatir sobre la edicion
y la distribucion como método para
difundir y hacer publicos conceptos,
pensamientos e ideas que se verian
afectados por la restriccion a la pro-
duccion fisicay la circulacion de libros.
Se invitd a los artistas participantes
a responder a lo anterior en relacion
con su practica creativa desde el punto
de vista conceptual, asi como con su
trabajo como artistas en activo.

1. Pat Steir, como parte de "IDEA POLL Statements on ar-
tists' books by fifty artists and art professionals connected
with the medium", publicado en Art-Rite #14, ed. Walter

Robinson, Edit deAK. Walter Robinson, Edit deAK (Nueva
York: Art-Rite, 1976), 6-15. © Walter Robinson

Cuatro preguntas cuatro ferias
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Texto de Jaime Sebastian y Rubén Montesinos (Recreo VABF / Handshake)

Futuras redes

Texto publicado originalmente en "The Future of Books", Valiz, 2023

Como organizadores de una feria de libros, pensar
en el futuro de la edicidon supone pensar en nuevas
ediciones de la feria. {Cuando tendra lugar? ;Cual
seria el mejor espacio? {;Como vamos a conseguir
los fondos para hacerla posible? Esas son algunas
de las preguntas que nos han perseguido durante
los cuatro primeros afos del proyecto.
Nuestro futuro a corto y medio plazo estara
siempre ligado al objetivo de fortalecer la co-
munidad local y ayudar a establecer nuevas
redes internacionales. Siendo conscientes de
nuestra posicion geopolitica en la frontera del
Mediterraneo, también aspiramos a crear y
establecer conexiones mas fuertes con otros
territorios colindantes al Mediterraneo.
Pensamos mucho en la situacion precaria en la que
se encuentran la mayoria de los editores. Ser editor
deberia ser una forma honesta de ganarse la vida.
En una encuesta realizada tras la tultima edicion de
Recreo, preguntamos a los editores por su experien-
cia con varios aspectos de la feria -espacio, horario
y rangos de ingresos-. En cuanto al rango de ingre-
sos, pudimos saber que algunos de los expositores
terminaron la feria sin haber cubrierto los gastos de
desplazamiento y pago de la cuota de mesa.
Asistir a una feria de libros te da visibilidad y
ayuda a crear conexiones importantes, pero
también es una experiencia agotadora -tanto
fisica como mentalmente-. Tenemos que re-
flexionar criticamente sobre estos hechos y
contribuir a mejorar no solo las ferias de libros,
sino la forma en que esta comunidad puede
conducir a una vida laboral digna. ;Existe algin
modelo que podamos idear para asegurarnos
de que cada editor sale de la feria cubriendo
sus gastos? ¢Podriamos asegurarnos de que
los editores independientes reciben un sala-
rio decente por las horas que trabajan como
expositores en la feria?
En A Publishers Perspective on the Art Book Fair:
A Critical Response (Gender Fail, 2022), Be Oakley
habla de estos hechos y comparte algunas ideas
interesantes y ejemplos de ferias del libro como la
Brooklyn Art Book Fair, que ya estan implementando
cambios y probando iniciativas en esta direccion.
Por otro lado, también imaginamos el futuro
mejorando nuestra practica diaria y siendo mas
conscientes de nuestro impacto medioam-
biental. Como editores independientes, nos
preocupa la distribucion y circulacion de

nuestros proyectos. Las ferias de libros de arte
han sido nuestra principal fuente de ingresos
desde que empezamos a autoeditarnos. Pero
viajar internacionalmente tiene un enorme im-
pacto climatico. Recientemente escuchamos
sobre el TenT, un gigantesco plan de la Union
Europea para establecer una red de trenes que
interconecte todos los estados y haga mas
eficiente y sostenible el comercio entre nacio-
nes. Este proyecto lleva 20 afios gestandose,
pero parece que pronto sera una realidad, ya
que el nuevo plazo se ha fijado para 2030.
Con este plazo en mente, no hemos podido
evitar especular sobre el impacto que un plan
asi podria tener en la edicion independiente.
En la actualidad, las pequenas editoriales tienen
muchos problemas de movilidad. Los envios in-
ternacionales son cada vez mas caros y hacen un
uso intensivo del avion, lo que aumenta la huella
de carbono para llevar los libros de A a B. Asistir a
ferias suele ser una lucha para muchas editoriales, ya
que los precios de los trenes con la estructura actual
varian mucho de un destino a otro y, dependiendo
de tu ubicacion, el avion puede ser la Unica opcion.
Pero, ¢y si aprovecharamos esta nueva red
para compartir nuestros libros? Los corredores
internacionales propuestos nos dan muchas
pistas sobre qué paises estan actualmente mas
aislados geograficamente y a través de qué rutas
sera mas eficiente conectarse a la “red mayor”.
Si el proyecto sale segun lo previsto, esto podria
significar un mercado europeo mucho mas interco-
nectado para los editores, y seria mas facil conseguir
que sus publicaciones se leyeran a través de los ojos
de diferentes culturas y comunidades.
En nuestra experiencia, hemos comprobado
que existe una division entre las ferias del libro
de arte del sur y del norte de Europa. Publican
contenidos distintos y trabajan con metodolo-
gias diferentes. Creemos que es fundamental
compartir practicas entre unos y otros para asi
construir un conocimiento comun. Nunca se
sabe a qué publico pueden llegar tus libros.
Nunca sabremos lo que nos depara el futuro, pero
estamos decididos a superar nuevos retos con un ob-
jetivo en mente: establecer unared internacional de
editores independientes mas eficiente y con espiritu
critico, en la que podamos aprender juntos lo que
significa ser un editor contemporaneo independiente
en la actualidad.
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La vida social del llibre és llarga i heteroge-
nia. Una vegada imprés, és dirigit a través
d’una série d'espais i contextos destinats a
activar-ho i trobar la seua raé de ser. El llibre
és, per tant, un objecte social pel que fa a
la seua qualitat comunicativa, és a dir, que
necessita de la interaccio per a compliramb
els objectius per als quals va ser creat. Els
emplagcaments que allotgen al llibre, i en
concret al llibre d'art independent, varien en
naturalesa i intencio, i permeten a les seues
lectores trobar diferents formes per a rela-
cionar-se amb aix0. S6n emplagaments es-
pecifics, triats per les seues capacitats per
a potenciar i enriquir el missatge i l'objecte,
principalment pel tipus de public que poden
convocar. | aixo és clau, perquée les editorials
independents no busquen massificar el
seu abast, sind maximitzar les possibilitats
d’arribar als lectors i les lectores que els
interessen. Com arribar a estos lectors, és el
que m’ha ocupat en els ultims anys, des que
vaig entrar en contacte per primera vegada
amb l'escena de l'edicié independent. A
través de la fundacio del meu projecte
TAMBOURINE, una plataforma dedicada a
visibilitzar aquesta escena, i que vaig fundar
a Madrid en 2017, he buscat resposta a pre-
guntes com: Com funciona l'estructura de
la distribuci6 editorial independent? Son
utils per al llibre independent les formules
de distribucio del llibre tradicional? De
quines formes estan les propies editorials
alterant aquestes formules? Quines sén
les necessitats especifiques del llibre d‘art
independent? | quines son les necessitats
de la seua audiencia? Hem de dedicar els
nostres esforcos com a comunitat a ampliar
aquesta audiéncia, en lloc d’enfocar-nos
només a alimentar el ninxol?

Amb aquesta publicacio, produida
en col-laboracié amb Recreo Art Book Fair,
he volgut exposar un primer capitol de les
conclusions a les quals he arribat a través
de la meua experiénciaamb TAMBOURINE,
aixi com altres iniciatives, escoltant les im-
pressions i consells d’una série d'editorials,
llibreries, fires, col-leccionistes, biblioteques,
aixi com altres projectes i perfils hibrids amb
els quals he tingut ocasi6é de creuar-me en
aquests ultims anys. Tot aixo, amb un objectiu
doble: d'una banda, per a guiar els que estan
arrancant en el procés editorial i tenen poca
o cap experiéncia amb la distribucio; i d'altra
banda, per a continuar alimentant la con-
versa entre els diferents actors que formem
part de l'escena independent; perqué quanta
més informacié compartim entre nosaltres
com a comunitat, més reforgats es veuran
els nostres esforcos individuals.

— Sara Arroyo, editora
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Book Waste Book editat per Half
Letter Press, 2022

Quan imprimim fullets pel nostre compte,
sovint basem les nostres tirades en el
nombre de fulls de paper que venen en una
raima. El paper per a l'interior sol vindre en
raimes de 500 fulles, mentre que el paper
més pesat per a cobertes ve en raimes de
250 fulles. Apuntar a 500 copies per a una
tirada, significa que normalment no ens
sobrara molt paper al final de la produccio.
Aquest sobrant es pot utilitzar per a impri-
mir fulls de ma o altres peces on el tipus
de paper puga variar sense que afecte el
resultat final.

Una de les gliestions més dificils de
negociar com a editor és decidir quantes
copies de la teua publicacié imprimiras.
Nosaltres sabem que no deixarem de
fer i vendre llibres a curt termini, per la
qual cosa si es tarda cinc anys o més en
vendre una tirada, no passa res, sempre
que tinguem espai per a emmagatzemar
els llibres. Per a les persones faltes d'espai
d’emmagatzematge i no planegen conti-
nuar publicant a llarg termini, els calculs
de produccio han de sospesar-se amb les
intencions de distribucid i el cost del llo-
guer de 'emmagatzematge si aquest fora
necessari. Els costos d'emmagatzematge
varien molt segons la ciutat o el pais en el
que visques. També has de pensar en el
contingut que s'esta imprimint i si aquest
continuara sent rellevant d’aci a uns anys.
Per exemple, t'agradaria llegir un llibre
sobre les eleccions presidencials estatu-
nidenques de 2020 en 2022? A vegades
la gent ens proposa bones idees que son
massa urgents per al temps que ens porta
distribuir completament una publicacio a
través dels canals que utilitzem.

Quan s’utilitza la impressio offset, les
primeres 500 copies d'un llibre costen molt
més que les segones 500, o les segiients
500. Si pots permetre’t una tirada major,
el descompte fa que siga molt temptador
demanar més copies, pero aixo no et lleva
el problema d’haver de distribuir els llibres
que has imprés. El fet que pugues perme-
tre't el luxe d'imprimir més i tindre l'espai
d’emmagatzematge necessari, no significa
que siga sempre bona idea imprimir de
més simplement perqué siga més barat.
Has de ser honest amb tu mateix sobre la
grandaria real de la teua audiéncia. Quée
passa si tardes cinc anys a vendre tots
els llibres que vas imprimir? | si t'ocupara
encara més temps? Planeges continuar
publicant llibres en els proxims anys? Creus
que el contingut del llibre que acabes
d’imprimir continuara sent rellevant anys
després? Algunes de les nostres tirades
més grans no s’haurien justificat si no
haguérem continuat publicant, complint
comandes i assistint a fires de llibres molts
anys després.

La impressio digital ha millorat en
els ultims anys, fins al punt en qué resulta
molt dificil distingir entre un llibre imprés
en offset i un titol imprés digitalment. Les
impremtes digitals solen tindre politiques
de comandes més flexibles que les impres-
sores offset. Un impressor que ens agrada,
ens deixa demanar llibres o impressions en
increments de 25 copies, la qual cosa ens
permet adaptar-nos millor a les nostres
necessitats que quan depeniem d’'una im-
premta gran i barata que ens feia triar entre
250, 500, 1.000 o 2.500 exemplars offset.

Ens esforcem per fer coses que
siguen economiques de produir, econo-
miques de comprar i beneficioses tant
per a nosaltres com per a les botigues i
distribuidors que comercialitzen el nostre
treball. Quan es té en compte que moltes
botigues cobren entre el 40% i el 50% del
preu de venda del llibre i el que costa im-

primir cada copia, es dedueix que: Perque
els nostres llibres cobrisquen el cost de
produccid i guanyen una mica de diners,
idealment, la seua produccié hauria de
costar entre 1/5i1/6 del seu preu al detall,
especialment si pagar-li a un autor, editor o
dissenyador és part del cost del projecte.
Llevat que es reba una subvencié o un
altre tipus de suport, és possible que un
llibre, I'elaboracio del qual ha costat 1/3
del seu preu al detall, no arribe a cobrir
ni els costos de produccio quan es venga
en botigues.

A continuacio es mostra un desglos-
sament tipic de produccio/vendes: un
llibre que es ven per $6,00 costa $1,00
d’imprimir. Si el llibre es ven a una botiga
que es queda amb el 50%, aixo significa
que la botiga guanya $3,00 cada vegada
que venen una copia i nosaltres guanyem
$3,00. Després del cost d’'impressié
(recorda: $1,00 per llibre), obtindrem un
guany de $2,00. Perd, com va arribar el
llibre a la botiga? Si ho enviem, proba-
blement paguem l'enviament. Tal vegada
aixo equivaldria a 0,25 dolars per llibre
si enviavem moltes copies. Ara el nostre
guany és de $1,75. Pel que, si venem 200
copies d'eixe llibre en diverses botigues,
guanyariem $350,00. Si venem el llibre
nosaltres mateixos, 6bviament obtenim
majors guanys, pero també incorrem en
altres despeses. Paguem el viatge a una
fira de llibres per a vendre eixa publicacio?
¢Ho vam vendre a través de la nostra botiga
online, que té tarifes mensuals per a usar el
software web que impulsa la pagina? Com
va pagar el client? Va usar PayPal? PayPal
també s’emporta una xicoteta part, o una
part major si viu en un altre pais.

Vam haver de comprar sobres d’en-
viament per a enviar eixa publicacio? Vam
haver de comprar cinta d'embalatge? Vam
haver d’'imprimir un albara per al client i
una etiqueta d'enviament? (aquesta a vega-
des s'imprimeix en paper blanc normali es
pega amb cinta adhesiva o cola al paquet). |
no t'oblides del temps que porta empaque-
tar les comandes, portar-los a l'oficina de
correus, empaquetar-los per a les botigues,
enviar correus electronics a les botigues
sobre reproveiments i totes eixes coses
divertides. Si podem financgar la impressio
del llibre mitjangant una subvencio, un
pressupost d’exposicio o algun altre mitja
alternatiu, el titol sera més rendible, la qual
cosa pot compensar el cost de realitzar
altres publicacions menys profitoses.

Segons la nostra experiéncia, la
majoria de les botigues no volen accep-
tar més de 10 copies d’un titol alhora. En
molts casos, les botigues només volen
entre 3 i 5 copies de cada llibre alhora.
Prefereixen rebre menys copies i repro-
veir-les més sovint, que emmagatzemar
més copies de les que puguen exhibir.
En publicar una gran varietat de tirades
meés Xicotetes, descobrim que quan una
botiga vol reproveir-se, tendeix a demanar
molts titols diferents alhora, la qual cosa
incrementa la nostra visibilitat a la botiga,
brinda als lectors més titols per a triar i,
en general, és millor per a tots. Ens és
més eficag economicament que intentar
produir menys llibres més cars. Descobrim
també, que és més probable que el nostre
public gaste $30,00 en 5 fullets diferents
que $30,00 en una sola publicacié més
cara. Una botiga pot arribar a vendre molts
llibres amb el temps. Per exemple, hi ha
publicacions de les quals Printed Matter i
Quimby’s han venut 80 copies o fins i tot
més. Aixo es deu al fet que van reposar
eixes publicacions moltes vegades. Es
important desenvolupar bones relacions
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amb les persones que venen els teus lli-
bres. Heu de cuidar-vos els uns als altres i
ajudar-vos matuament a avangar, perqué
aquestes histories d‘exit de distribucio
només ocorren a llarg termini.

Sempre hem preferit treballar amb
menys botigues més estretament, amb
treballadors que ens agraden, a intentar
tindre el nostre treball en desenes de
botigues que no estiguen especialment
entusiasmades amb el que fem i/o no
venem moltes copies de les nostres publi-
cacions. El temps dedicat a buscar xicotets
ingressos pertot arreu s'empraria millor
a fer noves publicacions. Encara hem de
trobar un distribuidor de llibres que resolga
la majoria de les nostres necessitats. Per
a nosaltres ha sigut més saludable tre-
ballar amb diversos fluxos de distribucio
diferents, pero també és un métode que
requereix molt més temps.
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Entrevista amb Luis Cerver6,
de Terranova Editorial (primer)
1 llibreria (després) establida

en Barcelona. Una conversacio
amb Sara Arroyo

Sara Arroyo: Com era l'escena de l'edicio
independent a Espanya en el moment en
el qual fundareu Terranova en 2012, tant
en termes de produccié com d’audiéncia?
Luis Cervero: He de dir que mai vaig
pensar que arribaria a convertir-me
en editor, aixi que no estava realment
al corrent de l'escena de l'edicio in-
dependent abans de convertir-me
involuntariament en part d'ella. Ara,
veient-ho deu anys després i amb
molt més coneixement, diria que les
coses no han canviat tant i I'escena
de l'edicié independent a Espanya
és tan inexistent hui com ho era en
aquells dies. Diria que I'inica diferén-
cia pot ser que ara la gent esta més
disposada a autopublicar-se. S’ha
tornat més facil i probablement més
economic, encara que la qualitat no
és excel-lent, per la qual cosa moltes
persones estan fent els seus projec-
tes sense recorrer a una editorial.
La qual cosa, en realitat, crec que
és una cosa positiva. Pero quant als
editors de llibres d‘art independents
a Espanya, érem un xicotet grup en
aquell moment i continuem sent un
xicotet grup ara. Algunes persones
continuem sent les mateixes, unes
altres han desaparegut i altres
son noves.
Tot aixo, per descomptat, es refereix
a la produccio. Pel que fa al public,
sempre m’he sentit totalment perdut
i mai he aconseguit entendre qui
sOn exactament els que estan a
l'altre costat. Pero tinc la sensacio,
una vegada més, que no ha canviat
massa, encara que en aquest cas
el public és un altre. Eren joves en
aquells dies, i continuen sent joves
ara, i per tant és gent diferent. Tinc
la impressio, encara que podria estar
completament equivocat, que llevant
alguns col-leccionistes o apassionats
de llarga duracio, només els joves, en
la seua majoria estudiants, artistes i
creatius, tenen un interés realment
sincer per l'edicio independent.

SA: Coneixent el teu perfil com a realitza-
dor de videoclips i videoart, i sabent que a
més eres un apassionat de l'arquitectura,
m‘agradaria preguntar-te per I'impuls que
et va portar a fundar Terranova. Quina és
la teua relacié amb el llibre?
LC: Anem a veure, son dues coses
diferents. Jo vaig fundar Terranova
com a productora, com a vehicle per
a produir els meus propis projectes,
independentment dels meus dos
socis quan encara formava part d'una
productora anomenada Canada.
D’aci el vincle entre Terranova (que
és una zona remota i quasi verge del
Canada) i el nom de la meua anterior
productora. Era com un projecte dins
d’un altre. En aquell moment li vaig
proposar a Rafa Castells produir-li
un curtmetratge, perque acabava de
fer-ne un per al grup musical Corte
Moderno, codirigit amb Miguel Rojas,
que m’havia encantat. Estic parlant
del 2012 o aixi. Pero Rafa em va dir
que no li interessava fer un altre curt
i que el que volia era fer un llibre i
que no hi havia cap editorial que li
agradara a Barcelona. Aleshores
decidirem fer el llibre Schlecker, i
quan la gent es va assabentar d‘aixo,
em van comencar a enviar altres
projectes de publicacions. Es a dir,
que I'impuls em va vindre de manera
totalment inesperada i diria que fins
i tot involuntaria. El que vaig fundar
com a productora es va transformar
per si sola en editorial.
La meua relacio amb el llibre ve de
molt abans. Sempre m’han agradat
els llibres i vaig comencar a dedi-
car-me a l'audiovisual abans que tot
passara per internet. Aixi que totes
les referéncies, tota la cultura visual,
venia dels llibres, i n’he anat acumu-
lant moltissims llibres des de la meua
época d'estudiant fins a l'actualitat. Es
a dir, més de trenta anys acumulant
llibres. Es cert que en comencar a
dedicar-me a l'edicié i més tard a
la venda de llibres, els meus gustos
han anat canviant i també perque els
interessos evolucionen amb la vida.
L'arquitectura m’ha agradat sempre,
pero amb els anys, encara més, i
ara segurament compre més llibres
d‘arquitectura i disseny industrial
que de fotografia o art. També he
anat acumulant més llibres fixant-me
unicament en detalls de l'edici6 en si.
Coses com el paper, I'enquadernacio
o la maqueta.
SA: Després de quasi una década desen-
volupant una activitat editorial, a I'octubre
de 2021 establiu una nova via en el vostre
projecte amb l'obertura d’una llibreria fisica
a Barcelona. Quines van ser les principals
motivacions que us van animar a establir
una activitat comercial de venda de llibres
en paral-lel a la vostra activitat editorial, i
de quines formes estan impulsades per la
vostra experiéncia com a editor?
LC: Lucia Boned va comencar a
treballar a Terranova en la prima-
vera de 2018 després d’una llarga
experieéncia com a llibretera en
diferents llibreries a Valéncia (d‘on
som tots dos) i Barcelona. Sempre
estavem parlant i fantasiant sobre la
idea d'expandir Terranova a un espai
fisic que venguera altres llibres a part
dels nostres. Després de la pande-
mia, en 2020, va eixir al mercat una
botiga modernista molt bonica que
a Lucia sempre li havia agradat. De-
cidirem aprofitar l'oportunitat sense

pensar-ho massa. Aixi que al final va
ser una decisié bastant espontania,
encara que després d’aixo ens va
portar quasi un any de treball deixar
la botiga llesta, la qual cosa fou
probablement bona per a establir
contactes amb diferents editorials i
distribuidors per a proveir-nos.
En resum, decidir obrir la llibreria no
va estar tan relacionat amb la nostra
experiéncia com editors, sind amb
I'experiéncia de Lucia com a llibre-
tera. El que va sorgir de la nostra
experiéncia com a editors va ser
que cada vegada que anavem amb
Terranova a fires internacionals com
Los Angeles, Toquio o fins i tot Paris,
véiem un munt de llibres i editorials
meravelloses que ningu estava venent
a Espanya. | aixo ens feia pensar que
hi havia una oportunitat o un ninxol en
el mercat per a aquest tipus de llibres
en el nostre territori.
SA: Sens dubte, com comentes, Terranova
(la llibreria) esta ocupant un buit que urgia
omplir, i s’ha posicionat rapidament en
lI'escena editorial nacional com un punt
de referéncia per a aquesta mena de pu-
blicacions i editorials. No sols pel cataleg
de titols que oferiu, siné també per la
vostra tasca dinamitzant l'espai i creant
un punt de trobada entorn al llibre d‘art
a Barcelona. Com heu sentit la resposta
del public? Quin valor té per a l'escena
local i nacional la creacié d’'una comunitat
dedicada a aquesta mena de practiques
editorials independents?
LC: La veritat és que ens ha sorprés,
per a bé, la resposta del public. Des
del principi hem tingut molts clients
i bastants vendes. Aixi que si, sembla
que hi havia demanda, o cobrim un
buit. | afegiria que no sols per al
consumidor, siné per als artistes i
editors que no sabien molt bé com
canalitzar les seues publicacions o les
exposicions de xicotet format lligades
a la cultura del llibre.
El valor que tot aixo pot tindre, no obs-
tant, ens sembla que cal jutjar-ho des
de la humilitat. Si, és un espai segura-
ment nou i diferent, perd també som
conscients que va dirigit a una minoria
molt especifica i molt reduida, amb el
que té el valor just de la seua mesura.
Important per als quals formem part
d‘aixo, o per a la gent que s’interessa
per aixo, pero un valor segurament
escas o residual per al sector artistic
o cultural a gran escala.
SA: Val la pena dirigir els nostres esforgos
com a comunitat artistica “independent”
cap a aconseguir una major preséncia i
rellevancia en eixe sector cultural a gran
escala que comentes?
LC: Aquesta pregunta té una mica
de metafisic o existencial, i és molt
meés profunda del que pot semblar.
La resposta breu, per a mi és un NO
rotund. No, no val la pena. O millor
dit, no li veig el més minim interés.
En la meua experiéncia vital, no sols
la professional, he pogut constatar
dues coses: que on hi ha diners
tot esta podrit i no hi ha lloc per a
les coses fetes amb anima i amb
passio. | que qualsevol cosa “a gran
escala” és una cosa morta, que es
mou per inércia sense que ningu
realment semble controlar el rumb
o les intencions que el fan funcionar.
De manera analoga pero des d'una
perspectiva quasi oposada, diria
que les coses que m’interessen
solen comportar una independéncia
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insubornable que és quasi al-lergica
a qualsevol forma d’influéncia, i molt
més si aquesta influéncia té a veure
amb els diners o el poder. Jo crec
que la gent que forma part d’aquests
xicotets moviments independents
ho fa en gran manera com a forma de
contestacio o resisténcia als grans
moviments de poder, d’'una banda,
pero també a les grans linies de pen-
sament i comportament establits.
Aixi que cal mantindre’s sempre allu-
nyats dels grans sectors culturals i
economics. Eixa és la vertadera font
d’una vida plena i satisfactoria. Eixe
és I'tnic cami.
Dit aix0, a vegades cal instal-lar-se
en l'esquizofrénia o la bipolaritat per
a aconseguir-ho. Jo em dedique a la
publicitat, és a dir, faig incursions en
el ventre de la béstia neoliberal per
a després poder fer amb el que aixo
em genera el que m'abelleix amb total
independéncia. En el moén editorial, i
en algun altre. Es la manera que jo he
trobat per a funcionar. Segur que hi
ha altres millors i més respectables.
En tot cas, sempre que siga possible
no cal perdre mai la independéncia. |
com més xicotet siga el que fas amb
la teua vida, millor.
SA: Estic d’acord amb el que dius. El major
actiu amb el qual compten aquestes edito-
rials és la independéncia, la qual cosa els
permet preservar el seu poder de decisio
al llarg de tot el procés de produccié. | aixo
inclou la distribucié i la venda. Son moltes
les editorials que prefereixen col-locar els
seus llibres en pocs llocs pero ben selecci-
onats, on saben que tenen accés al public
que els interessa, en lloc d'optar per una
distribucio de major escala on el llibre es
col-loca en el maxim nombre de botigues
possible. Una altra vegada trencant amb
les formes tradicionals. Com gestioneu en
aquest sentit la distribucié de Terranova
(I'editorial), aixi com la curacio i seleccio
de titols per a la llibreria?
LC: Aquesta és una pregunta bastant
técnica i pot ser la resposta siga
també bastant avorrida, pero entenc
la importancia d’aquest tema, clar,
aixi que aci va la informacié intentant
ser el més escarit possible.
Pel que fa a l'editorial, vam estar des
de la nostra primera publicacié en
2014 fins que obrim la llibreria en
2021 gestionant la distribucio de les
nostres publicacions de manera total-
ment independent i personalitzada.
Es a dir, era la persona encarregada
de Terranova (Lucia a partir del 2018,
pero altres persones abans que ella)
la que contactava amb cada llibreria,
tancava un tracte, i gestionava en-
viaments, albarans, existéncies i
liquidacions. Es un treball ingent i
molt desagrait. Sobretot en la part
de facturacio i cobrament, que pot
convertir-se en un calvari i generar
molts impagaments. A més, moltes
llibreries estan obertes i amb molt
bona disposicio a fer-ho aixi, pero
moltes altres es neguen directament
a treballar al marge de les distribui-
dores, amb el que també redueixes
el potencial de vendes. El més dificil
és arribar a un equilibri en el qual et
compense economicament tindre a
una persona a sou fent aquest tre-
ball i que el seu sou isca del marge
mensual de vendes. Es practicament
impossible per a una editorial xicote-
ta que edita menys d'una dotzena de
titols anuals.

Quan Lucia i jo decidim obrir la Ili-
breria en 2021, vam haver de deixar
de distribuir directament perqué era
materialment impossible abastar-ho
tot. En eixe moment passem a dis-
tribuir els nostres llibres amb una
distribuidora nacional. Aixo practica-
ment duplica el marge del PVP al qual
renuncies en la venda de cada llibre,
passant del 30% que es queda el punt
de venda al 60% que es reparteixen
distribuidora i punt de venda. En el
cas del llibre grafic, el cost unitari
del qual ja és altissim t'ofega i a més
t'obliga a pujar preus. A més implica
molts més tramits i obligacions que
no tens distribuint directament. Pero
per a la meua sorpresa a més va supo-
sar estar en moltes menys llibreries,
amb unes xifres de col-locacié i venda
inferiors a quan distribuiem nosaltres
mateixos. Aixo, afegit al sistema de
facturacio per col-locacio i no per
venda, subjecte a devolucions cons-
tants i descomptes addicionals pac-
tats sense el consentiment de l'editor,
hafet que després de dos anys hagem
decidit prescindir de la distribuidora
nacional i tornar a portar-ho nosaltres
directament. Preferim estar sol en 10
0 15 punts de venda d’Espanya pero
que sabem que venen i paguen, que
en tot el territori potencial de l'estat
que no s'acaba traduint en absolut en
una pujada de vendes o facturacio. El
sistema no esta pensat per a editori-
als xicotetes o per a editorials dart,
i menys per a una que és les dues
coses alhora. Esta dirigit a editorials
industrials que editen a tota maquina
i utilitzen la distribucié i col-locacio
quasi com una linia de credit. Ara ens
toca tornar arrere després d’haver
perdut molt de temps i diners. Aques-
ta experiéncia ens ha deixat bastant
tocats i tardarem a recuperar-nos.
Respecte a la llibreria, que és un altre
mon i té poc a veure amb l'editorial, la
veritat és que intentem ser com ens
agradaria que les llibreries hagueren
sigut amb nosaltres com a editors: se-
riosos, ordenats, bons pagadors i amb
una comunicacio agil. Que quede
constancia que algunes llibreries amb
les quals hem treballat com a editors
també han sigut aixi. Aixo implica
moltissima faena a I’hora de gestionar
comandes, entrar-los en el sistema,
i portar les existéncies i liquidacions
al dia. Pel que fa estrictament a la
distribucio i seleccio de titols, Lucia i
jo ens repartim d'una manera bastant
clara: ella s'encarrega de les edito-
rials nacionals (algunes a través de
distribuidora, unes altres amb tracte
directe) i jo de les internacionals. Tant
a nivell de tramits (comandes, alba-
rans, factures, pagaments) com de
seleccio de titols. A aixo cal afegir tot
el vintage, que és una mescla entre
coses que trobem nosaltres (sobretot
Lucia) i alguns titols en deposit tant
de dealers intermediaris com de par-
ticulars que volen vendre alguns dels
llibres de la seua biblioteca.
SA: Per a quan es publique aquesta en-
trevista, haureu complit dos anys com a
llibreria. Com valoraries aquests dos anys,
i que esperes dels proxims dos?
LC: Quan obrirem a l'octubre de 2021
teniem por. Haviem pogut compro-
var com una a una les llibreries d'art
a Barcelona havien anat tancant
en els ultims anys, ja foren classics
com Loring o Kowasa o iniciatives

més joves i independents, com Mutt
o Multiples. Aixi que teniem el dubte
de si realment hi havia una demanda
per a alguna cosa com el que voliem
muntar, o anavem a pegar-nos la
gran hostia. Per a la nostra sorpresa,
I'acolliment des del principi va ser
increible, i els primers mesos van
ser una vertadera eclosio de clients
i facturacio. Aixi que sense entrar en
els detalls ni en les penuries econo-
miques que portar un projecte aixi
implica, el balan¢ dels dos primers
anys és molt, molt positiu. Ens sentim
molt ben acollits, molt volguts i molt
recolzats. | aixo és el que importa.

El nostre objectiu per al futur
proxim és d'una banda consoli-
dar-nos com el que som, una llibreria
especialitzada, reforcant llagos amb
clients molt especifics que donen
estabilitat economica al projecte
(parle d’institucions, col-leccionistes
i biblioteques); i per un altre créixer
com a punt de trobada, potenciant
les activitats que transcendeixen
la venda de llibres, com tutories,
cursos, trobades i esdeveniments,
sempre amb l'edicio i la practica
artistica com a punt d'origen.
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Pop pop pop-up

Fig.1 - Durant aproximadament sis mesos,
entre juny de 2013 i gener de 2014, The
Newsstand va estar en actiu dins de
l'estacié de metro Lorimer Street L en
Williamsburg, Nova York. Utilitzant l'es-
pai estandard d'un quiosc, va funcionar
com un espai efimer que venia discos,
publicacions, revistes, roba i altres
productes independents. En 2015, una
reproduccio de lI'espai de l'artista Lele
Saveri es va traslladar al MOMA com a
part de I'exposicio “Ocean of Images:
New Photography 2015".

Fig. 2 - Pop-up de Den Souvenir en Bulansa,
Busan (Corea del Sud).

Fig.3 - Edition Demand és un projecte de
fanzines a l'estil “Bufet” amb origen a Diis-
seldorf, Alemanya. Durant I'esdeveniment,
el public assistent té una carta de fanzines
per a triar el que volen llegir i cada copia
que es compra s'imprimeix i enquaderna
en directe per les organitzadores. Els
fanzines disponibles son recopilats per
internet, amb la col-laboracié d’autors
de tot el mén. Un model de participacio
que evita els enviaments de paquetsiila
impressio de copies excedents.

Fig.4 - ‘bring your own book’ és un col-lectiu
que va comencar com una iniciativa estu-
diantil en 2021. Des de llavors treballen en
un programa interdisciplinari entorn de
l'autoedicio a través d’esdeveniments, con-
feréncies, tallers i fires del llibre. El seu ultim
esdeveniment va exposar i va vendre més
de 400 publicacions autoeditades de tot el
mon en ENTER ENTER -espai independent
a Amsterdam creat per Roma Publications
i Fw:Books- celebrant I'autoedicio6 i els ma-
terials impresos amb mobiliari DIY en una
exposicio va anar canviant durant les quatre
setmanes que va durar I'esdeveniment.

Fig.5 - Same Paper porten un temps fent
Pop-Ups. Aquestes imatges pertanyen
a una serie d'esdeveniments efimers en
Shangai i Seul a l'estiu en 2023.
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Fig. 6 - “Pati de Lectura”, un espai de lec-
tura efimer creat en el context de la setena
abC Book Fair-Xangai dissenyat per envy
envy. Foto: Qiu

Fig. 7 - HOW(*EVER): Portikus Art Book
Festival és un esdeveniment anual amb una
instal-lacio in situ que mostra una seleccio
curada de llibres d‘art i revistes de tots els
continents que estan disponibles per a la
seua compra.

Fig. 8 - Pop-up de Tambourine en Espai
Proveiments de Madrid, amb mobiliarl fet
en col-laboracié amb el dissenyador de
producte Matias Rico.
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Notes sobre
distribucié
independent

De quines formes i a través de quines
vies gestionen les editorials
independents la seua propia
distribuci6? Preguntem a 6 editorials
per les seues experiéncies:

Flee Project

Paris, Franca

En els seus inicis, FLEE va naixer per a
donar a conéixer les iniciatives d’investi-
gacio i art que estavem duent a terme al
voltant del mon, que aglutinaven antropo-
logia, art contemporani, arxius i musica
d’avantguarda. En aquells anys, publicar
un llibre bilinglie amb assajos, entrevistes
i comissariats d‘artistes acompanyat d’'un
doble LP era una cosa bastant rara, fins i
tot per a l'escena editorial independent.
Com en aquell moment no existia realment
una estructura adequada per a aquesta
mena de projectes, decidirem posar-nos
a la faena i fundar la nostra propia marca
i editorial d'art.

Els nostres projectes reuneixen per-
sones de camps molt diversos (art, ciéncies
socials, musica electronica, disseny, mu-
seologia) i a vegades resulta complicat na-
vegar entre eixos publics segmentats. Més
encara si ens centrem en investigacions
bilinglies, ben calibrades i de disseny. Ens
centrem en edicions limitades, que poques
vegades superen les 800-1000 copies.
Aixo significa que la nostra distribucio ha
de ser ben segmentada, nitida i qualitativa.
Amb l'evolucio actual de la industria i la im-
portancia de la instantaneitat, si que tenim
desavantatge enfront d‘altres propostes
més grafiques, unitaries i/o lineals. Aquesta
és la rao per la qual tendim a apreciar les
fires de llibres d‘art, durant les quals tenim
l'oportunitat d’explicar la genealogia de la
nostra investigacio i presentar al public la
metodologia transdisciplinaria i transme-
diatica que desenvolupem al llarg de I'any.
Naturalment tenim un bon distribuidor,
amb el qual tenim excel-lents relacions
interpersonals i que valora els nostres
projectes. Aixo assegura que els llibres que
fem estiguen ben acompanyats i puguen
apreciar-se en el lloc correcte.

En general, el meu consell seria ense-
nyar el llibre fisicament a la gent tant com
siga possible. Obviament, una bona estra-
tegia de marqueting i una forta preséncia
digital poden ajudar a millorar la distribucio
(sola o amb un distribuidor professional)
del llibre. No obstant aixo, res substituira
una interaccio fisica, durant la qual es puga
transmetre la passio d’un editor.

WITTY BOOKS
Bookszvalia

Witty fins hui no col-labora amb grans
distribuidors, la major part de la distri-
bucié es realitza de primera ma. Des
del principi he donat molt de valor a les
llibreries independents i del sector. Crec
que ells, mitjangant una seleccio curada,
poden crear el filtre adequat entre pro-
ductors i consumidors. En la industria del
fotolibre les tirades s6n molt xicotetes,
estem parlant de centenars, o uns milers,
i per part meua mai he tingut I'afany de
llangar-me a la gran distribucio, preferisc
un public atent i conscient, en lloc de la
visibilitat massiva. Al mateix temps, un
dels meus desitjos recurrents és arribar
a audiéncies que puguen anar més enlla
de “la bambolla” de la comunitat de foto-
libres. Per aixo crec que participar en fires
i festivals juga un paper molt important.
Aci es produeix un intercanvi directe, no
sols de vendes, siné també un element de
discussio i comparacié, amb col-legues i
amb el public.

ROBIDA
Topold, Italia

Robida és una revista cultural multilingiie
publicada pel col-lectiu Robida, un grup
d‘artistes, investigadors, curadors i ac-
tivistes amb seu en el xicotet poble de
muntanya de Topolo, situat a la frontera
entre Italia i Eslovénia. Cada nimero de la
revista explora un tema relacionat amb el
lloc on la revista cobra vida. El col-lectiu
publica un numero a l'any, la qual cosa fa
que tot el procés de creacio de la revista
siga lent, suau i organicament entrellacat
amb les altres activitats que es duen a
terme en el col:lectiu com a residénci-
es per a artistes, el programa educatiu
“Académia dels Marges”, Radio Robida,
programes i treballs de manteniment del
poble i el seu paisatge.

També la distribucié segueix el
mateix enfocament lent, suau, i lleuge-
rament desorganitzat!: venem la nostra
revista en linia (a través d’una xicoteta
botiga bigcartel) i en llibreries de tota
Europa. Ens enorgulleix enormement que
el nostre xicotet projecte editorial, nascut
en una zona fronterera d’un poble de 25
habitants, reba l'interés i I'estima de les
llibreries de les principals capitals d’Euro-
pa, des de Berlin (llibreria Zabriskie), fins
a Amsterdam (San Serriffe), Brussel-les
(Rile), Zurich (Cabaret Voltaire), Venécia
(Bruno) i moltes més, més grans i més
xicotetes.

Distribuir la revista des d’un lloc tan
remot és un desafiament que requereix
diferents solucions: la revista s'envia a Italia
a través del servei postal italia, mentre que
per a enviaments a l'estranger ens vam
adonar que era molt més barat a través
del servei postal eslové. Loficina de cor-
reus més proxima a ltalia esta a només 5
minuts amb cotxe, i és una xicoteta oficina
de poble. La senyora que treballa alli, ens
coneix i sap que hi ha una época a l'any
(quan acaba d’eixir la revista) en la que
anirem diverses vegades per setmana,
amb caixes de carté tancades amb cinta
adhesiva de colors que contenen la revista.
Quan arriba el dia de I'enviament, l'oficina
de correus es converteix en un esdeveni-
ment per a compartir el nostre projecte
editorial amb altres clients de l'oficina que
esperen en fila!

D‘altra banda, I'enviament a l'estran-
ger es realitza des de la localitat eslovena
més proxima, Nova Gorica, que esta a una

hora de Topolo, on treballa un membre del
col-lectiu alguns dies a la setmana. L'oficina
de correus és gran i esta ben organitzada i
I'enviament és senzill i impersonal!

La distribucio de la revista Robida
esta d'alguna manera alineada amb la
nostra vida diaria: quan un de nosaltres
agafa el cotxe i baixa a la vall per a fer
algunes compres, també s'emporta un
paquet amb revistes per a enviar. Aixo
fa que la nostra distribucio siga irregular
i discontinua, fluctuant i inconstant: una
forta nevada pot impedir-nos eixir del
poble, algunes activitats intenses (un
taller, un festival o el moment final d’una
residéncia) organitzades per nosaltres en
Topolo poden alentir el flux de moviments
regulars amb el cotxe cap a les poblacions
més proximes.

Robida és una revista que es deu al
seu context, també per la seua distribucio:
lenta, estacional, intima i afectada pel lloc
on es crea.

GAFFA
Suissa

GAFFA va comencar com un projecte de
cinc amics on simplement voliem publi-
car els nostres propis fanzines. També
sabiem que voliem fer-ho mensualment,
per a d'alguna manera forcar-nos a aixo
i tindre una certa continuitat. No voliem
que el projecte s'extingira després de tres
numeros. Al principi, la tirada era de 50
exemplars cadascun i regalavem el fan-
zine entre amics, sempre teniem alguns
numeros en la butxaca per a repartir en
eixir de casa. Va funcionar bé perqué ja
de partida érem cinc els que podiem dis-
tribuir el fanzine en els nostres respectius
ambients. Aixi que la revista rapidament
es va difondre i es va fer més coneguda.
Després d’‘uns 5 nimeros comencem a
adonar-nos que la gent estava disposada a
pagar diners per aixo i que els agradava el
nostre treball. Ens va resultar obvi adoptar
un sistema de subscripcid. D’'una banda,
la gent paga una gran quantitat de diners
d’una vegada, que cobreix els nostres
costos d’'impressio i produccio, i d‘altra
banda, nosaltres ens comprometem a
continuar publicant el zine mensualment.
Al cap d’un any, les subscripcions acaben
i hem de tornar a fer-les suculentes per a
la gent. Alguns estan subscrits des dels
primers numeros, uns altres la finalitzen
al cap d'un any. Aquest sistema ha estat
funcionant durant 7 anys, la gent encara
se subscriu i no podem, ni volem parar.
Sempre que publiquem fanzines la major
part de les copies van per als subscrip-
tors i ens queda una xicoteta quantitat
de fanzines per a vendre’ls en linia o en
fires, continuar regalant-los o portar-los
a algunes botigues especialitzades.

Les fires del llibre son ideals per a
posar en circulacio els fanzines. Coneixes
gent nova, et fas conegut i pots intercan-
viar fanzines amb altres editors. En algun
moment també comengarem a vendre els
nostres fanzines a través d’Instagram i el
nostre lloc web, pero aixo porta molt de
temps de promocio i som una mica vagues.
A més, sempre intentem portar el fanzine
a botigues seleccionades, pero no ho fem
de manera activa i sempre és una mica
complicat. Normalment trobem les boti-
gues a través d’'Instagram o busquem on
altres editorials venen les seues fanzines.
Pero com fem revistes i no llibres, l'oferta
no és tan gran. | sempre és dificil perque
escrius molts correus electronics, sovint
no reps resposta, I'enviament de paquets
des de Suissa és extremadament cari a
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vegades les botigues s'obliden de pagar
els fanzines que venem a les botigues o
tarden una eternitat o nosaltres mateixos
oblidem que tenim fanzines en aquestes
botigues. Seria util establir un sistema per
a saber quins fanzines estan en quines bo-
tigues i si ja han sigut pagats, etc., pero
lamentablement no ho fem. Encara aixi ho
recomanariem, perqueé en cas contrari es
torna molt caotic.

SED
Buenos Aires, 'Argentina

Al llarg dels anys he aprés que la zona
més fosca i complexa de la tasca editorial
és la que correspon a la distribucio. SET
té base a I'Argentina i des d‘aci es pro-
jecta al mon, intentant enviar paquets o
portant maletes plenes de llibres on ens
deixen entrar, i on no ens deixen, també.
Els problemes per a la nostra tipologia
de llibres (llibres de fotografia com per a
donar una definicio genérica) és que son
llibres molt dificils de distribuir en canals
generals. A diferéncia d'una novel-la, si un
dels nostres llibres pateix una marca en
la seua portada, eixe llibre ja és un llibre
invendible. Aquest fet fa que cadascun
dels nostres llibres requerisca una cura i
una manipulacio en plaga de venda que
no totes les llibreries ni llibreters entenen.
Aixo deixa d’'una plomada fora al 75%
dels canals de distribucio en llibreries
o museus. L'altre detall és la comissio
de venda. Aci a Llatinoameérica és molt
dificil carregar al llibre amb la famosa
regla d’or de multiplicar per 4 el cost
de produccio, perqué aixo faria llibres
inviables, impagables o pitjors, llibres
per a una sola classe. Produir aci és car,
perqué no abunda el paper, perqué tot
es mou (la inflacioé per dalt i I'economia
per baix) i en conseqliéncia el preu de
venda al public en el millor dels escenaris,
carrega amb un poquet més del doble del
cost de produccié. amb eixa logica de
preus és insuportable per al rendiment
d’una venda carregar-li la comissio del
distribuidor i d’'una llibreria al seu torn.
En consequéncia, queden descartades
moltes de les opcions comercials generals
per a moure llibres. Llavors, amb qué ens
quedem?

Els nostres llibres es mouen en fires
o en venda directa. | només en fires es-
pecifiques. Les fires d'art grafic general
ja no serveixen tant per al nostre tipus
de llibres. Alli la gent comprara cartells
impresos en risografia o prints que en
relacio son molt més barats que els nos-
tres llibres. En conseqiiéncia, solament
rendeix realment, en termes economics,
distribuir els llibres en fires de llibres
especifics. Almenys eixa és l'experiéncia
en la nostra editorial.

CLUB DEL PRADO
Buenos Aires, 'Argentina

En comptes de donar molts consells o
xicotetes observacions sobre aquest tema,
preferisc concentrar-me en un només:
anar amb compte. Cura no en el sentit
de por, sind de cuidar la produccié d’un.
Cada copia de cada titol que una edito-
rial independent produeix és important.
Es un treball que porta molt de temps,
diners, dedicacio, i que la majoria realitza
paral-lelament a un altre treball i sense
esperar grans retribucions a canvi. Quan
un decideix comencar a distribuir la seua
produccid, és clau saber on i com fer-ho.
Donar-li eixa importancia a cada llibre, a
tot el que s’inverteix en fer-ho.

Distribuir és una part crucial del
treball d’'una editorial independent; és
practicament una de les tres maneres de
moure treball editorial (a més de les fires i
de les vendes per internet). Es una manera
d‘arribar a un public que unx per si solx
no podria arribar, ja que cada llibreria o
distribuidorx té el seu propi circuit, i aixo
fa que les xarxes de circulacio dels llibres
s'expandisquen. En eixe sentit, I'impor-
tant de la distribucioé és que els llibres es
moguen i no es queden estancats en una
prestatgeria d’una llibreria o local.

Es important saber com els i les
distribuidorxs tenen cura a la produccio
de unx, és important que li donen la ma-
teixa cura que li dona unx (o idealment,
més), i que posen el mateix impetu en
qué eixa produccio arribe a un prestatge
d'una biblioteca a la casa d‘algu a qui eixe
treball li va moure alguna cosa dins. Cal
buscar distribuidorxs que tinguen una
visio en consonancia amb els llibres
que distribueixen; que els llibres que
distribueixen també els moguen alguna
cosa dins.

Unx distribuidorx, en un sentit ampli,
compleix el mateix rol que unx editorx: fer
que el treball d’'una persona (il-lustrador,
fotograf, dissenyador, artista grafic, pro-
jectes autopublicats, etc) arribe a les mans
d’un tercer. Es un intermediari més, igual
que unx editorx.

GATO NEGRO
Wexico

Si existeix un moment magic —superb,
sublim, impagable— que compensa
qualsevol esforg i/o sacrifici en l'ofici, la
practica i la complicada tasca de l'edicio
independent, periférica i marginal, és
testificar el moment (que és un instant
precis) quan un llibre troba al seu lector.
O sent més precisos: possibilitar que un
llibre improbable, incomode, estrany,
inclassificable, esquiu, opac i/o complex
(pero necessari) —que és la classe de lli-
bres que l'edicio independent, periférica i
marginal fa possible— complisca amb la
seua rao de ser, tancament el cercle i trobe
a eixe improbable, incomode, estrany,
inclassificable, esquiu i/o complex (pero
necessari) lector que —encara que no ho
sabera— l'estava esperant.

Una llicé apresa al llarg d’aquests
anys és que qualsevol llibre —encara
el més improbable, incomode, estrany,
inclassificable, esquiu, opac i complex
(pero necessari)— té almenys un lector
que l'espera — sabent-ho o no. El que
queda, en la mesura del possible —amb
els recursos i eines a la ma, encara que
amb viruléncia, neciesa i tossuderia—,
és treballar des de I'optimisme temerari
per a propiciar les circumstancies que
eixa trobada ocoérrega. D’aixo tracta la
circulacid. De trobar la manera viable i
sostenible al llarg del temps per a possi-
bilitar eixa convivéncia entre rars (pero
necessaris).

Es un desafiament que costa temps,
i el temps és un recurs escas i finit, que
implica necessariament diners i esforg
per a disposar d’ell. Pero que també
implica la construccio d'estrategies per
a la imaginacio, la sociabilitat, I'empa-
tia i la comunitat. | eixe procés en si
mateix també és fer circulacio. Pero fer
circulacio des de l'edicio independent,
periférica i marginal, també és aprendre
a renunciar. En principi al mercat i molt
probablement a la rendibilitat i viabilitat
a llarg termini. Una paradoxa atrog i pro-
bablement insalvable.
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Cuatre preguntes
cuatre fires

One Thousand Books
Copenhaguen, Dinamarca

De quines maneres poden les
fires de llibres contribuir a
renovar els models tradicionals
de distribucié en el context

de ledici6 independent, i en un
moén post-covid?

One Thousand Books és una série d’'es-
deveniments que busquen presentar i
promoure l'edicio i la creacié de llibres
com a practica artistica. En One Thousand
Books creiem que l'edici6 és una disciplina
artistica contemporania polifacética que
mereix tant espai i atencio com altres
géneres artistics més tradicionals i ampli-
ament difosos, com la pintura, l'escultura,
la performance, etc.

Els artistes conceptuals de la década
de 1960 van adoptar un enfocament de
“faga-ho vosté mateix” per a publicar i
fer llibres, i van gaudir de I'autonomia i
el control que els proporcionava el fet
d'obviar a les galeries d‘art i els museus
com a llocs d’exhibicié de la seua pro-
duccio. En autopublicar-se, s’arribava
directament al consumidor a un preu
molt més barat. Seixanta anys després,
aixo continua sent cert. Lesglai postdigital
de principis de la década de 2010, que “la
impressio ha mort”, ha quedat totalment
en dubte, i els artistes de hui, més que mai,
utilitzen, desafien i pirategen eines tant
analogiques com digitals per a fer obres
i autopublicar-se. En I'tltima década, les
microeditorials i les fires del llibre han
proliferat a un ritme sorprenent, i moltes
escoles d'art compten ara amb laboratoris
i tallers dedicats a l'edicio. L'impuls del
qual gaudeix actualment l'edicié com a
practica artistica demostra com aquest
génere artistic contracultural encaixa tan
bé amb les precaries circumstancies a les
quals s’enfronta l'artista (no canonitzat) en
el panorama neocapitalista. Es necessari
mantenir baixos els costos de produccid,
fondre’s amb la comunitat i el bricolatge,
ser subversiu i arribar a un public global. En
One Thousand Books, estem d’acord amb
l'artista estatunidenca Pat Steir quan diu,

M’agraden els llibres d‘artista perquée
son: 1. portatils

2. duradors

3. economics

4. intims

5. no pretensiosos

6. reproduibles

7. historics

8. universals’

Ens agrada pensar que el llibre sorgeix
del desig de compartir un conjunt d’idees,
conceptes i practiques que es materialitzen
de manera fisica o etéria a través de la pu-
blicacio. La produccioé d'un llibre (i per tant
d’edicions independents) és una practica
que persisteix gracies a xarxes entrellaca-
des de distribucio, comunitats i estructures
tant socials com economiques. Publicar —i
distribuir— té a veure amb fer publica la
informacid i no pot limitar-se tinicament a la
produccio i difusio de llibres. Per a entendre
la complexitat de I'edicié i la distribucio,
hem d‘'anar més enlla de la frontera del llibre
per se i debatre laimportancia de l'edicio i la
distribucio com a practica, estructuraiidea.

One Thousand Books pretén mostrar
l'edicio d'art com una practica creativa
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accessible alhora que complexa i servir
com a plataforma en la qual els actors de
I'ambit de la creaci6 de llibres puguen
connectar i compartir idees i perspecti-
ves sobre temes d’actualitat en el marc
de l'edicio, impressio, difusio i exposicio
de llibres.

Fins ara, ha hagut quatre edicions de
One Thousand Books, cadascuna investi-
gant aspectes diferents i més especifics de
l'escena independent i de I'autoedicio: En
201312014, en forma de fira del llibre, One
Thousand Books va tindre lloc a I'interior
d’un supermercat REMA1000 en funcio-
nament, una franquicia de supermercats
de descompte, en el qual es va inspirar
el nostre sobrenom. Les fires pretenien
assenyalar la relacio entre l'art i el consu-
misme, al mateix temps que presentaven
els segells i artistes expositors a un public
nou i inesperat.

En 2016, One Thousand Books es
va traslladar a tres dels principals espais
publics d'art de Copenhaguen i va inclou-
re una exposicio, un seminari i una série
d’‘esdeveniments per a establir contactes,
tot aixo per a tractar de respondre a la pre-
gunta: com s’exposen els llibres? Tretze
editors van convidar a un artista, amb el
qual havien fet un llibre, a col-laborar en
l'exposicio de l'obra del llibre en una nova
edicio espacial.

En 2018, One Thousand Books va
adoptar la forma d’una enquesta-publi-
cacio i una performance d’inauguracio.
Danske kunstnerbgger efter finanskrisen,
sorteret efter titel-laengde és una llista
en format tabloide en danés, de totes
les publicacions d‘artistes produides a
Dinamarca, o per artistes danesos, de 2011
a 2018. A més d’informacié com l‘artis-
ta, editor, data, etc., s'’enumeren altres
dades com ara: tipus de paper, métode
d’impressio, enquadernacio i finangament
del projecte. L'objectiu és que el projecte
servisca d’inspiracio, recurs i eina tant per
als amants dels llibres com per als artistes
i investigadors.

Després de la Covid, en 2021,
reprenem el tema de la Distribucié en
tractar d’examinar les circumstancies
i els reptes de les practiques editorials
independents en un mon post pandémic
pero encara globalitzat. Per a considerar
la complexitat i el potencial de I'edicio en
I'art, vam haver de qtiestionar els limits de
l'objecte imprés i debatre sobre l'edicid i la
distribuciéo com a métode per a difondre i
fer publics conceptes, pensaments i idees
que es veurien afectats per la restriccio a
la produccio fisicai la circulacié de llibres.
Es va convidar als artistes participants a
respondre a allo esmentat anteriorment
en relacio amb la seua practica creativa
des del punt de vista conceptual, aixi com
amb el seu treball com a artistes en actiu.

Notes: 1. Pat Steir, com a part de "IDEA
POLL Statements on artists" books by fifty
artists and art professionals connected
with the medium”, publicat en Art-Rite
#14, ed. Walter Robinson, Edit deAK.
(Nueva York: Art-Rite, 1976), 6-15. © Walter
Robinson.

Athens Art Book Fair
Atenes, Grecia

Quines sén algunes de les
mesures dque les fires de llibres
d’art poden adoptar per a ser
econdmicament sostenibles
mentre mantenen i asseguren
la seua independeéncia? Que
significa per a una fira de

llibres d'art com Atenes Art
Book Fair ser “independent”
i “autogestionada’?

Athens Art Book Fair va naixer a la fi de 2018
per una necessitat artistica, una necessitat
de comunitat i també una necessitat d’apo-
derament creatiu. Com a artistes pot ser
esgotador i descoratjador esperar que algu
cree el context en el qual presentar el teu
treball i com aixo no existia a Grécia, ho vam
fer realitat nosaltres mateixos. Per a nosal-
tres, AABF és un espai en el qual compartir
el nostre treball, fer nous amics i fer-nos
visibles junts. El panorama ha canviat vi-
siblement des de la nostra primera edicio
en 2019. Es meravellds veure aparéixer al
teu voltant cada vegada més projectes que
giren entorn de la publicacio d‘artistes, ja
siguen obres artistiques, llibreries i fins i tot
cursos sobre llibres d’artista! Estem molt
orgullosos de tot el que hem aconseguit i
molt agraits a la nostra ciutat que va acollir
la nostra fira de la manera més calida possi-
ble. Com no tenim suport financer, l'interés
del public pel nostre treball és el que fa que
la fira seguisca avant.

Realment no séc la persona adequada
per a respondre a aquesta pregunta, la sos-
tenibilitat economica és la nostra principal
lluita! Cada context té les seues propies
complexitats politiques, per a nosaltres ser
independents com a organitzacio cultural
creada per artistes feministes majorita-
riament queer a Grécia significava que
buscavem suport financer a través de sub-
vencions publiques o xicotetes institucions
privades que ens permeteren mantenir
el control creatiu del projecte, pero que
alhora ens donaren prou suport com per
a poder pagar lI'esdeveniment, pagar-nos
un xicotet salari a nosaltres mateixes i
mantenir baixa (o idealment inexistent) la
quota de participacio per als expositors. No
obstant aixo, les subvencions son escasses
a Greécia, i la forma en queé s‘assignen els
fons publics és tan fosca com puga ima-
ginar-se. Aixo significa que, encara que
semble que comptem amb un gran suport,
la Fira del Llibre d’Art d’Atenes funciona
basicament com un projecte de bricolatge.
Es basa unicament en el treball gratuit del
seu equip, en la nostra creativitat per a
resoldre problemes i en les contribucions
dels nostres amics i col-laboradors. Es
sostenible? No, pero la part positiva de la
nostra independéncia és que som lliures de
deixar la nostra empremta en el panorama
cultural de la nostra ciutat amb els nostres
propis termes i no renunciarem a aixo per
res del mon.

Feria Migra
Buenos Aires, 'Argentina

Com a esdeveniments socials,
les fires de llibres d'art s6n
eines poderoses per a
construir i reforcar comunitats
i xarxes creatives. Perd, que
succeeix una vegada que la fira
ha acabat? Quins esforgos
poden emprendre les fires de
llibres per a continuar
enfortint aquesta xarxa al
llarg de l'any, i per que

és important que el facen?

MIGRA va comengar primer sent una fira
independent de publicacions i art imprés
a Buenos Aires. La fira sorgeix una vegada
vaig endinsar-me en el mén editorial,
quan comenci a imprimir per primera
vegada Balam, una revista de fotografia
contemporania alla pel 2018. Una vegada

impresa la revista, em preguntava, on
estan eixos projectes que imprimeixen
amb les mateixes sensibilitats que Balam?
Tenint en compte que Balam, no és un
llibre de literatura, i tampoc encaixa en
una fira de llibres tradicional. Es aci on
d’alguna forma sorgeix MIGRA, a partir de
la falta de representacio d’aquesta mena
de projectes. MIGRA és una resposta a
com estava articulat el sector editorial
independent d’aquell moment. Aixi va
ser com armarem un equip per a dur a
terme aquest viatge d'anada. En eixe
moment, en el 2018, comengarem sent
aproximadament uns 30 firaires. Vam
comengar en un centre cultural xicotet,
amb els pocs recursos que teniem en eixe
moment. Era tot nou per a nosaltres, ningu
ens va ensenyar com fer una fira i tampoc
quines serien les responsabilitats de fer-la,
tant afectives, com de treball. Ara MIGRA
reuneix la participacio d’aproximadament
200 projectes i amb visites de 20.000
persones per fira. El projecte va canviar
i va créixer molt, van ser molts anys de
fer aquest treball a voluntat propia. Bé,
que sempre van existir aquest tipus de
fires, MIGRA no és una novetat. Pero crec
que el que va fer MIGRA i I'impacte que
hui en dia té en la nostra comunitat, és la
capacitat d’agrupar, formalitzar i canviar
la forma periodica en la qual es fa una
fira de llibres. Es a dir, estem movent un
micromercat editorial independent, amb
la finalitat que la nostra tasca puga ser
una forma de vida. En general aquest
tipus de fires es fan 1 vegada a l'any.
MIGRA fa 3 fires per any. Per al nostre
context a I'’Argentina, esperar 1 vegada a
I'any per a fer que succeisca aquest tipus
d’esdeveniments és molt poc per a la gran
faena que porta poder distribuir, circular,
articular i sostindre. MIGRA hui en dia és
una associacio civil sense fins de lucre
i desplega les seues ales en Fira Migra i
Escola Migra.

Una cosa molt interessant del projecte
és que MIGRA el concebem com un orga-
nisme, que estem constantment alimentant,
generant contingut al llarg de tot I'any. Es a
dir una vegada que acaba la fira, no acaba
el projecte. Al ser un col-lectiu, proveim
contingut tant en el nostre espai d’apre-
nentatge no formal, Escola MIGRA com en
les xarxes de la fira en si. Organitzar 3 dates
a lI'any també ens manté activxs. Es impor-
tant entendre amb qui i amb quin tipus de
continguts estem treballant. Sén llibres i
artistes independents que han de conviure
en un mercat amb editorials grans. Donar-li
aquesta periodicitat a la fira ens permet
mantindre’ns en moviment quasi constant.
D‘altra banda, pero també relacionat amb
mantindre’ns activxs crec que el nostre
ninxol és bastant discret i €s molt important
estar en constant dialeg amb altres fires
de diverses latituds, per a poder generar
un intercanvi cultural entre projectes. El
nostre rol és alimentar l'esséncia d'on volem
anar per a sostenir el treball col-lectiu.

African Art Book Fair
Dakar, el Senegal

Que significa “descolonitzar les
fires de llibres d'art”, i quines
sén algunes de les coses

que les fires de llibres d'art
poden fer per a donar suport
a aquest esforg?

African Art Book Fair (AABF) és una fira
de publicacions d’art amb un forum de
debat centrat en temes relacionats amb
les publicacions d‘art, la fotografia, el dis-
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seny, la musica experimental, la cultura
oberta i I'activisme. Destacant les millors
practiques d’aquests ambits, pretenem
oferir als membres d’aquestes comunitats
un context en el qual puguen mantindre
la seua integritat, la seua veu critica i el
seu paper social enfront de factors externs
(el mercat, l'urbanisme o els mitjans de
comunicacio,...).

En reconéixer i donar suport a prac-
tiques editorials GUniques i qualitatives,
African Art Book Fair vol obrir-se a un
public més ampli i posar-lo en contacte
amb els editors, tant offline com online. La
interseccio6 entre els diferents camps de
produccid estética és una part integral del
procés. Volem posar en valor les practiques
editorials i lafissilitat del llibre, com a mitja
i en la seua transcripci6 cap a altres formes
de suport.

Pel fet que els camps de l'edicid i la
publicacio en l'art estan infra representats,
Afrikadaa i els seus socis proposen unir
totes les publicacions artistiques africanes
i de la diaspora per a permetre diversos
tipus d’intercanvi d’experiéncies entre les
produccions editorials. Volem contribuir al
desenvolupament d'un pol editorial de I‘art
treballant en la creacié d’una Fira del Llibre
d’Art Africa (AABF), en el continent africa.

La idea de crear una AABF que inclo-
duera a totes les organitzacions africanes
d‘art contemporani va sorgir dels debats del
simposi “Memoria del futur”, organitzat per
Afrikadaa durant I'tiltima Biennal de Dakar
en 2014. Afrikadaa va subratllar la impor-
tancia de defensar la produccio critica i ser
testimoni de lI'evolucié d'un periode artistic,
especialment en un context en el qual veiem
que la desercio de l'escriptura deixara un
enorme forat en la construccio de la seua
historia. A més, Afrikadaa va destacar la im-
portancia de transmetre aquesta informacio
a les generacions futures. El desallotjament
voluntari o involuntari de llibres de biennals,
fires d'art i altres esdeveniments artistics
a Africa i 'abséncia de revistes del Sud en
les grans fires internacionals, suposa una
abséncia de continguts critics, de debats
esteétics sobre la seua época i de confron-
tacions (sociologiques i ideologiques) del
seu treball. Aixo empobreix veritablement
el mon artistic en el seu conjunt. A causa
de I'ocfegament del sector editorial a Africa,
hem de fomentar el sector i elevar-lo mit-
jancant iniciatives fermes. Hem de fomentar
els continguts dignes delogi critic, les obres
estandard i els llibres d‘artista, i unir-nos per
a celebrar-los durant una fira dedicada a la
seua existéncia.

Podem descolonitzar una fira del llibre
d‘art? No crec que puguem. Les practiques
editorials dels paisos del Sud descentra-
litzen el coneixement i desconstrueixen
els privilegis. Una fira del llibre d’art és un
sistema capitalista, és un mercat, i per tant
ningu vol canviar les regles. Quins llibres
poden circular facilment pel mon? Sobretot
si tenim en compte que els professionals
de l'edicio dels paisos del sud i les seues
publicacions tenen més dificultats per a
circular a causa dels problemes de visat.

Descolonitzar les fires del llibre d‘art
significa portar més veus i noves narratives
del sud. Les fires del llibre europees han de
ser menys eurocentriques i més inclusives;
hauria d’haver-hi més solidaritat entre el
Sud i el Nord. Haurien de comencar a
convidar a editorials del Sud a participar
en les fires, donar-los una taula gratis o
distribuir les seues publicacions. Haurien
de donar-los més visibilitat i més espai per
a parlar i escoltar les seues veus silencia-
des durant tant de temps. Espai per a les
seues noves publicacions i les seues noves

histories que estan esperant a ser llegides.
Es hora d'escoltar els portaveus del sud!!!
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Jaime Sebastidn i Rubén
Montesinos (Recreo Art Book
fair / Handshake). Text
publicat originalment en
"The Future of Books" editat
per Valiz, 2023

Com a organitzadors d’una fira de llibres,
pensar en el futur de l'edicio suposa
pensar en noves edicions de la fira. Quan
tindra lloc? Quin sera el millor espai?
Com aconseguirem els fons per a fer-la
possible? Aquestes son algunes de les
preguntes que ens han perseguit durant
els quatre primers anys del projecte. El
nostre futur a curt i mitja termini estara
sempre lligat a l'objectiu d’enfortir la
comunitat local i ajudar a establir noves
xarxes internacionals. Sent conscients de
la nostra posicio geopolitica a la frontera
del Mediterrani, també aspirem a crear i
establir connexions més fortes amb altres
territoris limitrofs al Mediterrani.

Pensem molt en la situacio precaria
en la qual es troben la majoria dels editors.
Ser editor hauria de ser una forma honesta
de guanyar-se la vida. En una enquesta
realitzada després de I'Gltima edicio de
Recreo, preguntem als editors per la seua
experiéncia, amb diversos aspectes de la
fira -espai, horari i rangs d’'ingressos. Quant
al rang d’ingressos, vam poder saber que
alguns dels expositors van acabar la fira
sense haver cobert les despeses de des-
plagament i pagament de la quota de taula.

Assistir a una fira de llibres et dona
visibilitat i ajuda a crear connexions im-
portants, pero també és una experiéncia
esgotadora -tant fisica com mentalment.
Hem de reflexionar criticament sobre
aquests fets i contribuir a millorar no sols
les fires de llibres, sino la forma amb quée
aquesta comunitat pot portar a una vida
laboral digna. Existeix algun model que
puguem idear per a assegurar-nos que
cada editor ix de la fira cobrint les seues
despeses? Podriem assegurar-nos que
els editors independents reben un salari
decent per les hores que treballen com
a expositors en la fira? En A Publishers
Perspective on the Art Book Fair: A Critical
Response (Gender Fail, 2022), Be Oakley
parla d’aquests fets i comparteix algunes
idees interessants i exemples de fires del
llibre com la Brooklyn Art Book Fair, que
ja estan implementant canvis i provant
iniciatives en aquesta direccio.

D’altra banda, també imaginem el
futur millorant la nostra practica diaria i
sent més conscients del nostre impacte
mediambiental. Com a editors indepen-
dents, ens preocupa la distribucid i circu-
lacié dels nostres projectes. Les fires de
llibres d’art han sigut la nostra principal
font d’'ingressos des que comengarem a
autoeditar-nos. Pero viatjar internacio-
nalment té un enorme impacte climatic.
Recentment escoltem sobre el TenT, un
gegantesc pla de la Unio Europea per a
establir una xarxa de trens que intercon-
necte tots els estats i faga més eficient i
sostenible el comerg entre nacions. Aquest
projecte porta 20 anys gestant-se, pero
sembla que prompte sera una realitat, ja
que el nou termini s’ha fixat per a 2030.
Amb aquesta data en ment, no hem pogut
evitar especular sobre I'impacte que un pla

aixi podria tindre en l'edicié independent.
En l'actualitat, les xicotetes editorials tenen
molts problemes de mobilitat. Els envia-
ments internacionals son cada vegada més
cars i fan un Us intensiu de l'avié, la qual
cosa augmenta la petjada de carboni per
a portar els llibres d’A a B. Assistir a fires
sol ser una lluita per a moltes editorials, ja
que els preus dels trens amb l'estructura
actual varien molt d'una destinacio a una
altra i, depenent de la teua ubicacig, l'avio
pot ser |'tinica opcio.

Pero, i si aprofitarem aquesta nova
xarxa per a compartir els nostres llibres?
Els corredors internacionals proposats ens
donen moltes pistes sobre quins paisos
estan actualment més aillats geografica-
ment i a través de quines rutes sera més
eficient connectar-se a la “xarxa major”.
Si el projecte ix segons com es preveu,
aixo podria significar un mercat europeu
molt més interconnectat per als editors, i
seria més facil aconseguir que les seues
publicacions es llegiren a través dels ulls
de diferents cultures i comunitats. En la
nostra experiéncia, hem comprovat que
existeix una divisié entre les fires del
llibre d‘art del sud i del nord d’Europa.
Publiquen continguts diferents i treballen
amb metodologies diferents. Creiem que
és fonamental compartir practiques entre
els uns i els altres per a aixi construir un
coneixement comu. Mai se sap a quin
public poden arribar els teus llibres.

Mai sabrem el que ens ofereix el futur,
pero estem decidits a superar nous reptes
amb un objectiu en ment: establir una
xarxa internacional d'editors independents
més eficient i amb esperit critic, en la qual
puguem aprendre junts el que significa
ser un editor contemporani independent
en l'actualitat.
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Comics Meetings Artist’s Books és el relat
d’un visitant d'una fira del llibre ficticia.
Tipic de l'estratégia de Ruiz, el projecte
es va presentar també com a instal-lacio
en la Fundacié Joan i Pilar Mir6 de Palma.
Seguint la tipica guia de la literatura
educativa il-lustrada, el lector recorre set
estands diferents de productors capda-
vanters de llibres d‘artista i comic inde-
pendent, establits en lI'area mediterrania.
Comics Meetings Artist’s Books imagina
un mon situat en la periféria de les grans
industries del comic (UE-EUA-JP), on les
aliances geografiques poden activar-se
cap a la produccio d'escenes i comunitats
artistiques radicals. La figura proverbial
del guia no és una altra que Tiramolla, el
famos personatge de comic italia creat
per Renzi i Rebuffi en els anys cinquanta.
L'eleccio de Ruiz per a aquest personatge
de comic no és arbitraria. Tiramolla remet a
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una época en la qual el Moviment de Paisos
No Alineats reunia 120 Estats membres per
a articular una agenda independent de les
dues grans poteéncies politiques durant la
Guerra Freda. Comics Meetings Artist’s
Books, situat lluny de les geografies de les
superpoténcies del mitja, tragca una historia
impossible d‘aliances en el comic; l'estética
camp i les afinitats secretes del subaltern
cultural i geografic dels productors de
comics experimentals.

— llan Manouach
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Las Injurias (Reynalvo
Vasquez Rodriguez). Extracte
del text originalment publicat
a Idea Poll, editat per
Conceptual Poetics Day

i Missread, 2021

Crec que els llibres son un mitja perfecte
per als outsiders o artistes que viuen en
llocs marginals de la societat. Ningu pot
censurar-te ni impedir que produisques
un llibre.

Ara mateix, on cada vegada es ma-
nifesten amb més freqliéncia politiques
autoritaries sobre els drets de les perso-
nes, publicar és molt més necessari com
a mitja per a expressar la dissidéncia contra
I'opressio. Amb els llibres es pot desenvo-
lupar una relaci6 a llarga distancia amb el
futur. Utilitzant-los d'unes certes maneres,
els llibres poden ser perillosos i brutals
contra els imbeécils.

Els llibres no requereixen visats. Pots
ser un ciutada de segona classe, un immi-
grant, un sol-licitant d‘asil i un il-legal, pero
cap d'aquests estatus s‘aplica als llibres
Si pertanys a una d’aquestes categories,
tingues-ho en compte.

La série Waybill presenta un arxiu de les
actualitzacions automatitzades de segui-
ment de DHL. Centrant-se en l'itinerari d'un
paquet de llibres, La publicacio tradueix
aquesta informaci6 en un paisatge basat
en text a través de les instal-lacions de
DHL per tot el mon. "Waybill: 2793389712"
ampra el seu titol del (segon) enviament
de Les Injuries des de Caracas a Printed
Matter a Nova York en 2015.
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20 anys
col-leccionant
fotollibres

Gabriela Cendoya Bergareche

Gabriela Cendoya Bergareche (Sant Sebas-
tia, 1958) col-lecciona fotolibres, i a més li
agrada parlar d'ells i ensenyar-los. Va ser
“amb la mirada dels altres”, precisament,
quan va sorgir la consciéncia de construir
una col-leccio. “Jo comprava per a mi, i de
sobte em vaig posar a comprar no sols per
a mi, sino per a ensenyar també”. Li pre-
gunte per eixe primer fotolibre que inicia
l'obsessid, una pregunta inevitable que
reconeix haver respost moltes vegades:
Camera Works (Thames & Hudson, 1984),
de David Hockney. Encara que no estricta-
ment un fotolibre, marca el comengament
d'un interés per la fotografia, i sobretot, per
la fotografia emmarcada en el llibre. Del

fotolibre destaca I'emocio i “el poder que
té per a contar histories diverses i riques”,
a través d'un mitja tan democratic. “Jo
reaccione de seguida a I'objecte”, admet,
encara que aixo no li impedeix comprar
online regularment a pesar de les decepci-
ons que s’ha emportat en més d'una ocasio
en rebre un llibre per correu, sobretot per
la qualitat del paper, per al que diu ser
“una mica rara i maniatica”. Reconeix que
I'ideal és poder veure el llibre i tocar-lo,
pero no sempre és possible (i aprofita per
a animar a les editorials a indicar el tipus de
paper com una dada més de la informacio
bibliografica a les seues pagines webs).
Sol comprar en llibreries tant nacionals
com internacionals, i també a les editorials,
encara que “al final el millor és comprar
directament a l'autor”.

Per a accedir a aquests titols, internet
ha sigut fonamental. “Ha canviat molt la
manera de comprar; hem passat de comprar
en un circuit molt local, a un online, molt
més globalitzat”. No obstant aixo, no sols
utilitza internet com a font d’informacio i
punt d‘accés, siné també com una eina de
divulgacio, que per a ella és important. A
través del seu blog, que inicia en 2015, aixi
com el seu perfil en instagram, Gabriela ha
trobat la manera d'obrir la seua col-leccid a
un public més ampli, “per a compartir, una
mica més enlla d'allo fisic, i des de casa”. No
obstant aix0, aquesta obstinacio divulgativa
la portara més enlla del pla digital, amb la
signatura d’'un acord amb el Museu de San
Telmo, a Sant Sebastia en 2017, a partir
del qual posa a la disposicio del public un
80% de la seua col-leccid, que en aquells
moments era de 1400 llibres. “Es va buidar
ma casa”. Des d‘aleshores, la col-leccié ha
continuat creixent, i hui disposa de més de
3000 llibres. Gabriela no segueix un criteri
concret en lI'adquisicio de llibres. “Es una
col-leccié molt ecléctica, m’interessen
moltes coses i no em pose frens en eixe
sentit”. No obstant aixo, no és el mateix
comprar per aficio, que comprar amb
I'ambicio de construir una col-leccio. Entre
altres coses, s‘altera el volum d’adquisicio.
Des que la seua col-leccio forma part dels
fons del museu, si que ha sentit “el pes de
la institucio”, com li deia una amiga, i afirma
“mirar d'una altra manera”, conscient que hi
ha titols que han d'estar, encara que pot ser
no els hauria adquirit per a ella. Afirma ser
“caotica i anarquica total” en l'organitzacio
dels seus llibres, amb muntons de llibres per
acii per alla. “He sentit que a altres col-lecci-
onistes els passa el mateix, amb la qual cosa
em quede més tranquil-la”. En San Telmo,
no obstant aix0, se segueix una classificacio
tradicional, per ordre alfabétic d'autor. “Jo,
intuitivament, no els posaria aixi. Ho posaria
geograficament, o per temes o afinitats.”

A més de fer disponible la seua
col-leccio al public, per a Gabriela era
important acompanyar-la d’activitats que
la dinamitzaren i atragueren a una comu-
nitat de lectors. “Encara és un repte, una
assignatura pendent” reconeix. “El public
del fotolibre és xicotet i un poc endoga-
mic. No esta resolt”. Recorda el “boom”
del fotolibre —encara que no li agrada eixa
paraula-, durant el qual es va publicar
molt, i es van crear moltes editorials que
hui estan consolidades en l'escena, i com
inevitablement aquest creixement ha parat
en els ultims anys, a pesar que encara es
produeix molt, sobretot en el terreny de
l'autoedicié. Encara aixi, “cal obrir més el
mercat” -una altra paraula que tampoc li
agrada utilitzar-, i destaca les fires com un
punt de trobada fonamental, a pesar que li
agradaria poder passar més desapercebu-
dai “anar més d’incognit”. Inevitablement,

una col-leccionista com Gabriela, és molt
atractiva per a les editorials i els autopu-
blicants que assisteixen a aquestes fires.
Aprofite i lidemane que compartisca amb
mi alguns consells que li donaria a algu que
esta comencant en el terreny de l'edicio
d‘art independent. Reconeix la necessitat
de “tindre paciéncia i fetge, i tindre lloc a
casa”. Construir una xarxa de contactes
amb llibreries, distribuidores, col-leccionis-
tes, divulgadors... és fonamental. | cal ser
realista. “A mi em diuen somiadora, pero
també cal ser conscient. Hi ha molts llibres
i és dificil vendre’ls tots.” Comprén que
existeix una pulsio, pero també considera
que hi ha una responsabilitat ecologica,
i que cal buscar un public. A més, no
cal tindre pressa. “Un llibre és una cosa
llarga, té unes etapes. Esta bé que tinga
un recorregut”.
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Valeria Mata és antropdloga
social. Escriu i investiga sobre
els encreuaments entre les
practiques artistiques i
l'antropologia, la dimensié
politica i cultural del menjar,

i els imaginaris socials del
viatge. Ha compartit tallers

i organitzat grups destudi

i exploracié al voltant d'aquests
temes. Va publicar "Plagie,
Copie, Manipule, Robe,
Reescriba Este Libro" (2018)

i "Todo lo que se Mueve" (2020).

Vaig saber d’una biblioteca fundada amb
el cant d’un teuladi. A partir del registre
d‘aquell primer so, als anys vint, els seus
iniciadors van comencar a reunir altres
enregistraments i es va formar el que ara
és el major arxiu de sons animals: milers
de crides de lemurs, xiulades de serps,
grunyits d'ossos i brunzits de vespes que
poden escoltar-se a qualsevol hora.

Dels sons m‘agrada la seua dificultat
per a posseir-los. També la seua capacitat
de reproduccio, i que en estar junts poden
constituir un patrimoni de materials per
a usar-se i gaudir-se. Una biblioteca de
sons, igual que una d’eines de treball o
d’utensilis de cuina, té la capacitat de dis-
seminar-se en moltes direccions i desafiar
la reclusio: de circular alegrement sense
propietaris reconeixibles.

Les coses que menys imaginariem
compartir poden entrar en cadenes de cir-
culacio i préstec. Una cuinera em contava
que durant la postguerra espanyola, en
moments de precarietat, existien personat-
ges als quals anomenaven “sustancieros”:
homes que anaven pels carrers portant un
os de vaca o de porc lligat a una cordeta.
Los es prestava o llogava en diverses cases,
submergint-lo en les olles per uns minuts
per a donar gust als caldos de cada familia
sense gastar tants diners.

| no sols els ossos d‘altres animals
poden compartir-se, podem pensar en els
nostres propis cossos com a materials en
préstec. Com qualsevol criatura, en morir,
passem a ser aliment d’altres éssers i ens
prestem a ser devorats com a part de la
biblioteca comestible de la Terra. Ja que
nosaltres ens hem alimentat d'uns altres,
el més ecologic és retornar-nos, com un
regal reciproc a la comunitat.

Pense que una biblioteca, més que
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un espai fisic, és una practica de circu-
lacié de coses visibles i invisibles, una
construccio de relacions entre un grup
de prestadors que ofereixen, per exemple,
sons, 0SSOS O COSSOS.

Sitterwerk

La Kunstbibliothek de la Fundacio Sit-
terwerk és una biblioteca de consulta amb
uns 30.000 volums sobre art escultoric,
artesania, ciéncia dels materials i tecno-
logia de la fundicé situada en St.Gallen,
Suissa. La biblioteca, juntament amb I'ar-
xiu de materials, és veina de la fundicio
Kunstgiesserei St.Gallen i la Kesselhaus Jo-
sephsohn que, en connexio i col-laboracio,
la converteixen en un lloc d’investigacio
sobre l'art i la seua produccio.

Es pot accedir als fons a través del
cataleg en linia de Sitterwerk o consul-
tar-los directament in situ. La ubicacio
de cada llibre dins de la prestatgeria es
documenta diariament amb ajuda de la
tecnologia RFID. L'inventari continu que
s'aconsegueix d’aquesta manera fa possi-
ble que els llibres es col-loquen en un ordre
dinamic especific del lloc, determinat pels
usuaris de la biblioteca.

Salon fiir Kunstbuch

El Salon fiir Kunstbuch va ser una instal-
lacié que va estar exposada entre 2007
i 2019. Inicialment es va situar en l'estudi
de Bernhard Cella i més tard en Belvedere
21. Es va concebre com la maqueta d’una
llibreria i es va presentar com a tal. Com
a part d'aquestes activitats, també es va
comencar a publicar llibres d‘artista i a
utilitzar el segell Salon fiir Kunstbuch com
a plataforma en internet.

En 2019, la instal-lacio es va tancar a
causa d'un canvi en la direccio de Belvede-
re. Des d‘aleshores, només queda l'editorial
i la plataforma online. Segueix interessat en
temes relacionats amb el treball artistic i
l'edicio, especialment en el context de l'au-
toedicio en les arts i I'edicié anonima. No
obstant aix0, mai va ser una biblioteca; més
aviat ho descriuria com un laboratori. En el
seu estudi conserva un arxiu d'uns 20.000
llibres, i es continuen desenvolupant noves
obres a partir d'aquestes.

Biblioteca Kyiv

Biblioteka és una biblioteca i una platafor-
ma per a imaginar el que podria ser una
biblioteca. Alberga una col-leccié de 8.000
volums de publicacions rares i esgotades
d'artistes, llibres i revistes d'art, arquitec-
tura, fotografia i disseny que reflecteixen
el panorama editorial contemporani. Des
de la seua creacio fa 7 anys a Kiev, Ucra-
ina, el projecte ha funcionat en un total
de 4 espais diferents, el més recent en
Peckham, Londres, des de 2020.

Edcat

L'espai virtual per a les publicacions d‘art
del mon real: edcat és una plataforma
online en constant creixement feta per a les
publicacions d‘art. La seua visio és portar
més art a més gent i fer que la informacio
siga accessible per a tots, en qualsevol lloc.

Edcat utilitza una estructura de base
de dades dissenyada especificament per a
llibres i edicions d’art. Amb més de 20.000
articles catalogats, 25.000 entitats i
1.000 usuaris registrats, edcat és ja una
font indispensable per a molts artistes,
editors, col-leccionistes i investigadors
de tot el moén.

Queer Reads Library

Queer Reads Library (QRL) és una col-lec-
cio de llibres i fanzines de publicacié inde-
pendent centrats en narratives i tematiques
queer. La Biblioteca reuneix una seleccio
de "lectures queer" amb les quals el public
pot interactuar. A més de mostrar i com-
partir materials de lectura de la Biblioteca,
QRL esta interessada a examinar la historia
queer i explorar els idiomes en el context
queer, a través de tallers i investigacions en
curs, amb el resultat de la série de fanzines
Queer Reads Lexicon (iniciada en 2019)
i Fill in the Blanks: queer print culture in
Hong Kong (iniciada en 2022). QRL es va
establir en 2018, una col-laboracio entre
amistats entre Beatrix Pang @smalltune-
press, Rachel Lau @racholauart i Kaitlin
Chan @kaitlinmchan.
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Eugenia Font és investigadora
visual i treballa en projectes
culturals de manera
independent. En els tltims
anys, ha collaborat
estretament amb arxius,
biblioteques 1 artistes per a
fer i pensar amb llibres i
imatges. Actualment, forma
part de l'equip del departament
de Picture Research en
l'editorial Thames & Hudson.

“Unloved Books” és un projecte que pre-
senta llibres que mai han sigut prestats en
biblioteques i, per tant, estan destinats a
ser retirats de la col-leccio. Aquesta idea
es materialitza amb una mostra de llibres a
I'entrada de l'espai, on es convida als visi-
tants a agafar o deixar els llibres; entenent
que agafant un llibre, estan “rescatant-lo”,
mentre que si el deixen, sera retirat de
manera definitiva.

Aquesta proposta ofereix als visitants
l'oportunitat d’influir directament en el
futur d’aquests llibres. En prendre un
llibre, estan contribuint al fet que aquest
continue sent part de la col-leccié, mentre
que en deixar-lo, estan contribuint a la seua
retirada permanent. Aquesta interaccio
entre els visitantsii els llibres es converteix
en una forma participativa i tangible de
determinar quins romanen a la biblioteca
i quins son retirats.

El projecte va sorgir després que un
amic m'ensenyara llocs web que presenta-
ven de manera aleatoria musica de Spotify
(Forgotify.com) o videos de YouTube sense
cap reproduccio (Astronaut.io). I, amb el
que a mi m‘agrada el drama, em va fasci-
nar la idea de donar espai a tot allo “no
volgut”, i vaig comencgar a explorar de
quina manera podia vincular-se amb els
meus propis interessos.

Un dels objectius de Unloved Books
és observar com ha influit la digitalitzacio
de sistemes en la curadoria de les col-lecci-
ons fisiques. Les biblioteques amb les quals
he treballat utilitzen sistemes digitals de
seguiment que han reemplacat el métode
tradicional d'estampar la data de devolucio
en els llibres. Amb aquest métode, es pot
identificar la freqtiéncia amb la qual un
llibre ha sigut consultat i a partir de la in-
formacio obtinguda, es genera una base de
dades digital on facilment es poden filtrar
els llibres que no han sigut retirats de la bi-
blioteca. Aixo és un parametre de seleccio
comuna usat en biblioteques per a destriar

i donar espai a nous llibres que puguen
reflectir els interessos actuals del public.
No obstant aix0, pot posar en evidéncia un
problema de caracter estructural.

Mitjangant aquest sistema de seleccio
que es basa exclusivament en la popularitat
dels llibres, es corre el risc que les narrati-
ves menys representades en termes socials
i culturals continuen ocultes i, en certa
manera, excloses. Aixo succeeix perque
I'emfasi recau en aquells llibres que ja son
de renom, i en conseqiiéncia, les veus i
perspectives menys difoses i reconegudes
en la societat poden quedar en un segon
pla. Aquesta preferéncia per allo popular
pot portar a la perpetuacio de desequilibris
i biaixos inherents de la societat, la qual
cosa al seu torn pot limitar la diversitatila
inclusio en la seleccio de llibres. Llevat que
es proposen i s'implementen enfocaments
de seleccio alternatius, és probable que
aquest sistema perpetue desigualtats i
exclusions en la col-lecci6 de la biblioteca.

Sistemes com aquest solen operar
sense ser qliestionats i és per aixo que
projectes com aquest poden servir com a
catalitzadors per a imaginar altres possi-
bilitats. Es cert que hi ha accions que les
biblioteques posen en marxa per a reduir
aquesta problematica com fer displays
mensuals sota un tema on es proposen
veus menys representades, com per
exemple “Mes LGTBQIA+" pero em pre-
gunte si és suficient. Encara que no tinga
una solucio concreta en ment, ja que la
tasca de seleccio de llibres és extrema-
dament complexa, m’interessa plantejar
interrogants i explorar altres opcions junts
en comunitat.

Els protocols i les politiques vigents
varien d’una biblioteca a una altra. Per
exemple, en la universitat Goldsmiths,
on es va dur a terme la primera edicio del
projecte, operen de manera independent,
la qual cosa els atorga la llibertat d'establir
les seues propies regles i determinar la fre-
qliéncia amb la qual retiraran llibres. D'altra
banda, quan es va executar el projecte a
la biblioteca comunitaria de Deptford,
vaig observar un major control per part de
I'ajuntament al fet que es feren les destries
corresponents.

Les edicions en Goldsmiths
i Deptford

L'edicio en Goldsmiths va ser relle-
vant perque van sorgir moltes qiiestions
que no havia anticipat. Les prestatgeries
destinades a exhibir el projecte tenien
capacitat per a allotjar al voltant de 70
llibres. Aixo implicava que, d'una llista de
centenars de “Unloved Books”, s’havia de
fer una seleccio i decidir en funcio de quin
criteri. Al principi, vaig optar per utilitzar
un lloc web de seleccid aleatoria. No obs-
tant aixo, com era d’esperar, la majoria
dels llibres que es van triar eren d‘autors
europeus blancs. Aixo va deixar en clar
que, encara que siga aleatori, reprodueix
les contingéncies propies de la col-leccio.
Finalment, vaig optar per dur a terme una
seleccio que fora meitat aleatoria i meitat
deliberada, amb la intencio d'assegurar
un nivell minim d’equitat, encara que, per
descomptat, influida pels meus propis
criteris i seleccions.

Una vegada vaig exposar la primera
seleccio de llibres, em vaig adonar que els
visitants tenien la tendéncia de voler res-
catar tots els llibres, per la qual cosa havia
de reposar la seleccio diariament. Fins i tot
titols com “How to Use Word 2004”, “Ma-
naging like a Man” o “Castration and the
Heavenly Kingdom”. Supose que sostindre
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un llibre que saps que sera retirat desperta
un sentiment d’inclinacid, i motiva a les
persones a convertir-se en salvadores.
Aquest aspecte em resulta especialment
interessant ja que transcendeix qualsevol
decisié purament logica donant peu a una
resposta afectiva.

Per a mi, tindria molt de sentit que els
llibres que he comentat desaparegueren de
la biblioteca per a donar espai a altres titols
que s'adaptaren millor a les necessitats o
interessos actuals. Aquests llibres proba-
blement son els casos més obvis i facils
de decidir ja que més enlla que puguen
funcionar com un retrat de la societat de
fa uns anys, hui dia han quedat obsolets. Es
evident que a les biblioteques es requereix
espai per a incloure nous llibres, i per a
aconseguir-ho, alguns se n’han d‘anar.
Faena que considere d'allo més complexa.

La proposta per a fer el projecte en
Deptford va ser molt ben acollida en un
primer moment, pero va passar una cosa
un poc estranya. Després de rebre la llista
de “Unloved Books” basada en les dades
del seu sistema, vaig comencgar a fer la
seleccio dels llibres que s'exposarien. En
notar que hi havia una falta de llibres antics
o de poca rellevancia, en contrast amb el
que havia experimentat en Goldsmiths, un
bibliotecari em va informar que un altre
bibliotecari havia realitzat un filtre previ
just uns dies abans de comencar; ense-
nyant-me diverses caixes plenes de llibres.
No vaig entendre molt bé el perque, pero
em va donar la sensacié que volien evitar
mostrar que no havien tret els llibres quan
tocava per normativa de l'ajuntament. | ja
per a afegir un toc gracios, als pocs dies
vaig rebre un correu de la biblioteca amb
preocupacio perque algunes persones, en
veure els llibres amb el titol del projecte,
pensaven que eren donacions i es van
emportar diversos d'ells per sempre. Que,
francament, em va fer bastant gracia.

Una cosa en la qual estic treballant
com a seglient pas del projecte és orga-
nitzar espais de discussié amb usuaries i
bibliotecaries, on col-lectivament decidim
quins llibres conservar, quins retirar, i el
perque d'eixes decisions. Encara que no
m’imagine que aquesta tasca es conver-
tisca en un sistema habitual a les bibliote-
ques, em sembla un bon punt de partida
perqueé sorgisquen idees, dubtes i compli-
cacions, pensant juntes en el significat de
cada decisio presa. Tal vegada, d’aquesta
mescla d‘opinions i perspectives, poden
sorgir noves idees i potencials criteris de
seleccio.
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Entrevista a Luuk van den Berg
(Wolf Books)

SARA ARROYO: Podries presentar-nos

Wolf Books?
LUUK VAN DEN BERG: Wolf Books &
Printed Matter esta formada per mi,
Luuk van den Berg i la meua socia,
Doga Gonuilli. Jo tinc una formacio
relativament xicoteta en fotografia
i em dedique a l'educacio artistica,
i Doga és dissenyadora grafica i es
dedica principalment als llibres,
encara que també treballa ocasio-
nalment en l'educacio artistica. Wolf
va comencar fa només uns anys per
la nostra propia aficio als (foto)llibres,

quan compravem llibres rars que no
podiem permetre’ns realment per a
poder mirar-los durant una setmana
o dues i després tornar a vendre'ls.
Aixo ens va fer adonar-nos que se’'ns
donava molt bé buscar aquest tipus de
llibres i aixi €s com ens convertirem en
una empresa més seriosa.
Actualment només operem per In-
ternet i venem exclusivament llibres
rars i descatalogats, principalment
centrats en fotografia. No obstant
aixo, prompte obrirem el nostre espai
fisic, i per tant passarem de vendre,
no sols llibres rars i descatalogats
(encara que aixo continuara sent una
part important de la nostra activitat),
sin6é també llibres nous, fanzines,
col-leccionables i potser comenga-
rem a publicar nosaltres mateixos
a petita escala. Estem tractant de
desenvolupar un espai que siga ade-
quat com a botiga, estudi i xicotet
espai d’exposicions, amb l'objectiu
de fer de Wolf un lloc sostenible per
als proxims anys, online, pero també
per a la comunitat local. Per exemple,
tota la nostra col-leccié privada es
podra veure amb cita prévia en el
nostre nou espai perque els estudi-
ants i altres persones interessades
puguen accedir a llibres que sovint
no son molt assequibles o son dificils
de trobar.
SA: Quan pense en el mercat de llibres rars
i descatalogats, no puc evitar pensar en el
temps i la vida util d’un llibre. En la meua
experiéncia com a llibretera de Tambou-
rine, una llibreria online especialitzada en
art (ja desapareguda), la dinamica que em
movia es basava en la urgéncia d’adquirir
els ultims llangcaments d'editorials i artistes
autoeditats, i fer tot el possible per assegu-
rar la seua disponibilitat abans que ningu
en la meua zona. Aixi m’assegurava que els
meus clients em compraren el llibre a mi,
en lloc d’un altre lloc. Com descriuries la
vostra estratégia com a llibreters en Wolf
Books, i quines son algunes de les priori-
tats o criteris que seguiu a I’hora de triar i
adquirir titols?
LB: Des que ens centrem sobretot en
llibres rars i descatalogats, la nostra
estratégia a I’hora d’adquirir llibres
és bastant diferent de l'estratégia a
I’hora d‘adquirir llibres nous. En el cas
dels llibres descatalogats o rars hi ha
dos factors importants per a nosal-
tres: saber quins llibres busca la gent,
com i on aconseguir-los. Les nostres
principals prioritats son llibres de
bona qualitat a preus decents. Els
llibres descatalogats o rars no son
barats, pero intentem mantindre
preus justos i no unflar-los en excés
perqué aquests llibres rars que ja son
dificils d’adquirir no siguen encara
més inassolibles per a la gent sense
grans pressupostos. Un altre aspecte
important, més similar al treball amb
llibres nous, és la seleccio. Estudiem
constantment el que encaixa amb la
nostra botiga/clientela i tractem de
mantindre una seleccié variada de
llibres de diferents preus.
SA:Queé és un llibre rar i quins son alguns
dels factors que determinen si un llibre
arriba a ser “rar”?
LB: En poques paraules, un llibre “rar”
és un llibre dificil de trobar, molt de-
sitjat i, per tant, bastant valuds. Per
descomptat, tots aquests factors
tenen les seues propies raons, com
la grandaria de la tirada o aspec-
tes unics del llibre (per exemple,

signatures, dedicatories o fins i tot
modificacions més elaborades de
l'original). Determinar si un llibre es
converteix en rar és bastant dificil,
ja que la majoria de les vegades no
esta clar quina és la tirada original o
si el llibre es reimprimira immedia-
tament després d’haver-se esgotat.
Especular sobre el que es convertira
en rar i comprar exemplars d’eixos
llibres quan estiguen disponibles és
molt diferent de buscar llibres que ja
son rars i dificils de trobar. Preferim
aixo ultim.
SA: Té sentit. L'especulacié sempre
comporta un major grau de risc que no
sempre és facil d'assumir, especialment
en el camp dels llibres d'art, que no gau-
deix d’un public tan nombrés i constant
com el de la literatura, per exemple. Com
descriuries a la vostra clientela? | quines
son algunes de les eines o formules que
heu utilitzat per a construir i assegurar la
vostra audiéncia?
LB: La nostra clientela és bastant
amplia i definitivament internacio-
nal. Tenim molts clients estrangers
i d’'un ampli espectre. Entusiastes,
col-leccionistes, fotografs, artistes,
museus, biblioteques, de tot. A vega-
des fins i tot altres llibreters intenten
comprar-nos, encara que en realitat
no és aixo el que volem.
Crec que per a nosaltres tot co-
mencga amb el fet que ens agraden
molt els (foto)llibres, i crec que aixo
es nota. Per exemple, a la nostra
botiga, que prompte obrira les seues
portes, es podra veure tota la nostra
col-lecci6 privada amb cita previa,
per la qual cosa esperem que puga
ser un recurs valuos per a estudiants
i artistes. Preferim que els llibres es
vegen sovint al fet que visquen en
una prestatgeria i només es toquen
una o dues vegades a l'any.
Pel que fa a la botiga, hem analitzat
la nostra propia experiéncia en la
compra de llibres i 'hem combinada
amb els nostres valors personals.
Per aix0 ens centrem en un servei
al client d‘alta qualitat, descripcions
precises de |'estat dels nostres llibres
i preus raonables. Els llibres rars ja
son bastant cars, aixi que intentem
no unflar massa els preus (una de les
raons per les quals preferim vendre
directament als clients i no a altres
llibreters). Un altre aspecte important
és un embalatge resistent. A ningu li
agrada rebre un llibre en mal estat a
causa d’'un embalatge deficient.
Un ultim factor important per a
nosaltres son les xarxes socials, en
concret Instagram. Els fotografsi els
amants dels llibres de fotos formen
una gran comunitat en Instagram,
on hem establit molts contactes
amb editors, fotografs, educadors
i aficionats.
SA: Des de l'inici de la COVID 19 i els
posteriors bloquejos, hi ha hagut un gran
esforg per enfortir les xarxes comunitaries
en el nostre camp. Aquest esfor¢ va co-
mencar digitalment -per raons obvies-,
pero amb el temps -tan prompte com va
ser possible- es va apoderar també del
mon “fisic”, amb l'obertura de llibreries i
altres espais indefinits dedicats als llibres,
aixi com l'establiment de noves fires del
llibre. Com heu viscut l'era postcovidica
amb Wolf Books?
LB: En certa manera, pot ser que la
pandémia ens haja ajudat un poc.
A mesura que passavem de col-lec-
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Futuras redes de intercambio editorial

&Y si aprovecharamos esta nueva red para
compartir nuestros libros? Los corredores
internacionales propuestos nos dan muchas

pistas sobre qué paises estan actualmente .-

mas aislados geograficamente y a través
de qué rutas sera mas eficiente conectarse
ala “red mayor”.
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Baltico - Adriatico

Mar del Norte - Baltico
Mediterraneo

Oriente / Este del Mediterraneo
Escandinavia - Mediterraneo
Rin - Alpino

Atlantico

Mar del Norte - Mediterraneo
Rin - Danubio




Cdomics Meetings Artist’'s Books es el relato de un visitante de una feria del
libro ficticia. Tipico de la estrategia de Francesc Ruiz, el proyecto se
presenté también como instalacion en la Fundacioé Joan i Pilar Mir6 de Palma
de Mallorca. Siguiendo la tipica guia de la literatura educativa ilustrada,

el lector recorre siete stands diferentes de productores punteros de libros
de artista y comic independiente, afincados en el area mediterranea.

0 03 11T PP Castellano

Comics Meetings Artist’s Books imagina un mundo situado en la periferia
de las grandes industrias del comic (UE-EEUU-JP), donde las alianzas
geograficas pueden activarse hacia la produccién de escenas y
comunidades artisticas radicales. La figura proverbial del guia no es otra
que Tiramolla, el famoso personaje de comic italiano creado por Renzi

y Rebuffi en los aios cincuenta.

Editor. .. e Autoeditado (Fundacién Joan i Pilar Mir6 a Palma)

La elecciodn de Ruiz para este personaje de comic no es arbitraria. Tiramolla
remite a una época en la que el Movimiento de Paises No Alineados
reunia a 120 Estados miembros para articular una agenda independiente
de las dos grandes potencias politicas durante la Guerra Fria.

Comics Meetings Artist’s Books, situado lejos de las geografias de las
superpotencias del medio, traza una historia imposible de alianzas

en el comic; la estética camp y las afinidades secretas del subalterno
cultural y geografico de los productores de codmics experimentales.
— llan Manouach

Comics NMeeting

Formato. . .. e e e e e 21 cm x 29,7 cm

Artist's Books &3

Descarga gratuita............. https://monoskop.org/Conceptual comics#Comics Meetings Artist.27s_Books

.................... Comics meeting artist's books

LA IDEA NO ERA NUEYA. CONSTRUIR UN
ESTADO MEDITERRANEO. UN ESTADO
CONTINUO QUE RECORRIERA TODO EL LITORAL.

WG&EEVDWE'PPCASYA PUSIERON EN
PRACTICA GREGOS, ROMMWDS, ARABES Y TANTOS OTROS
IMPERIOS, REINOS Y NACIONES .

NO FUE HASTA HACE POCO QUE REUNIDOS, LOS
DIFERENTES PAISES DEL FLANCO MEDITERRANEO
PLANTEARON UNA ALTERNATINA AL EURO..
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https://monoskop.org/Conceptual_comics#Comics_Meetings_Artist.27s_Books
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UNA NUEVA SITUACION GEOPOLITICA, QUE NECESITARA DE MUCHA INYENTNA'Y DIALOGO. NADIE SE ACUERDA
DE ATLANTROFA,UN PROYECTO NO REALIZADO DEL ALEMAN HERMAN SORGEL. SU VOLUNTAD ERA FUNDAR
LN NUEYO CONTINENTE, UNIENDO ELIROPA Y AFRICA.

() / EVROPA
g Ty
X2cscoenid) ~ f(59° D
i L %

g R

O O AFRICA

PRETENDIA CREAR UNA PRESA EN EL ESTRECHO DE GIBRALTAR,
PARA DE ESTA MANERA HACER DESCENDER EL NNEL DEL MAR
MEDITERRANED.

EUROPA

TRAYENDO CONSIGO NUEVAS TIERRAS PARA EL ESPACIO TERRITORIAL DE EUROPFPA, PERMITIENDO
ADEMAS UNIR TUNEZ E ITALIA A TRAVES DE UN PUENTE. UNA VISION COLONIALISTA QUE CONSIDERABA EL
SUR COMO UN LUGAR DE EXPLOTACION.

ATLANTROPA %‘;

ATLANTROPA

ATLANTROPA

............. Capitulo 7......... ... ... ... i euueeeane.... Comics meeting artist's books

TODAS LAS CIUDADES DE LA COSTA TENDRIAN QUE TRASLADARSE KILOMETROS HASTA EL ANUEYO LITORAL.
NUEYA MARSELLA SE PROPUSO COMO LA CAPITAL DE ESTE NUEYO CONTINENTE. SNECESITARA EN ALGUN
MOMENTO LA UNION MEDITERRANEA ESTE TIPO DE EXPANSION?

LO DUDOQ. EL PLAN DE ATLANTROPA TAMBIEN CONTEMPLABA LA CONST) RUCCION DE UN GIGANTESCO LAGO EN
EL CENTRO DE AFRICA CON EL QUE VOLVER FERTI. EL DESIERTO. UN PROYECTO QUE NO TENIA EN CUENTA
NI A LOS PUEBLOS NI A LAS CULTURAS DE LOS TERRITORIOS QUE PRETENDIA MODELAR.

s

ATLANTROPA

AGRADECIENDD EL QUE FINALMENTE SE DESCARTARA SU REALIZACION, RESULTA INTERESANTE PENSAR
EL MEDITERRANED COMO UN LUGAR MODIFICABLE, SUUSCEPTIBLE DE SER PENSADO DE OTRA MANERA.




Comics meeting artist's books

LAS RELACIONES SIMBICTICAS QUE GENERA CON EL
SER HUMANO, NO SON DEL TODO HORIZONTALES.

EL LADRILLO HA ENCONTRADO EN EL LITORAL MEDITE-

RRANEQ SU HABITAT NATURAL, EN EL CRECE APENAS
SIN ESFUERZO.

La vida social del libro

SIN TENER LN PLAN DEFINIDO CAS| SN QUERER, INGEAL/A-
MENTE, OCL/PAV LINA MESA LUNA LIBRERIA LUNA CASA ENTERA

LOS LIBROS CONSTRLVEN ARQUITECTURA POR ACLIMULA-
CION, PERD ES ALGO MAS CERCAND A LA ALBANLERIA

LOS LIBROS SON SIEMPRE ALGO UT I, INCLUSO
AQUELLOS QUE YA SE USARON PARA CONSTRUIR-

ES COMO S| ALGUIEN HUBIERA DECIDIPO ORDENAR
LOS ESCOMBROS TRAS LUNA DEMOLICION O DERRIBO.

LADRILLO TRAS LADRILLO, MUROS ¥ COMPOSICIONES
IMPERFECTAS SE MULTIPLICAN, NO ES NECESARIO

NINGUN CEMENTO.
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UNA PRESA MAL ACABADA, UN EDIFICIO SIN CINENTOS, .
UN HOTEL ILEGAL, UNA BIBLIOTECA QUE ARDIO, EL iUN CEMENTERIO DE LIBROS!

PALACIO BOMBARDEADO DE UN DICTADOR-
- I

ALGLIEN OPTA POR ORDENARLOS ASI, SEMEJANDO LAS
CUBIERTAS DE LOS TEJADOS DE UN POBLADO O LAS
TIENDAS DE CAMPANA DE UN ASENTAMIENTO.
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LIBROS DE ARTISTA, COMICS DE ART. ISTA...

»

LA BRISA MARINA PARECE HABER TRAIDO A MAS
PUBLICO AL EVENTO.

ESTOY HARTO DE AUTO-
PUBLICARME. cCONOCES
ALGUNA EDITORIAL.?

PENSABA QUE, LA
GRACIA RESIDIA EN
AUTOPUBLICARSE...

YA. PERO NO ME QUEDA | .. .o
YA TIEMPO NI DINERO PARA ;:‘f:gfmp ﬁb"f,%‘gg

NADA ¥ NO CONSIGO LLEGAR | EN ZLOUN TG
DONDE ME GUSTARIA.

CrTeneeTT

LES HE PRESENTADO MI
PROYECTO A ALGUNAS PERO
ME DIJERON QUE NO
ENCAJABA EN SU LINEA

i cal T S

TIENES
QUE PENSAR
EN UNA QUE

TENGA
BUENA DJs-
TRIBUCION.
ESO BS LO

MAS

isih QUE ESO ES LO BUENO
CIRCULE ¥ QUE ME DEL
DE VISIBILIDAD.

LAS LIBRERIAS
ESPECIALIZADAS
SON LA ENTRADA

MUSED,

TE ECHAMOS DE MENQOS EN
BERLIN. EL ENCUENTRO DE
EDITORES ESTUYO GENIAL.

.................... Comics meeting artist's books

EMPIEZO A PENSAR
UN ESTILO

ME HUBIERA GUSTADO HABER IDO PERO LAS,
SUBVENCIONES PARA LA INTERNACIONALIZACION
DE LA CULTURA NO SALIERON

ESTE ARND.
i

QUE ESTO,DE LA
EDICION INDEPENDIENTE ES MAS BIEN

DE VIDA

HE CONSEGUIDO DE LA UNION MED[T ERRANEA
UNA AYUDA PARA PODER ESTAR AQUI. AL MENOS
SE QUE NO TENDRE PERDIDAS.

LOS LIBROS DE ARTISTA
SOLO SON RENTABLES
A LARGO PLAZO...

PARA ALGUNOS ES |M
LA UNICA MANERA |
DE PODER PARTICIPAR. [=

[ - s

MINORITARIO.

SE TRATA DE UN

CIRCUITO

S| SIGUEN AS] LAS
VOLVER EL PROXIMO ANO.

COSAS NO SE. S| PODRE |

<PERO QUE DICES?
iPIENSA EN LA IMPOR-

TANCIA DE ESTOS
ENCLENTROS!

4,

DE LIBROS DE ARTISTA NO VA A
SER SOSTENIBLE NUNCA, ESTPO
ES UN BARCO HUNPIDO, AQUI
TODOS SOMOS NAUFRAGOS,
SUPERVIVIENTES, EMYIANDO
MENSAJES DENTRO DE UNA
BOTELLA AL MUNDO..
>

SNO TE DAS CLENTA? LA EDICION
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Creo que los libros son un medio perfecto para los outsiders o
artistas que viven en lugares marginales de la sociedad. Nadie
puede censurarte ni impedir que produzcas un libro.

Ahora mismo, al borde de politicas autoritarias sobre los de-
rechos de las personas, publicar es mucho més necesario como
medio para expresar la disidencia contra la opresién. Con los libros
se puede desarrollar una relacién a larga distancia con el futuro.
Uséandolo de ciertas maneras, los libros pueden ser peligrosos y
brutales contra los imbéciles.

Los libros no requieren visados. Puedes ser un ciudadano de
segunda clase, un inmigrante, un solicitante de asilo y un ilegal,
pero ninguno de estos estatus se aplica a los libros Si perteneces
a una de estas categorias, tenlo en cuenta.

Las Injurias
(Reynalvo Vasquez Rodriguez)
— Idea Poll 2021, Editado

por Conceptual Poetics Day y Missread

La serie Waybill presenta un archivo de las actualizaciones automatizadas de seguimiento de DHL. Centrandose en el itinerario de un paquete
de libros, La publicacion traduce esta informacion en un paisaje basado en texto a través de las instalaciones de DHL por todo el mundo.
"Waybill: 2793389712" toma prestado su titulo del (segundo) envio de Las Injurias desde Caracas a Printed Matter en Nueva York en 2015.

............. Capitulo 8...... ... ... ... it Las Injurias

Waybill:
95389712

Reynaldo V.
Rodriguez

RICA 15:54

16 Departed
Facility in SAN
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RICA SAN
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17 Customs
status updated
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CAS - VENE-
ZUELAS 1117

2 Shipment
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RACAS - VEN-
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VENEZUIEEA
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Gabriela Cendoya-Bergareche empez6 a comprar libros de Arte, de pintura contemporanea
o fotografia, hasta llegar en los Ultimos 12 o 15 anos a interesarse
y comprar casi exclusivamente libros de fotografia.

aﬂos
0016001pnand0
fotolibros

Capitulo nueve

Gabriela Cendoya Bergareche (San Sebastian, 1958) colecciona foto-
libros, y ademas le gusta hablar de ellos y ensefiarlos. Fue “con la
mirada de los demas’, precisamente, cuando surgié la conciencia de
construir una coleccién. “Yo compraba para mi, y de repente me puse
a comprar no sélo para mi, sino para ensefiar también”.

Le pregunto por ese primer fotolibro que inicia la
compulsion, una pregunta inevitable que reconoce
haber respondido muchas veces: Camera Works
(Thames & Hudson, 1984), de David Hockney.
Aunque no estrictamente un fotolibro, marca el
comienzo de un interés por la fotografia, y sobre
todo, por la fotografia enmarcada en el libro. Del
fotolibro destaca la emocion y “el poder que tiene
para contar historias diversas y ricas”, a través de un
medio tan democratico. “Yo reacciono en seguida al
objeto”, admite, aunque esto no le impide comprar
online regularmente atin con las decepciones que se
ha llevado en mas de una ocasion al recibir un libro
en el correo, sobre todo por la calidad del papel,
para lo que dice ser “un poco rara y maniatica”.

“Ha cambiado mucho la manera de comprar; hemos pasado
de comprar en un circuito muy local, a uno online,
mucho mds globalizado.” — Gabriela Cendoya-Bergareche

Reconoce que lo ideal es poder ver el libro y tocarlo,
pero no siempre es posible (y aprovecha para animar
a las editoriales a indicar el tipo de papel como un
dato mas de la informacion bibliografica en sus
paginas webs). Suele comprar en librerias tanto
nacionales como internacionales, y también a las
editoriales, aunque “al final lo mejor es comprar
directamente al autor”.
Para acceder a estos titulos, internet
ha sido fundamental. “Ha cambiado
mucho la manera de comprar; hemos
pasado de comprar en un circuito
muy local, a uno online, mucho mas
globalizado”. Sin embargo, no sélo
utiliza internet como fuente de in-
formacién y punto
de acceso, sino
también como
una herramienta
de divulgacion,
que para ella es
importante. A través de su blog, que
inicia en 2015, asi como su perfil en
instagram, Gabriela ha encontrado
la forma de abrir su coleccion a un
publico mas amplio, “para compar-
tir un poco mas alla de lo fisico, y
desde casa”. Sin embargo, este
empenio divulgativo lo llevara mas
alla del plano digital, con la firma
de un acuerdo con el Museo de San
Telmo en San Sebastian en 2017 a
partir del cual pone a disposicion
del publico un 80% de su colec-
cion, que por aquel entonces se

“Un libro es una cosa larga, tiene unas etapas.

un recorrido.” — Gabriela Cendoya-Bergareche

correspondia con 1400 libros. “Se
vacio mi casa”. Desde entonces, la
coleccion ha seguido creciendo, y
hoy dispone de mas de 3000 libros.
Gabriela no sigue un criterio con-
creto en la adquisicion de libros.
“Es una coleccion muy ecléctica,
me interesan muchas cosas y no me
pongo frenos en ese sentido”. Sin

................. 20 anos coleccionando fotolibros

embargo, no es lo mismo comprar
por aficiéon, que comprar con la
ambicion de construir una colec-
cion. Entre otras cosas, se altera
el volumen de adquisicion. Desde
que su coleccion forma parte de los
fondos del museo, si que ha sentido
“el peso de la institucion”, como le
decia una amiga, y afirma “mirar de
otra manera”, consciente de que
hay titulos que deben estar, aunque
tal vez no los habria adquirido para
ella. Afirma ser “caética y anarqui-
ca total” en la organizacion de sus
libros, con pilas de libros por aqui y
por alla. “He oido que
a otros coleccionistas
les pasa lo mismo con
lo cual me quedo mas
tranquila”. En San
Telmo, sin embargo,
se sigue una clasificacion tradicio-
nal, por orden alfabético de autor.
“Yo, intuitivamente, no los pondria
asi. Lo pondria geograficamente, o
por temas o afinidades.”
Ademas de hacer disponible su coleccion al publi-
co, para Gabriela era importante acompanarlo de
actividades que lo dinamizaran y atrajeran a una
comunidad de lectores. “Todavia es un reto, una
asignatura pendiente” reconoce. “El publico del
fotolibro es pequefio y un poco endogamico. No
esta resuelto”. Recuerda el “boom” del fotolibro
—aunque no le gusta esa palabra-, durante el cual
se publicdo mucho, y se crearon muchas editoriales
que hoy estan consolidadas en la escena, y como

“A mi me llaman sonadora, pero también hay
que ser consciente. Hay muchos libros y es dificil
venderlos todos.” — Gabriela Cendoya-Bergareche

inevitablemente este crecimiento ha parado en los
ultimos afos, a pesar de que todavia se produce
mucho, sobre todo en el terreno de la autoedicion.
Aun asi, “hay que abrir mas el mercado” -otra pala-
bra que tampoco le gusta usar-, y destaca las ferias
como un punto de encuentro fundamental, a pesar
de que le gustaria poder pasar mas desapercibida e
“ir mas de incégnito”. Inevitablemente, una colec-
cionista como Gabriela, es muy atractiva para las
editoriales y autopublicantes que asisten a estas
ferias. Aprovechoy le pido que comparta conmigo
algunos consejos que le daria a alguien que esta
empezando en el terreno de la edicion de arte
independiente. Reconoce la necesidad de “tener
paciencia e higado, y
tener sitio en casa”.
Construir una red de
contactos con librerias,
distribuidoras, colec-
cionistas, divulgadores... es fundamental. Y hay
que ser realista. “A mi me llaman sofadora, pero
también hay que ser consciente. Hay muchos libros
y es dificil venderlos todos.” Comprende que existe
una pulsion, pero también considera que hay una
responsabilidad ecoldgica, y que hay que buscar
un publico. Ademas, no hay que tener prisa. “Un
libro es una cosa larga, tiene unas etapas. Esta bien
que tenga un recorrido”.

Esta bien que tenga
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Valeria Mata es antropéloga social.

Escribe e investiga
sobre los cruces entre las practicas

artisticas y la antropologia, la dimensién politica
y cultural de la comida, y los imaginarios sociales del viaje.

Prestar

sonidos

y huesos

Capitulo diez

Valeria Mata

Ha compartido talleres y organizado grupos de estudio
y exploraciéon alrededor de estos temas.
Publicé "Plagie, copie, manipule, robe, reescriba este libro" (2018)

Supe de una biblioteca fundada con el canto de un
gorrion. A partir del registro de ese primer sonido,
en los anos veinte, sus iniciadores empezaron a
reunir otras grabaciones y se formé lo que ahora
es el mayor archivo de sonidos animales: miles
de llamadas de lémures, silbidos de serpientes,
gruiidos de osos y zumbidos de avispas que pueden
escucharse a cualquier hora.
De los sonidos me gusta su dificultad para
poseerse. También su capacidad de reproduc-
cion, y que al estar juntos pueden constituir un
acervo de materiales para usarse y gozarse.
Una biblioteca de sonidos, igual que una de he-
rramientas de trabajo o de utensilios de cocina,
tiene la capacidad de diseminarse en muchas
direcciones y desafiar el encierro: de circular
alegremente sin propietarios reconocibles.
Las cosas que menos imaginariamos compartir
pueden entrar en cadenas de circulacion y préstamo.
Una cocinera me contaba que durante la posguerra
espafola, en momentos de precariedad, existian per-

y "Todo lo que se mueve" (2020) .

sonajes a los que llamaban “sustancieros”: hombres
que iban por las calles llevando un hueso de vaca
o cerdo atado a una cuerdita. El hueso se prestaba
o alquilaba en varias casas, sumergiéndolo en las
ollas por unos minutos para dar sabor a los caldos
de cada familia sin gastar tanto dinero.
Y no solo los huesos de otros animales
pueden compartirse, podemos pensar en
nuestros propios cuerpos como materiales en
préstamo. Como cualquier criatura, al morir,
pasamos a ser alimento de otros seres y nos
prestamos a ser devorados como parte de
la biblioteca comestible de la Tierra. Ya que
nosotros nos hemos alimentado de otros, lo
mas ecologico es devolvernos, como regalo
reciproco a la comunidad.
Pienso que una biblioteca, mas que un espacio fisico,
es una practica de circulacion de cosas visibles e
invisibles, una construccién de relaciones entre un
grupo de prestadores que ofrecen, por ejemplo,
sonidos, huesos o cuerpos.
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La vida social del libro
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2. Sitterwerk................

3. Biblioteca Kyiv.........

4. Salon fir Kunstbuch....

5. Queer Reads Library....

.......................................... Prestar sonidos y huesos

El espacio virtual para las publicaciones de arte del mundo real: edcat
es una plataforma online en constante crecimiento hecha para las
publicaciones de arte. Su vision es llevar mas arte a mas gente y hacer
que la informacioén sea accesible para todos, en cualquier lugar.

Edcat utiliza una estructura de base de datos disefiada especificamente
paralibros y ediciones de arte. Con mas de 20.000 articulos cataloga-
dos, 25.000 entidades y 1.000 usuarios registrados, edcat es ya una
fuente indispensable para muchos artistas, editores, coleccionistas
e investigadores de todo el mundo.

La Kunstbibliothek de la Fundacién Sitterwerk es una biblioteca de
consulta con unos 30.000 volumenes sobre arte escultorico, arte-
sania, ciencia de los materiales y tecnologia de la fundicion situada
en St.Gallen, Suiza. La biblioteca, junto con el archivo de materiales,
es vecina de la fundicion Kunstgiesserei St.Gallen y la Kesselhaus
Josephsohn que, en conexién y colaboracion, la convierten en un
lugar de investigacion sobre el arte y su produccion.

Se puede acceder a los fondos a través del catalogo en linea de
Sitterwerk o consultarlos directamente in situ. La ubicacion de cada
libro dentro de la estanteria se documenta diariamente con ayuda
de latecnologia RFID. El inventario continuo que se consigue de este
modo hace posible que los libros se coloquen en un orden dinamico
especifico del lugar, determinado por los usuarios de la biblioteca.

Biblioteka es una biblioteca y una plataforma para imaginar lo que
podria ser una biblioteca. Alberga una coleccion de 8.000 volimenes
de publicaciones raras y agotadas de artistas, libros y revistas de arte,
arquitectura, fotografia y disefo que reflejan el panorama editorial
contemporaneo. Desde su creacion hace 7 anos en Kiev, Ucrania, el
proyecto ha funcionado en un total de 4 espacios diferentes, el mas
reciente en Peckham, Londres, desde 2020.

El Salon fiir Kunstbuch fue una instalacién que estuvo expuesta entre
2007 y 2019. Inicialmente se ubico en el estudio de Bernhard Cella
y mas tarde en Belvedere 21. Se concibié como la maqueta de una
libreria y se presentdé como tal. Como parte de estas actividades,
también se comenzaron a publicar libros de artista y a utilizar el sello
Salon fiir Kunstbuch como plataforma en internet.

En 2019, la instalacion se cerré debido a un cambio en la direccién de
Belvedere. Desde entonces, solo quedan la editorial y la plataforma en
linea. Sigue interesado en temas relacionados con el trabajo artistico
y la edicidn, especialmente en el contexto de la autoedicién en las
artes y la edicién anonima. Sin embargo, nunca fue una biblioteca;
mas bien lo describiria como un laboratorio. En su estudio conserva
un archivo de unos 20.000 libros, y se sigue desarrollando nuevas
obras a partir de ellos.

Queer Reads Library (QRL) es una coleccion de libros y fanzines de
publicacion independiente centrados en narrativas y tematicas queer.
La Biblioteca reune una seleccion de "lecturas queer" con las que el
publico puede interactuar. Ademas de mostrar y compartir materiales
de lectura de la Biblioteca, QRL esta interesada en examinar la historia
queer y explorar los idiomas en el contexto queer, a través de talleres
e investigaciones en curso, con el resultado de la serie de fanzines
Queer Reads Lexicon (iniciada en 2019) y Fill in the Blanks: queer print
culture in Hong Kong (iniciada en 2022). QRL se establecié en 2018, una
colaboracion entre amistades entre Beatrix Pang @smalltunepress,
Rachel Lau @racholauart y Kaitlin Chan @kaitlinmchan.
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Un Proyecto de Eugenia Font

BOOKS

B3 o o o o G Capitulo Ll ... Unloved Books

“Unloved Books” es un proyecto que
presenta libros que nunca han sido
prestados en bibliotecas y, por ende,
estan destinados a ser retirados de la
coleccion. Esta idea se materializa con
una muestra de libros en la entrada del
espacio, donde se invito a los visitantes
atomar o dejar los libros; entendiendo
que al tomar un libro, estan “rescatan-
dolo”, mientras que si lo dejan, sera
retirado de forma definitiva.
Esta propuesta ofrece a los visitan-
tes la oportunidad de influir directa-
mente en el futuro de estos libros.
Al tomar un libro, estan contribu-
yendo a que este continte siendo
parte de la coleccion, mientras que
al dejarlo, estan contribuyendo a
su retirada permanente. Esta inte-
raccion entre los visitantes y los
libros se convierte en una forma
participativa y tangible de deter-
minar cuales permanecen en la
biblioteca y cuales son retirados.
El proyecto surgio después de que un
amigo me ensefara sitios web que pre-
sentaban, de forma aleatoria, musica
de Spotify (Forgotify.com) o videos de
YouTube sin ninguna reproduccion (As-
tronaut.io). Y, con lo que a mi me gusta
el drama, me fascino la idea de dar es-
pacio atodo lo “no querido”, y empecé
a explorar de qué manera podia vin-
cularse con mis propios intereses.
Uno de los objetivos de Unloved
Books es observar como hainfluido
la digitalizacion de sistemas en la
curaduria de las colecciones fisi-
cas. Las bibliotecas con las que he
trabajado utilizan sistemas digita-
les de seguimiento que han reem-
plazado el método tradicional de
estampar la fecha de devolucion
en los libros. Con este método, se
puede identificar la frecuencia con
la que un libro ha sido consultado y
a partir de lainformacion obtenida,
se genera una base de datos digital
donde facilmente se pueden filtrar
los libros que no han sido retirados
de la biblioteca. Esto es un parame-
tro de selecciéon comun usado en
bibliotecas para hacer cribas y dar
espacio a nuevos libros que puedan
reflejar los intereses actuales del
publico. Sin embargo, puede poner
en evidencia un problema de carac-
ter estructural.
Mediante este sistema de seleccion
que se basa exclusivamente en la
popularidad de los libros, se corre el
riesgo de que las narrativas menos
representadas en términos sociales y
culturales permanezcan ocultasy, en
cierta medida, excluidas. Esto sucede
porque el énfasis recae en aquellos
libros que ya son de renombre, y en
consecuencia, las voces y perspecti-
vas menos difundidas y reconocidas
en la sociedad pueden quedar en un
segundo plano. Esta preferencia por lo
popular puede llevar a la perpetuacion
de desequilibrios y sesgos inherentes
de la sociedad, lo que a su vez puede
limitar la diversidad y la inclusion en
la seleccion de libros. A menos que
se propongan y se implementen en-

foques de seleccion alternativos, es
probable que este sistema perpettie
desigualdades y exclusiones en la
coleccion de la biblioteca.
Sistemas como este suelen operar
sin ser cuestionados y es por eso
que proyectos como este pueden
servir como catalizadores para
imaginar otras posibilidades. Es
cierto que hay acciones que las
bibliotecas ponen en marcha para
reducir esta problematica como
hacer displays mensuales bajo un
tema donde se proponen voces
menos representadas, como por
ejemplo “Mes LGTBQIA+” pero me
pregunto si es suficiente. Aunque
no tenga una solucién concreta en
mente, ya que la tarea de seleccion
de libros es extremadamente com-
pleja, me interesa plantear interro-
gantes y explorar otras opciones
juntos en comunidad.
Los protocolos y las politicas vigen-
tes varian de una biblioteca a otra. Por
ejemplo, en la universidad Goldsmiths,
donde se llevo a cabo la primera edi-
cion del proyecto, operan de manera
independiente, lo que les otorga la
libertad de establecer sus propias
reglas y determinar la frecuencia con
la que retiraran libros. Por otro lado,
cuando se ejecuto el proyecto en la
biblioteca comunitaria de Deptford,
observé un mayor control por parte
del ayuntamiento a que se hicieran las
cribas correspondientes.

Las Ediciones en
Goldsmiths y Deptford

La edicion en Goldsmiths fue re-
levante porque surgieron muchas
cuestiones que no habia anticipado.
Las estanterias destinadas a exhi-
bir el proyecto tenian capacidad
para alojar alrededor de 70 libros.
Esto implicaba que, de una lista de
cientos de “Unloved Books”, tenia
que llevar a cabo una seleccion y
decidir en funcion de qué criterio.
En un principio, opté por utilizar un
sitio web de seleccion aleatoria. Sin
embargo, como era de esperar, la
mayoria de los libros que se eli-
gieron eran de autores europeos
blancos. Esto dejo en claro que,
aunque sea aleatorio, reproduce las
contingencias propias de la colec-
cion. Finalmente, opté por llevar a
cabo una seleccion que fuera mitad
aleatoria y mitad deliberada, con
la intencion de asegurar un nivel
minimo de equidad, aunque, por
supuesto, influida por mis propios
criterios y sesgos.
Una vez expuse la primera seleccion
de libros, me di cuenta que los visi-
tantes tenian la tendencia de querer
rescatar todos los libros, por lo que
tenia que reponer la seleccion a diario.
Incluso titulos como “How to Use Word
2004”, “Managing like a Man” o “Cas-
tration and the Heavenly Kingdom”.
Supongo que el sostener un libro que
sabes que va a ser retirado despierta
un sentimiento de apego, y motiva a

las personas a convertirse en salvado-
ras. Este aspecto me resulta especial-
mente interesante ya que trasciende
cualquier decision puramente logica
dando pie a una respuesta afectiva.
Para mi, tendria mucho sentido
que los libros que he menciona-
do se fueran de la biblioteca para
dar espacio a otros titulos que se
adaptaran mejor a las necesidades
o intereses actuales. Estos libros
probablemente sean los casos mas
obvios y faciles de decidir ya que
mas alla que puedan funcionar
como un retrato de la sociedad
de hace unos afos, hoy en dia han
quedado obsoletos. Es evidente
que en las bibliotecas se requiere
espacio para incluir nuevos libros,
y para conseguirlo, algunos se
tienen que ir. Tarea que considero
de lo mas compleja.
La propuesta para hacer el proyecto
en Deptford fue muy bien acogida en
un primer momento, pero paso algo
un poco extrafo. Después de recibir
la lista de “Unloved Books” basada
en los datos de su sistema, procedi
a hacer la seleccion de los libros que
se expondrian. Al notar que habia
una escasez de libros antiguos o de
poca relevancia, en contraste con lo
que habia experimentado en Golds-
miths, un bibliotecario me informé
que otro bibliotecario habia realiza-
do una criba justo unos dias antes de
empezar; ensefiidandome varias cajas
llenas de libros. No entendi muy bien
el porqué, pero me dio la sensacion
de que querian evitar mostrar que
no habian sacado los libros cuando
tocaba por normativa del ayuntamien-
to. Y ya para aiadir un toque gracioso,
alos pocos dias recibi un correo de la
biblioteca con preocupacion porque
algunas personas, al ver los libros con
el titulo del proyecto, pensaban que
eran donaciones y se llevaron varios
de ellos para siempre. Que, a decir
verdad, me hizo bastante gracia.
Algo en lo que estoy trabajando
como siguiente paso del proyecto
es organizar espacios de discu-
sion con usuarias y bibliotecarias,
donde colectivamente decidamos
qué libros conservar, cuales reti-
rar, y el porqué de esas decisiones.
Aunque no me imagino que esta
tarea se convierta en un sistema
habitual en las bibliotecas, me
parece un buen punto de partida
para que surjan ideas, dudas y
complicaciones, pensando juntas
en el significado de cada decision
tomada. Tal vez, de esta mezcla de
opiniones y perspectivas, puedan
surgir nuevas ideas y potenciales
criterios de seleccion.
Eugenia Font es investigadora visual
y trabaja en proyectos culturales de
forma independiente. En los ultimos
anos, ha colaborado estrechamente
con archivos, bibliotecas y artistas para
hacer y pensar con libros e imagenes.
Actualmente, forma parte del equipo
del departamento de Picture Research
en la editorial Thames & Hudson.
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Entrevista con LuukVanDenBerg,

(wolf—books.com)

co-fundador de Wolf Books & Printed Matter, Paises Bajos

Una conversacién con SaraArroyo

Capitulo final

Sara Arroyo: ¢Podrias presentarnos Wolf Books?
Luuk Van Den Berg: Wolf Books & Printed
Matter esta formada por mi, Luuk van den Berg
y mi socia, Doga Géniilli. Yo tengo una forma-
cion relativamente pequena en fotografia y
me dedico a la educacion artistica, y Doga es
disefiadora grafica y se dedica principalmente
alos libros, aunque también trabaja ocasional-
mente en la educacion artistica. Wolf empezé
hace sélo unos ainos por nuestra propia aficiéon
alos (foto)libros, cuando comprabamos libros
raros que no podiamos permitirnos realmente
para poder mirarlos durante una semana o
dos y luego volver a venderlos. Esto nos hizo
darnos cuenta de que se nos daba muy bien
buscar este tipo de libros y asi es como nos
convertimos en una empresa mas seria.
Actualmente s6lo operamos por Internet y
vendemos exclusivamente libros raros y des-
catalogados, principalmente centrados en
fotografia. Sin embargo, pronto abriremos
nuestro espacio fisico, tras lo cual pasaremos
de vender no solo libros raros y descataloga-
dos (aunque esto seguira siendo una parte
importante de nuestra actividad) sino tam-
bién libros nuevos, fanzines, coleccionables
Yy quizas empezaremos a publicar nosotros
mismos a pequeia escala. Estamos tratando
de desarrollar un espacio que sea adecuado
como tienda, estudio y pequefio espacio de
exposiciones, con el objetivo de hacer de Wolf
un lugar sostenible para los proximos aios,

online, pero también para la comunidad local.
Por ejemplo, toda nuestra coleccion privada
se podra ver con cita previa en nuestro nuevo
espacio para que los estudiantes y otras per-
sonas interesadas puedan acceder a libros
que a menudo no son muy asequibles o son
dificiles de encontrar.
SA: Cuando pienso en el mercado del libro raro o
descatalogado, no puedo evitar pensar en el tiempoy
en la vida del libro. En mi experiencia como librera en
Tambourine, una libreria online especializada en arte
(ya desaparecida), la dinamica que seguia se basaba
en la urgencia de adquirir los Gltimos lanzamientos
de editoriales y artistas autoeditados, y hacer todo
lo posible por garantizar su disponibilidad antes
que nadie en mi zona. Asi me aseguraba de que mis
clientes me compraran el libro a mi, en lugar de en
otro sitio. {Como describirias vuestra estrategia
como libreros en Wolf Books, y cudles son algunas
de las prioridades o criterios que seguis ala hora de
elegir y adquirir titulos?
LB: Desde que nos centramos sobre todo
en libros raros y descatalogados, nuestra
estrategia a la hora de adquirir libros es
bastante diferente a la estrategia a la hora
de adquirir libros nuevos. En el caso de los
libros descatalogados o raros hay dos factores
importantes para nosotros: saber qué libros
busca la gente, como y donde conseguirlos.
Nuestras principales prioridades son libros de
buena calidad a precios decentes. Los libros
descatalogados o raros no son baratos, pero

intentamos mantener precios justos y no in-
flarlos en exceso para que estos libros raros
que ya son dificiles de adquirir no sean aun
mas inalcanzables para la gente sin grandes
presupuestos. Otro aspecto importante, mas
similar al trabajo con libros nuevos, es la se-
leccion. Estudiamos constantemente lo que
encaja con nuestra tienda/clientela y tratamos
de mantener una seleccion variada de libros
de distintos precios.

........................ La segunda vida del libro

centramos en un servicio al cliente de alta
calidad, descripciones precisas del estado
de nuestros libros y precios razonables. Los
libros raros ya son bastante caros, asi que
intentamos no inflar demasiado los precios
(una de las razones por las que preferimos
vender directamente a los clientes y no a
otros libreros). Otro aspecto importante
es un embalaje resistente. A nadie le gusta
recibir un libro dafiado debido a un embalaje
deficiente.

"Un factor importante para nosotros son las redes sociales, en Un dltimo factor im-

concreto Instagram. Los fotégrafos y los amantes de los

portante para nosotros

libros de fotos forman una gran comunidad en Instagram, donde son las redes sociales,
hemos establecido muchos contactos con editores, fotdgrafos, en concreto Insta-

educadores y aficionados." — Luuk Van Den Berg

SA: ¢Qué es un libroraroy cudles son algunos de los
factores que determinan si unlibro llega a ser “raro”?
LB: En pocas palabras, un libro “raro” es un
libro dificil de encontrar, codiciado y, por lo
tanto, bastante valioso. Por supuesto, todos
estos factores tienen su propias razones,
como el tamanio de la tirada o aspectos Uinicos
del libro (por ejemplo, firmas, dedicatorias o
incluso modificaciones mas elaboradas del
original). Determinar si un libro se convierte
en raro es bastante dificil, ya que la mayoria
de las veces no esta claro cual es la tirada
original o si el libro se reimprimira inme-
diatamente después de haberse agotado.
Especular sobre lo que se convertira en raro
y comprar ejemplares de esos libros cuando
estén disponibles es muy distinto de buscar
libros que ya son raros y dificiles de encontrar.
Preferimos esto ultimo.
SA : Tiene sentido. La especulacion siempre conlleva
un mayor grado de riesgo que no siempre es facil
de asumir, especialmente en el campo de los libros
de arte, que no goza de un publico tan numeroso
y constante como el de la literatura, por ejemplo.
¢Como describirias a vuestra clientela? ;Y cuales son
algunas de las herramientas o férmulas que habéis
utilizado para construir y asegurar vuestra audiencia?
LB: Nuestra clientela es bastante amplia y de-
finitivamente internacional. Tenemos muchos
clientes extranjeros y de un amplio espectro.
Entusiastas, coleccionistas, fotografos, artis-
tas, museos, bibliotecas, de
todo. A veces incluso otros
libreros intentan comprar-
nos, aunque en realidad no
es eso lo que queremos.
Creo que para nosotros
todo empieza con el hecho
de que nos gustan mucho
los (foto)libros, y creo que eso se nota. Por
ejemplo, en nuestra tienda, que pronto abrira
sus puertas, se podra ver toda nuestra co-
leccion privada con cita previa, por lo que
esperamos que pueda ser un recurso valioso
para estudiantes y artistas. Preferimos que
los libros se vean a menudo a que vivan en
una estanteria y sélo se toquen una o dos
veces al aio.
En lo que respecta a la tienda, hemos ana-
lizado nuestra propia experiencia en la
compra de libros y la hemos combinado con
nuestros valores personales. Por eso nos

gram. Los fotoégrafos
y los amantes de los
libros de fotos forman
una gran comunidad en Instagram, donde
hemos establecido muchos contactos con
editores, fotografos, educadores y aficionados.
SA : Desde el inicio del COVID 19, y los posteriores
confinamientos, se ha notado un esfuerzo por forta-
lecer las redes comunitarias en nuestro campo. Este
esfuerzo empezo digitalmente -por razones obvias-,
pero con el tiempo -tan pronto como ha sido posi-
ble- se ha apoderado también del mundo "fisico",
con la apertura de librerias y otros espacios hibridos
dedicados al libro, asi como el establecimiento de
nuevas ferias de libros. {Como habéis vivido la era
post-covid con Wolf Books?
LB: En cierto modo, puede que la pandemia
nos haya ayudado un poco. A medida que
pasabamos de coleccionar libros nosotros
mismos a convertirnos en una tienda —en
aquel momento online—, nos beneficiamos
de que la gente encontrara otras formas de
gastar su tiempo y su dinero. También sentia-
mos que la gente ansiaba interacciones fisicas
después de haberse visto obligada a pasar
mucho tiempo en el ambito digital. Para no-
sotros era lo mismo, los libros fisicos, durante
los cierres, eran algo en lo que perderse sinun
algoritmo o una pantalla. También nos llevo a
laambicion de abrir un espacio fisico para los
libros, donde ademas de tener nuestra tienda
pudiéramos organizar, exponer, colaborar,
creary, en general, compartir nuestro aprecio
por los libros.

"Especular sobre lo que se convertira en raro y comprar
ejemplares de esos libros cuando estén disponibles

es muy distinto de buscar libros que ya son raros y
dificiles de encontrar. Preferimos esto Gltimo."

— Luuk Van Den Berg

SA : Parece haber un alto interés ultimamente por el
"archivo", tanto online como en papel. Como librera,
empecé a notarlo en la cantidad de libros publica-
dos con este tipo de contenidos, que de repente
se disparo. Responde inevitablemente a una nueva
compulsion por el coleccionismo que quizas haya
sido desencadenado durante los confinamientos
como reaccion a nuestra dependencia de lo digital.
¢Has notado unatendencia similar en lo que respecta
a los libros, tanto como objetos de coleccionismo
en si mismos, o como fuente de material?

LB: Sin duda hemos notado un cierto auge

de los libros que tienen algo que ver con



La vida social del libro

el archivo. Creo que su popularidad actual
tiene que ver con lo que has mencionado, la
dependencia digital. En general, es bastante
evidente que la digitalizacion ha dado gran-
des saltos en las ultimas décadas. Primero
fue aceptada sin reservas por la mayoria de
la gente, pero después de un tiempo todo era
tan digital que lafisicalidad de las cosas volvié
a ser importante. Tocar un objeto, sostenerlo
y experimentarlo no en una pantalla sino en
la realidad ha demostrado ser algo valioso. El
resurgimiento del interés y el coleccionismo
de libros, vinilos y otros objetos fisicos, asi
como de lafotografia y el grabado analdgicos,
son ejemplos de ello. Como coleccionistas,
nos encantan los archivos y tenemos muchos
libros sobre ellos, pero muchos de ellos no son
particularmente recientes.
SA: Volviendo al libro raro, me gustaria preguntarte
por algunos de los libros de arte mas codiciados del
mercado actual. {Cudles son concretamente, o a qué
tipologia de publicacion pertenecen, y por cuanto
pueden llegar a venderse?
LB : Realmente hay demasiados para enume-
rarlos, y abarcan una amplia gama de catego-
rias. Diferentes géneros de fotografia, libros
de artista, ediciones especiales. Los libros mas
buscados por los coleccionistas adinerados
son las primeras ediciones de superclasicos
como The Americans, de Robert Frank, o clasi-
cos japoneses como Chizu (The Map), de Kikuji
Kawada, que pueden alcanzar facilmente los
miles de euros, si es que se pueden encontrar
(en el caso de Chizu).
En realidad no nos centramos en los libros
ultra raros, pero algunos ejemplos de libros
raros que nos gustan mucho a nosotros y
a nuestra clientela son Telex Iran de Gilles
Peress, Hustlers de Philip-Lorca diCorica,
Grapevine de Susan Lippers y Hillbilly Heroin,
Honey de Hannah Modigh. Los precios de los
libros suelen oscilar entre 300 y 600 euros,
pero es facil encontrarlos por mucho mas,
dependiendo de donde se compren.
SA: ¢Es correcto decir que existe un cierto "hype"
con ciertos titulos? ;Dirias que existe una cierta
presion por poseer algunos de estos titulos tan
populares? ¢(Es una presion estratégicamente

disefiada? Al fin y al cabo, los libros se han con-
vertido en objetos con los que especular, como
con cualquier otro objeto de coleccidny, por tanto,
una inversion valiosa.
LB: No cabe duda de que algunos titulos
despiertan interés social, pero a menudo por
buenas razones. Por lo general, también se
trata simplemente de buenos libros. Algunos
libros saltan a la vista, otros tienen un editor
que sabe promocionar muy bien el libro y otros
simplemente tienen una enorme traccion en las
redes sociales. No he experimentado mucho
bombo en libros que resultaran ser enrealidad
malos libros, pero si he visto como el bombo
se desvanecia después de que un libro se re-
imprimiera dos veces en muy poco tiempo. En
cuanto a una presion especificamente disefa-
da, no creo que se utilicen realmente. Puede
que los libros se hayan convertido, en parte, en
objetos que algunas personas compran como
inversion, pero creo que la gran mayoriade la
gente compra estos libros porque le interesa
su contenido, y la posibilidad de crecimiento
financiero no es ni mucho menos el objetivo
principal de conseguir el libro.
SA: Antes has mencionado que estais interesados en
publicar. ;Como crees que vuestra experiencia como
libreros va a influir en vuestra practica editorial?
(Qué consejos o reflexiones sobre el mercado y sus
entresijos habéis recogido a lo largo de los afios y
vais a aplicar en vuestra aventura editorial?
LB: Estamos interesados en publicar nosotros
mismos, pero creo que para empezar sera
mas un proyecto personal que otra cosa.
En ese sentido, no diferira mucho de lo que
hemos hecho con nuestra tienda, que nacié
de nuestro amor por los libros y crecié a partir
de ahi. Para empezar, nuestra editorial no seria
muy diferente, haciendo y produciendo cosas
que simplemente nos gustan, como pequenos
fanzines, publicaciones hechas a mano u otros
objetos efimeros, colaborando con amigos y
artistas. Creo que si haces las cosas por los
motivos correctos, con conviccion y sin tomar
atajos, las oportunidades se presentaran en
algun momento. Y al final, nuestro principal
motivo es hacer cosas que nos gustan con
gente que nos gusta.
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